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บทคัดย่อ 
 

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมไทยในครั้งนี้  มี
วัตถุประสงค์เพื่อพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกส าหรับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครในวาระโอกาส
ส าคัญ เช่น การศึกษาดูงานตามโครงการต่างๆ ของมหาวิทยาลัยฯ การประชุมลงนามความร่วมมือทางวิชาการกับ
สถานศึกษา องค์กร โดยท าการศึกษาประวัติความเป็นมา บริบท และอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของมหาวิทยาลัยฯ เพื่อออกแบบ
และผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จากนั้นน าไปประเมินความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนาขึ้นจากกลุ่มประชากร 
จ านวน 200 คน คือ ผู้บริหารมหาวิทยาลัยฯ คณาจารย์ เจ้าหน้าที่ตามหน่วยงานต่างๆ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่  
แบบสอบถามความคิดเห็นและความต้องการเบื้องต้นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกส าหรับมหาวิทยาลัยฯ การวิเคราะห์
ข้อมูลจากแบบสอบถามใช้สถิติการหาค่าร้อยละ ส่วนแบบส ารวจความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของที่
ระลึกที่ผู้วิจัยได้ออกแบบและสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบไว้ วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติการหาค่าเฉลี่ย ( X ) และค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

ผลการวิจัยพบว่า 1) การพัฒนารูปแบบและความต้องการเบื้องต้นของประชากรกลุ่มตัวอย่างนั้นเห็นว่าควรอย่าง
ยิ่งที่จะมีผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่มีรูปแบบ และตราสัญลักษณ์เฉพาะมีความหมายชัดเจน สร้างเอกลักษณ์ให้กับ
มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครได้ต้องมีคุณค่าสื่อได้ถึงประวัติความเป็นมา มีรูปแบบเอกลักษณ์เฉพาะและไม่จ าเป็นต้องใช้
งานได้ภายหลังการมอบ อีกทั้งควรมีบรรจุภัณฑ์เฉพาะและไม่ควรมีจ าหน่ายทั่วไปจากการสรุปความคิดเห็น และความ
ต้องการจึงได้ท าการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยน าความส าคัญในอดีตจนถึงปัจจุบันที่ผ่านกาลเวลาในช่วงที่แตกต่างกัน 
จ านวน 4 ประเด็น มาสรุปเป็นแนวคิดการออกแบบด้านรูปทรงจากกลีบดอกของต้นกาสะลองต้นไม้ประจ ามหาวิทยาลัยฯ 
ในปัจจุบัน แต่ละกลีบความหมายที่แตกต่างกัน โดยผลิตจากเซรามิกส์มีฐานรองกลีบเคลือบรานสีขาว กลีบดอกด้านบนชุบ
สีทองเขียนลายบนเคลือบบรรจุภัณฑ์ผลิตจากไม้สักทอง ขัดผิวกึ่งเงาเซาะร่องด้วยเลเซอร์คัทบนไม้และแผ่นทองเหลือง    
2) การประเมินความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ทั้ง 2 ด้าน คือ ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ และด้านรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์พบว่ามีความพึงพอใจไปในทิศทางเดียวกัน อยู่ในระดับมากทุกประเด็นรายละเอียด  
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Abstract 
 

This research aimed to develop souvenir and package design to preserve Thai arts and culture. 
The design was used as a souvenir given on special occasions by Phranakhon Rajabhat University, such 
as outings and MOU protocol. 

This study investigated historical background and context of the university, as well as identified 
concepts with the aim of formulating a product model.  Then the sample group of 200 people 
including and constructed by the researcher. A questionnaire which was constructed by the researcher 
was employed to collect data. The statistics for data analysis were percentage, mean, and standard 
deviation. 

The findings indicated as follows: (1) The sample group suggested that the university should 
have souvenirs embodying clear university symbol and representing its historical background. 
Moreover, it should be unique; however it is not necessary to be usable objects.  In addition, its 
packaging should be tailor-made and the souvenir should not be available anywhere. Their ideas and 
needs led to a summary of four aspects lying in the important events from the past up to the present, 
which were later used as a framework for product development. This resulted in a design of a Kasalong 
flower, the flower of the university. Each petal of the flower has its own characteristic and meaning. 
The souvenir is made from ceramic. The top petal is crackle glazed and plated in gold color and has a 
motif on it. The package is made of brass and gold teakwood which were exfoliated and etched by 
laser. (2) The evaluation of satisfaction of product design and product package was demonstrated at a 
high level in both aspects.  
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1. บทน ำ 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร เป็นสถาบันอุดมศึกษา
เพื่อความเป็นไท และในปัจจุบันมีความจ าเป็นเร่งรัดในการ
พัฒนาทุกด้านเพื่อให้เกิดความเปลี่ยนแปลงตาม พ.ร.บ. 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ  พ .ศ . 2547 สอดรับกับแผน
ยุทธศาสตร์พัฒนามหาวิทยาลัยไปสู่ “คุณภาพบัณฑิตด้าน
พัฒนาสังคมและศิลปวัฒนธรรม” ท าให้มหาวิทยาลัยต้อง
บูรณาการทรัพยากรทุกประเทศ และประสานความร่วมมอื
กับทุกหน่วยงานทั้งภายในและภายนอก เพื่อให้เกิดความ
ร่วมมื อและ เกิ ด เครือข่ ายอย่ า งจริ งจั ง  นอกจากนี้
มหาวิทยาลัยได้มีการส่งเสริมให้อาจารย์ได้ศึกษาต่อใน
ระดับที่ สู งขึ้นทั้ ง ในและต่างประเทศ การฝึกอบรม
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ทั้งทางด้านวิชาการ วิชาชีพ การศึกษาดู
งานตามโครงการและกิจกรรมต่างๆ ของมหาวิทยาลัย 
คณะวิชาหรือสาขาวิชาการต่างๆ รวมทั้งการลงนามความ
ร่วมมือทางวิชาการกับสถานศึกษาและหน่วยงานสถาน
ประกอบการ จะเห็นได้ว่าการมอบของที่ระลึกเพื่อใช้แทน
ค าขอบคุณนั้นอยู่เคียงคู่กับวัฒนธรรมประเพณีไทยมา
ยาวนาน ทั้งยังถือเป็นช่องทางเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก 
ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกควรจะมีเอกลักษณ์เฉพาะ
ชัดเจน โดดเด่น และแสดงถึงความเป็นสถานที่ นั้ น 
ตลอดจนความเป็นศิลปวัฒนธรรมไทย 
 จากความจ าเป็นดังกล่าว ท าให้มองเห็นถึงการเพิ่ม
ศักยภาพและการเผยแพร่ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของที่
ระลึกของมหาวิทยาลัยฯ 
 
2. วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 1. เพื่อพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของที่
ระลึกมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครเพื่ อการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรมไทย 
 2. เพื่ อประเมินความพึ งพอใจของคณาจารย์ ใน
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรมไทย 
 
 
 

3. วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงพัฒนา (Research 
Development) รูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  [1] 
ของที่ระลึกส าหรับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร เก็บ
รวบรวมข้อมูลขั้นตอนแรกช่วงการออกแบบโดยใช้วิธีการ
วิเคราะห์เอกสารแบบสอบถามมีการก าหนดแนวคิดการ
ออกแบบตลอดจนการวิ เคราะห์ข้อมูลโดยใช้วิธีการ
บรรยายด้วยถ้อยค าและการท าตารางเปรียบเทียบค่า
ตัวเลขประกอบตลอดจนภาพและแผนภูมิเพื่อน าเสนอ
ผลการวิจัย [2] 
 1. ประชากรที่ ใช้ในการศึกษาครั้งนี้  คือ ผู้บริหาร 
คณาจารย์ประจ า บุคลากรสายสนับสนุน จ านวน 200 คน 
 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถามระดม
ความคิดเห็น จ านวน 1 ฉบับ รวมทั้งสิ้น 200 ชุด เพื่อให้
ได้มาซึ่งความต้องการรูปแบบและลักษณะคร่าวๆ ของ
ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์และแบบส ารวจรูปแบบความพงึ
พอใจ จ านวน 1 ฉบับ จ านวนทั้งสิ้น 200 ชุด เพื่อให้
ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มประชากรที่มีต่อการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ขั้นสุดท้ายและผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลจาก
หนังสือและเอกสารอ่ืนๆ ที่ เกี่ยวข้องกับงานวิจัย ดังนี้    
3 .1) ศึกษารูปแบบผลิตภัณ ฑ์ ของที่ ระลึก เดิ มจาก
สถานศึกษาและหน่วยงานองค์กรต่างๆ 3.2) ศึกษาบริบท
ส าคัญเกี่ยวกับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 3.3) ศึกษา
ทฤษฎีพื้นฐานด้านศิลปะองค์ประกอบการออกแบบ     
3.4) ศึกษาศิลปะและวัฒนธรรมไทย 3.5) ศึกษาวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิตที่เกี่ยวข้อง โดยผู้วิจัยน าผลการศึกษา
ข้อมูลรวบรวมสรุปเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก 
 
4. สรุปผลกำรวิจัย 
 จากวัตถุประสงค์ข้อ 1. เพื่อพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม
ไทย ส าหรับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร โดยแบ่ง
ผลการวิจัยออกเป็น 4 ตอนดังนี้ 
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 ตอนที่  1 ผลการสอบถามความคิดเห็นและความ
ต้องการเบื้องต้นของกลุ่มประชากร พบว่า เห็นควรอย่าง
ยิ่งที่จะมีผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครที่มีตราสัญลักษณ์  เอกลักษณ์  และรูปแบบ
เฉพาะที่ไม่เหมือนใคร มีความหมายชัดเจน มีคุณค่าสื่อถึง
ประวัติความเป็นมาของมหาวิทยาลัยฯ และควรมีบรรจุ
ภัณฑ์เฉพาะ ไม่ควรจ าหน่ายโดยทั่วไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ตอนที่ 2 แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมไทย
ส าหรับมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครนั้น ผู้วิจัยได้ท าการ 
ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลที่มีผลต่อการออกแบบโดยจัดท า
ขึ้นเพื่อมอบเป็นของที่ระลึกส าหรับหน่วยงานต่างๆ กรอบ
แนวคิดในการออกแบบ คือ ต้องสะท้อนประวัติความ
เป็นมาของมหาวิทยาลัยฯ จากอดีตสู่ปัจจุบัน และง่ายต่อ
การจดจ าภาพ และสามารถสื่อความเข้าใจให้กับประชากร
ที่มีโอกาสใช้งานผลิตภัณฑ์โดยหลอมรวมให้เกิดผลิตภัณฑ์
ใหม่เชิงสัญลักษณ์ ดังภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1 แนวทางพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 

 
หรูหรา (Luxurious), เพิ่มคุณค่า (Valuable) 

 

ภำพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ (Image Concept) 

ผลิตภัณฑ์ (PRODUCT) 

 
ผลิตภณัฑ์ของที่ระลึกมหาวิทยาลยัราชภัฏพระนคร ส าหรับใช้มอบโอกาสส าคญั (Specially Target)  

ไม่วางจ าหน่ายทั่วไป ใช้เฉพาะในการสื่อความหมายและเสริมภาพลกัษณ์และอตัลักษณ์ของมหาวิทยาลัยฯ 

ของที่ระลึก (Souvenir) 

 
มีการถ่ายทอดเชิงสัญลักษณ์ที่ดี (Symbol) 
เกิดอัตลักษณ์ที่ชัดเจนกับมหาวิทยาลัย (Identity) 
พิจารณาถึงสิ่งที่อยู่ภายในและโดยรอบ (Natural Sumply) 
แสดงออกถึงความทรงจ าในอดีตทีด่ี (Good Memory Impression) 
สร้างความประทับใจให้กับผู้รับ (Keep in Mind) 

ค ำหลักในกำรถ่ำยทอดงำนออกแบบ (Keywords) 

 
สะท้อนประวตัิความเป็นมาของมหาวิทยาลัย (Reflect History) 

สร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้องค์กร (Create good Image) 

แนวคิดในกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ (Design Concept) 
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รูปที่ 2 ค าหลัก 5 ค าของกรอบแนวคิดการออกแบบ 
 
 ตอนที่ 3 กระบวนการออกแบบ [3−4] ผู้วิจัยได้หลอม
รวมประวัติความเป็นมาของมหาวิทยาลยัฯ ที่ผ่านกาลเวลา
ที่ยาวนานเป็น 4 ประเด็น อยู่ในช่วงเวลาที่แตกต่างกัน มี
ความเป็นเอกภาพ ไม่ เชื่ อมโยงสัมพันธ์กัน  รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์จึงมองภาพรวมความเป็นไทยที่มีองค์ประกอบ
จากธรรมชาติที่แยกออกเป็นส่วนๆ ได้ อีกทั้ งยังต้อง
สามารถรวมเป็นหนึ่ง ลักษณะศิลปะไทยส่วนใหญ่ที่พบ
และเกิดขึ้น ได้รับ อิทธิพลจากศิลปะในธรรมชาติ  จึง
พิจารณาพัฒนารูปแบบด้วยแรงบันดาลใจจากกลีบดอก 
“กาสะลอง” ซึ่งมี 4 กลีบมีกลิ่นหอมๆ สีขาวนวลบาง ท า
การพัฒนาโดยให้ความส าคัญในแต่ละกลีบดอกเท่าๆ กัน 
หลอมรวมเป็น 1 ดอก ที่สวยงาม มีความหมายตามภาพ 
 

 
 

รูปที่ 3 การก าหนดความหมายจากกลีบดอกกาสะลองท้ัง 4 

 ตอนที่ 4 ผลงานการออกแบบสุดท้ายผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกที่มีรูปทรงตัดทอนจากกลีบดอกกาสะลอง แต่ละกลีบ
ดอกซ้อนกัน 2 ชั้น โดยฐานรองกลีบดอก ผลิตจากเซรามิกส์
เคลือบรานสีขาว กลีบดอกด้านบนผลิตภัณฑ์จากเซรามิกส์
ชุบเคลือบสีทองเขียนลายบนเคลือบแตกต่างกันทั้ง 4 กลีบ 
คือ กลีบดอกที่ 1 เขียนลายพระหัตถ์ “สยามมินทร์” แสดง
ถึงช่วงเวลาครั้งที่ได้ทรงสถาปนาโรงเรียนฝึกหัดอาจารย์ 
กลีบดอกที่  2 เขียนลายเส้นพระราชลัญจกรประจ า
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชแสดงถึงคร้ัง
ที่ได้ทรงพระราชทานนาม “ราชภัฏ” กลีบดอกที่ 3 เขียน
ลายเส้นดอกบัวแทนการประพฤติตนตามหลักการ
พระพุทธศาสนา [5] เพื่อสอดคล้องกับการจัดตั้งโครงการ
วิทยาลัยพุทธศาสตร์และปรัชญา กลีบดอกที่  4 เขียน
ลายเส้นเรือนไทยประจ ามหาวิทยาลัยฯ แสดงแหล่ง
รวบรวมข้อมูลท้องถิ่นของชุมชนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกมี
รูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส [6] ขนาดกว้าง 21 เซนติเมตร ยาว 
21.5 เซนติเมตร สูง 6 เซนติเมตร ผลิตจากไม้สักทอง     
ขัดเสี้ยน ขัดผิวกึ่งเงา ปรับมุมพื้นไม้เอียง 25 องศา บริเวณ
ฝากล่องเซาะร่องเลเซอร์คัดบนแผ่นทองเหลืองแสดง       
ลายกราฟ ฟิ กตั ดท อน จากดอกปี บ  ป ระกอบด้ วย
มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครและปีที่ก่อตั้ง [7] 
 วัตถุประสงค์ข้อ 2 เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุ่ม
ประชากรที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ระลึก
เพื่อการอนุรักษ์วัฒนธรรมไทยส าหรับมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนคร พบว่าประชากรมีความพึงพอใจในระดับมากทุก
ประเด็น 
 

 
 

รูปท่ี 4 ภาพ 3 มิติ การออกแบบขั้นสุดท้าย 
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5. อภิปรำยผล 
 พบว่าผลิตภัณฑ์ที่ใช้มอบเป็นของที่ระลึกในวาระโอกาส
ส าคัญต่างๆ ในสถาบันการศึกษา หน่วยงาน องค์กร 
ภาคเอกชน [8] โดยส่วนใหญ่ที่นิยมใช้ในปัจจุบันเพื่อการ
จ าหน่ายอยู่จ านวนร้อยละ 60 ซึ่งมีรูปแบบ ประโยชน์ใช้
สอยที่คล้ายคลึงกัน คือเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน
และมักพิมพ์ตามสัญลักษณ์เป็นตัวบ่งบอก ซึ่งจัดว่าเป็น
ของที่ระลึกที่ใช้ในโอกาสทั่วไป [9] แสดงภาพลักษณ์ที่
ระลึกถึงสถานที่นั้นอย่างกว้างๆ ส่วนอีกลักษณะหนึ่งคือ 
สถาบันการศึกษาหรือหน่วยงานที่มีการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ขึ้นเฉพาะเจาะจงเพื่อแสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะ
หรือความเป็นมาอ่ืนๆ มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ ที่จะ
น าเสนอลักษณะเฉพาะของสถาบันการศึกษานั้นๆ [10] 
ขึ้นเป็นพิเศษอยู่จ านวนร้อยละ 40 ซึ่งพบว่าการมอบของที่
ระลึกลักษณะนี้ ถือเป็นตัวแทนของหน่วยงานมอบให้แก่
กัน จึงท าให้รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้ส าหรับชีวิตประจ าวัน
นั้นไม่เหมาะสมเท่าที่ควร เนื่องจากผู้มอบไม่ได้เจาะจงมอง
ให้แก่ผู้ใดผู้หนึ่ง ดังนั้น รูปแบบผลิตภัณฑ์จึงต้องตั้งโชว์ 
และสื่อถึงที่มาของสถาบันการศึกษานั้นได้เป็นอย่างดี 
ผลงานที่ออกแบบครั้งนี้เน้นการน าเสนอแนวคิดเชื่อมโยง
ความสัมพันธ์ระหว่างมหาวิทยาลัย ในครั้งอดีตที่มีประวัติ
ความเป็นมาอันยาวนานสู่ปัจจุบัน [11] 
 

 
 

รูปท่ี 5 ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบของท่ีระลึก 
 

 ด้วยแรงบันดาลใจจาก “ดอกปีป” หรือ “กาสะลอง” 
ที่มีจ านวน 4 กลีบ ให้ความส าคัญในแต่ละกลีบเท่าๆ กัน 
แทนค่าความหมาย แบ่งออกเป็น 4 ช่วง ดังนี้ 1. การก าเนิด 
2. ก้าวที่เปลี่ยนผ่าน 3. การด ารงสืบสานมหาวิทยาลัยไทย 
4. สืบสานและพัฒนาคุณภาพชีวิตด้วยพระพุทธศาสนา 
[12] โดยการพัฒนาแบบกาสะลองทั้ง 4 กลีบ ตัดทอนและ
ใช้สัญลักษณ์แทนความหมายในแต่ละกลีบดอกทั้ง 4  
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