
JIST Journal of Information Science and Technology  
Volume 10, NO 1 | JAN – JUN 2020 | 48-58  

 

 
*Corresponding Author: thitiporn@tni.ac.th 

48 
 

การประยุกต์และวเิคราะห์ข้อมูลสีด้วยการประมวลผลภาพถ่ายสถานที่ท่องเที่ยว 

เพือ่การออกแบบบรรจุภณัฑ์ของที่ระลกึ 

Application and Analysis of Color Information using Tourist 
Attraction Image Processing for Souvenir Packaging Design 

 

คณากาญจน์ รักไพฑูรย์  เกษม ทิพย์ธาราจันทร์ และ ฐิติพร เลิศรัตน์เดชากุล* 

Kanakarn Ruxpaitoon, Kasem Thiptarajan, and Thitiporn Lertrusdachakul* 

คณะเทคโนโลยีสารสนเทศ สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญ่ีปุ่น 

Faculty of Information Technology, Thai-Nichi Institute of Technology 
 

 Received: February 26, 2020; Revised: May 28, 2020; Accepted: May 28, 2020; Published: June 23, 2020 

 

ABSTRACT – Packaging is the external appearance that creates the first impression and 
stimulates the needs of customers. The beautiful packaging with unique and consistent design 
particularly for souvenir of tourism will assist in product recognition and attract customers’ 
attention to create the story and increase the product value. As the color has greatly affected the 
psychological perception, this research therefore proposes the color analysis by image 
processing and applies to the design of souvenir packaging to communicate the meaning and 
convey the emotions of embedded image of the tourist attraction. The design concept and 
recommended colors are obtained from the analysis of representative colors, color image scale 
and place information. The representative colors are based on k-means clustering and the 
investigation from an art expert. The packaging designs of plai balm, plai oil and aroma oil; 
souvenirs of famous tourist attraction in Thailand, are used as the case studies in this research. 
The proposed design integrates the concept extracted from the image color analysis of overall 
exterior architecture and color tone of harmonious meaning. The evaluation results show that 
most respondents are more interested in buying the proposed packaging designs than the 
original ones. The results of design evaluation in perception of embedded feeling, desire of 
purchase and the suitability of color usage are all in high levels. The comments and suggestions 
from respondents are introduced to improve for more perfect packaging design. 
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บทคัดย่อ -- บรรจุภัณฑ์นับเป็นรูปลักษณ์ภายนอกที่สร้างความประทับใจแรกและกระตุ้นความต้องการของผู้ซื้อ 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลิตภัณฑ์ของฝาก ของที่ระลกึในการท่องเที่ยว บรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม มีความเป็นเอกลักษณ์ สอดคล้อง

กบัตวัสินค้า จะช่วยสร้างการจดจาํและดงึดูดความสนใจของนักท่องเทีย่ว สร้างเร่ืองราวและมูลค่าเพิม่ให้แก่ผลติภัณฑ์ และ

เนื่องด้วยสีมีผลต่อการรับรู้ทางจิตวิทยาเป็นอย่างมาก งานวิจัยนี้จึงได้นําเสนอการวิเคราะห์ข้อมูลสีด้วยการประมวลผล

ภาพถ่ายสถานที่ท่องเที่ยวและประยุกต์สู่การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝาก ของที่ระลึก เพื่อส่ือสารความหมาย ถ่ายทอด

อารมณ์ ความรู้สึก และเข้าถึงภาพลักษณ์ที่แฝงอยู่ของสถานที่ท่องเที่ยว โดยแนวคิดของการออกแบบและกลุ่มสีที่แนะนํา 

เกิดจากการวเิคราะห์ข้อมูลตัวแทนสีของภาพที่ได้จากการแบ่งกลุ่มแบบเคมีนร่วมกับการกรองข้อมูลสีจากผู้เช่ียวชาญทาง

ศิลปะ เพื่อนํามาวิเคราะห์ตามหลัก Color Image Scale เช่ือมโยงกับข้อมูลสถานที่ ซ่ึงงานวิจัยนีไ้ด้ศึกษากรณีตัวอย่างการ

ประยุกต์และวิเคราะห์ข้อมูลสีสําหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ยาหม่องไพล นํ้ามันไพล และนํ้ามันอโรมา ของที่ระลึกจาก

สถานที่ท่องเทีย่วที่มช่ืีอเสียงของประเทศไทย โดยการออกแบบได้ผสมผสานแนวคดิจากการวเิคราะห์ข้อมูลสีของภาพถ่าย
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โดยรวมของสถาปัตยกรรมภายนอก และเลือกใช้โทนสีที่มีความกลมกลืนส่ือความหมาย ซ่ึงจากผลประเมินการออกแบบ

พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความสนใจเลือกซื้อบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่มากกว่ารูปแบบเดิม และมผีลประเมินใน

ด้านการให้อารมณ์ ความรู้สึกที่แฝงอยู่ ความรู้สึกอยากซื้อผลิตภัณฑ์ และความเหมาะสมในการใช้สีของบรรจุภัณฑ์อยู่ใน

ระดบัมาก โดยข้อเสนอแนะต่าง ๆ ได้ถูกนาํมาพฒันาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มคีวามสมบูรณ์มากยิง่ขึน้ 
 

คาํสําคญั: การวเิคราะห์ขอ้มูลสี, Color Image Scale, การออกแบบบรรจุภณัฑ,์ ของท่ีระลึก 

 

1. บทนํา 

การพัฒ น าป ระเทศไท ยภ ายใต้โม เดล “Thailand 4.0” เพ่ื อ

ขบัเคล่ือนให้ประเทศมีความมัน่คง มัง่คั่ง และยัง่ยืนอย่างเป็น

รูปธรรม ไดเ้ล็งเห็นถึงการวิจยัและพฒันาในกลุ่มอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ ว ัฒนธรรม และบริการท่ี มีมูลค่าสูง (Creative, 

Culture & High Value Services) โดยจากสถิติของการท่องเท่ียว

แ ห่ ง ป ร ะ เท ศ ไ ท ย  (ท ท ท .)  พ บ ว่ าใ น ปี  2561 มี จ ํา น ว น

นกัท่องเท่ียวต่างชาติถึง 38 ลา้นคน และมีแนวโนม้เติบโตข้ึน [1] 

ดงันั้ นการเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของของฝาก ของท่ีระลึก ซ่ึงเป็นส่วน

หน่ึงในห่วงโซ่การกระจายรายไดใ้นกระบวนการท่องเท่ียว ซ่ึง

นอกจากจะถูกซ้ือหาเป็นของฝากแทนไมตรีจิตแลว้ ยงัช่วยใน

การเล่าเร่ืองราว ภูมิวฒันธรรม วิถีแห่งสถานท่ีนั้น ๆ สร้างการ

ส่ือสาร เผยแพร่จุดเด่น ความน่าสนใจ นาํไปสู่การเชิญชวนให้

มาเยี่ยมเยียน ช่วยส่งเสริมการท่องเท่ียวและเพ่ิมมูลค่าทาง

เศรษฐกิจใหก้บัประเทศ การเล่าเร่ืองราวผ่านผลิตภณัฑ์ดงักล่าว

จดัเป็นส่วนหน่ึงของ Kotozukuri ของประเทศญ่ีปุ่น [2] เพ่ือใช้

ในการสร้างคุณค่าทางจิตใจและความประทบัใจให้กบัลูกคา้ ใน

การออกแบบผลิตภณัฑข์องฝาก ของท่ีระลึกจาํเป็นตอ้งมีการบูร

ณ า ก า ร ศ า ส ต ร์ ต่ าง  ๆ   (Interdisciplinary) เช่ น  Kotozukuri 

วฒันธรรม ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ศิลปศาสตร์และเทคโนโลยี โดย

ก าร อ อ ก แ บ บ ผ ลิ ต ภัณ ฑ์  บ ร ร จุ ภั ณ ฑ์ แ ล ะ ส่ื อ โ ฆ ษ ณ า

ประชาสัมพนัธ์นั้น ถือเป็นเคร่ืองมืออนัทรงพลงัและสําคญัใน

การสร้างมูลค่าและการรับรู้ของสินคา้แก่ผูพ้บเห็น โดยเฉพาะ

อย่างยิง่ในยคุแห่งการแข่งขนัสูงทางเทคโนโลยี การออกแบบท่ี

สามารถส่ือสารแนวคิดของผลิตภณัฑ์ให้เขา้ถึงและสร้างความ

ประทับใจให้กับลูกค้า นอกจากจะช่วยส่งเสริมการท่องเท่ียว

แลว้ ยงัช่วยส่งเสริมการตลาดดิจิทลัและการตลาดออนไลน์ได้

อย่างมีประสิทธิภาพ การออกแบบท่ีประสบความสําเร็จ

นอกจากจะคาํนึงถึงประสบการณ์ในการใช้งานผลิตภณัฑ์ของ

ผูบ้ริโภคแลว้ องคป์ระกอบทางศิลป์ซ่ึงมีผลทางจิตวทิยาต่อผูใ้ช้

ก็เป็นส่วนสําคญัในการสร้างความรู้สึกเชิงบวกให้กบัผลิตภณัฑ ์

องค์ประกอบทางศิลปะได้แก่ เส้น รูป ร่าง รูปทรง พ้ืนผิว 

ลวดลาย แสงเงา สี ความสมดุล การเคล่ือนไหว โดยสีถือเป็น

องค์ประกอบสําคัญท่ีส่งผลกระทบต่อจิตใจและการรับรู้ทาง

อารมณ์ ทาํให้งานออกแบบสามารถส่ือสารแนวคิด ความรู้สึก

ไปยงัผูพ้บเห็นไดอ้ยา่งเขา้ถึงทางจิตใจมากยิง่ข้ึน 

 ในงานออกแบบทัว่ไปนั้น มกัมีจุดกาํเนิดจากแนวคิด 

(Concept) ของผลิตภณัฑ์หรือส่ิงท่ีตอ้งการจะออกแบบ ซ่ึงมกั

แสดงอยู่ในรูปของข้อความ หรือคําสําคัญต่าง ๆ ท่ี ส่ือถึง

รายละเอียดของแนวคิด โดยงานวจิยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือช่วยนัก

ออกแบบคน้หาแนวคิดท่ีนอกเหนือจากคาํจาํกดัความโดยตรงท่ี

ไดรั้บมอบหมาย แต่เป็นแนวคิดท่ีเกิดจากภาพถ่ายเพ่ือช่วยใน

การพัฒนาการออกแบบให้ มีความสมบูรณ์ ยิ่ง ข้ึน  โดยใช้

หลกัการของการวเิคราะห์ขอ้มลูสีและตวัแทนสี (Representative 

Color) จากการประมวลผลภาพถ่าย ร่วมกบั Color Image Scale 

เพ่ือกลั่นกรองเร่ืองราว อารมณ์  ความรู้สึกท่ีแฝงอยู่ ซ่ึ งได้

นําเส น อวิธีการวิ เคราะห์ข้อ มูล สี ของภ าพ สู่ แน วคิดแล ะ

ประยุกต์ใช้แนวคิดเพ่ือการออกแบบ โดยไดเ้ลือกการออกแบบ

บรรจุภณัฑ์ของฝาก ของท่ีระลึกจากวดัพระเชตุพนวิมลมงัคลา

รามราชวรมหาวิหารหรือวดัโพธ์ิเป็นตัวอย่างกรณีศึกษา เน่ือง

ดว้ยวดัโพธ์ิจดัไดว้่าเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวของไทยท่ีเป็นท่ีรู้จกั

กันดีของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ และมีการถ่ายทอด

ศิลปวฒันธรรมไทยใหเ้ห็นถึงการใชสี้ของวดัไทย มีเร่ืองราวทาง

ประวติัศาสตร์และเปรียบเสมือนมหาวิทยาลัยแห่งแรกของ

ประเทศไทย โดยแนวคิดท่ีได้จากภาพถ่ายสามารถนําไป

ประยุกต์ ผสมผสานกับแนวคิดหลักของการออกแบบ หรือ

สามารถใช้เป็นจุดเร่ิมต้นของการออกแบบสําหรับผูท่ี้ยงัไม่มี

แนวคิดหรือยงัคิดแนวทางการออกแบบไม่ออกได ้

 

2. เอกสารและงานวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 

Image Scale เป็นเคร่ืองมือการทาํแผนท่ีความรู้สึกของมนุษยท่ี์

วิจัยและพฒันาโดยสถาบันวิจัยและการออกแบบสีของญ่ีปุ่น 
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โดย Color Image Scale คือแนวความคิดท่ีนําเสนอชุดสีหรือ 

Color Combination ซ่ึงเป็นแนวคิดเพ่ือใช้เทียบชุดสีกับค่าสีใน

ตารางเพ่ือทราบความหมายของสีในเชิงจิตวิทยาสีกบัความรู้สึก

และเป็นแนวความคิดท่ีนาํเสนอชุดสี ซ่ึงแต่ละชุดสีนั้นสามารถ

ตีความเป็นคาํส่ืออารมณ์ท่ีใช้กับงานออกแบบส่ือดิจิทัล โดย

โครงสร้างของเคร่ืองมือน้ีถูกพัฒนามาจาก Munsell Color 

System โดยสถาบันวิจัยสีและการออกแบบนิปปอน (Nippon 

Color & Design Research Institute) ซ่ึ ง  Kobayashi [3] - [4] 

ผูพ้ ัฒนาแนวความคิด Color Image Scale ได้ท ําการจัด Color 

Combination แบ่งออกเป็นกลุ่มตามโทนสี Soft – Hard หรือ

โทนสีอ่อน – เข้ม และโทนสี Warm – Cool หรือโทนสีร้อน – 

เยน็ ดงัแสดงในรูปท่ี 1 ซ่ึงการรวมตวัของสีต่าง ๆ เป็นกลุ่มสีเพ่ือ

เป็นตวัแทนสีของภาพนั้น สามารถแสดงอารมณ์ ความรู้สึกของ

ภาพท่ีซับซ้อนและละเอียดอ่อนได้ดีกว่าการใช้ตัวแทนสีเดียว 

โดย Color Image Chart ในรูปท่ี 1 ประกอบด้วย 23 กลุ่มชุด

อารมณ์ความรู้สึก เช่น น่ารัก (Pretty), โรแมนติก (Romantic), 

ทันสมยั (Modern), เป็นทางการ (Formal) ซ่ึงในแต่ละกลุ่มชุด

อารมณ์ความรู้สึกจะแบ่งย่อยออกเป็น คาํศัพท์สําคัญแสดง

ภาพลกัษณ์ต่าง ๆ หรือท่ีเรียกวา่ Key Image Word และในแต่ละ 

Key Image Word จะมีชุดสีประมาณ 16 สี เป็นองค์ประกอบ 

ตัว อ ย่ าง เช่ น  ก ลุ่ ม ชุ ด อ าร ม ณ์ ค ว าม รู้ สึ ก  น่ า รั ก  (Pretty) 

ประกอบด้วย 6 Key Image Words คือ น่ารัก (Pretty), ท่ีเป็นท่ี

รัก  (Endearing), น่ า เอ็ น ดู เห มื อ น เด็ ก  (Childish), ส วยงาม 

(Lovely), หวาน (Sweet), น่ารักสดใส (Cute) โดยในแต่ละ Key 

Image Word เหล่าน้ี  จะมีชุดสีผสมผสานเป็นองค์ประกอบ

เฉพาะตัว แต่อาจมีการใช้สีบางสีร่วมกันได้ ซ่ึง 23 กลุ่มชุด

อารมณ์ ความรู้สึก ประกอบด้วย Key Image Words ทั้ ง ส้ิน

จาํนวน 160 คาํศพัท ์[5] 

 
รูปท่ี 1. Color Image Chart 

แนวคิด Color Image Scale พบมากในประเทศญ่ีปุ่น ซ่ึงถือไดว้่า

เป็นประเทศท่ีใส่ใจในทุก ๆ แขนงของงานออกแบบ โดยมี

การศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งกบั Color Image Scale และการวิเคราะห์สี

จากภาพ รวมถึงการประยกุตใ์ชง้านในดา้นต่าง ๆ เช่น การศึกษา

พ้ืนฐานเก่ียวกบั Color Image Scale ของทิวทศัน์สะพาน [6] โดย

ในงานวิจยัดังกล่าวไดศึ้กษาวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างสี

ตามระบบ H&T (Hue and Tone) ของทัศนียภาพสะพานตาม

ประเภทโครงสร้าง สถานท่ีก่อสร้างและความยาว กับ Color 

Image Scale เพ่ือคน้หาภาพลกัษณ์ของสะพาน สร้างเป็น Color 

Image Scale สําหรับทศันียภาพสะพาน เพ่ือประยุกต์ใช้ในการ

ออกแบบสีสะพานท่ีเหมาะสม นอกจากนั้นท่ีจงัหวดั Aomori ได้

มีการจดัทาํคู่มือการแนะนาํสีภูมิทศัน์จงัหวดั Aomori ข้ึน ช่ือว่า 

Aomori Prefecture Landscape Color Guide Plan [7] ซ่ึ ง ไ ด้

ศึกษาวิเคราะห์เก่ียวกับสีภูมิทศัน์ธรรมชาติของพ้ืนท่ีต่าง ๆ ใน

จังหวดั สีของเมือง อาคาร ส่ิงก่อสร้าง ผสมผสานกับความ

คิดเห็นของคนในชุมชนเก่ียวกับภาพลักษณ์ท่ีเหมาะสมของ

พ้ืนท่ีท่ีสําคัญในจงัหวดั และลักษณะของแหล่งท่องเท่ียวและ

ภูมิอากาศ เพ่ือแนะนําแนวทางการใช้สีท่ีเหมาะสมและแสดง

ภาพลกัษณ์ของทอ้งถ่ิน 

ในเชิงธุรกิจไดมี้การนาํ Color Image Scale มาช่วยใน

การออกแบบสี การผสมผสานและจดัวางรูปแบบของสีให้กบัท่ี

อยู่อาศยั เช่น รูปแบบการออกแบบท่ีอยู่อาศยัในเมืองท่ีเรียบง่าย 

จะแฝงไปด้วยสี ท่ีให้อารมณ์ ความรู้สึกของความเรียบง่าย 

ทนัสมยั มีความเป็นธรรมชาติและสวยงามแบบทนัสมยั [8] ใน

ดา้นของความรู้สึกกบัการประยุกตใ์ชใ้นอุตสาหกรรมในเชิงของ 

Human Media Engineering ได้มีการนําเสนอแนวทางการวาง

แผนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากการวิเคราะห์สถานการณ์

ผลิตภัณฑ์ของบริษัท ทําให้ได้ทราบถึงการเปรียบเทียบกับ

ผลิตภณัฑข์องคู่แข่ง กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย เพ่ือกาํหนดจุดยืนของ

ผลิตภณัฑ ์วิเคราะห์แนวโน้มของยุคสมยัและผลิตภณัฑอ่ื์น ๆ ท่ี

เก่ียวข้อง สร้างเป็น Color Image Scale เพ่ือใช้ในการวางแผน

ก ารตล าดแ ล ะก ารผลิ ต  [9] ใน ส่ วน ข อ งงาน วิจัย ท่ี มี ก าร

ประยุกต์ใช้ Color Image Scale กับเสียง ได้แก่ งานวิจัยของ 

Yamawaki แ ล ะ  Shiizuka [10] ท่ี ไ ด้ ศึ ก ษ า เก่ี ย ว กั บ ก า ร นํ า

เสียงเพลงเทียบกับ Color Image Scale โดยการนาํเสียงกับสีมา

ประสานความสัมพนัธ์โดยใชเ้สียงมาทดสอบเทียบเป็นสีท่ีมีการ

แบ่งความรู้สึกผ่านตาราง Color Image Scale ซ่ึงมีคาํศพัท์ของ

ตารางเป็นตวัช่วยในการเลือกอารมณ์เพลงท่ีไดย้ิน Namba [11] 
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ได้นําเสนองานวิจัยเก่ียวกับการปรับปรุงเสียงฟังก์ชันของ

เคร่ืองใชใ้นครัวเรือน เช่น เสียงแสดงการทาํงาน เสียงแจง้ขอ้มูล 

เสียงแจง้เตือนเหตุผิดปกติ โดยนาํลกัษณะการทาํงานของ Color 

Image Scale มาป ระยุกต์ใช้  เน่ืองจากอุป กรณ์ เค ร่ืองใช้ใน

ครัวเรือนและสารท่ีเสียงฟังก์ชนัตอ้งการจะส่ือ ต่างก็ให้อารมณ์ 

ความรู้สึกแก่ผูรั้บฟัง ซ่ึงจะเป็นตวัเช่ือมไปยงัลกัษณะของเสียง

เพ่ือส่ือสารขอ้มูลโดยท่ีไม่เห็นอุปกรณ์เคร่ืองใชแ้ละสถานการณ์

ทาํงาน คณะผูว้ิจัยได้นําเสนอการต่อยอดการประยุกต์ใช้งาน 

Color Image Scale สําหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝาก 

ของท่ีระลึก ดว้ยการประมวลผลภาพถ่ายของสถานท่ีท่องเท่ียว

และวิ เคราะห์ข้อมูล สี ร่วมกับ  Color Image Scale เพ่ือสกัด

ความหมายท่ีแฝงอยู่ ออกมาเป็นแนวคิดในการผสมผสานกับ

แนวคิดของผลิตภณัฑ์ เพ่ือเลือกองค์ประกอบศิลป์ สี แนวทาง

ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบท่ีนอกจากจะส่ือแนวคิด

หลักของผลิตภัณฑ์แล้ว ยงัแฝงไวซ่ึ้งอารมณ์ ความรู้สึกและ

ความเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งนั้น ๆ 

 

3. วธีิการดําเนินงานวจัิย 

ในการประยุกต์และวิเคราะห์ข้อมูลสีเพ่ือสกัดความหมายจาก

ภาพถ่ายสําหรับการออกแบบบรรจุภณัฑ์ของฝาก ของท่ีระลึก

นั้ น  มีขั้ นตอนดังแสดงในรูปท่ี  2 ซ่ึงประกอบด้วย การนํา

ภาพถ่ายมาประมวลผลภาพเพ่ือเป็นขอ้มลูสําหรับการวเิคราะห์สี

และค้นหาตัวแทนสี ซ่ึงจะถูกนํามาประมวลผลร่วมกับขอ้มูล

ข อ งส ถ าน ท่ี ท่ อ ง เท่ี ยวแ ล ะ  Color Image Scale เพ่ื อ ค้น ห า

ความหมายท่ีแฝงอยู่ และกลุ่มสีท่ีแนะนํา หลังจากนั้ นจึงนํา

แนวคิดท่ีได ้ประยุกตร่์วมกบักลุ่มสีท่ีแนะนาํ หลกัการทางศิลปะ 

ความคิดสร้างสรรค์ และแนวคิดหลักของผลิตภัณ ฑ์ เพ่ือ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีส่ือเร่ืองราว อารมณ์ ความรู้สึกแก่ผูพ้บ

เห็น ซ่ึงในงานวิจยัน้ีไดเ้ลือกผลิตภณัฑย์าหม่องไพล นํ้ ามนัไพล 

และนํ้ ามนัอโรมา เป็นกรณีศึกษาการออกแบบบรรจุภณัฑ์ของ

ฝาก ของท่ีระลึกจากวดัโพธ์ิ เน่ืองจากเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับ

ความนิยมของโรงเรียนแพทยแ์ผนโบราณวดัพระเชตุพน (วดั

โพธ์ิ) ซ่ึงเปิดใหบ้ริการการนวดไทยตาํรับวดัโพธ์ิท่ีมีช่ือเสียงและ

ได้รับการยอมรับทั้ งจากชาวไทยและชาวต่างประเทศ โดยมี

สาขาเปิดให้บริการแก่นักท่องเท่ียวบริเวณศาลาในวดัโพธ์ิดว้ย 

วธีิการดาํเนินงานวจิยัในแต่ละขั้นตอนมีดงัน้ี 

 

 
รูปท่ี 2.  ขัน้ตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

จากการประมวลผลภาพถ่าย 

 

3.1 การเตรียมภาพถ่าย 

เลือกบริเวณเป้าหมายของสถานท่ีท่องเท่ียว เพ่ือกาํหนดขอบเขต

ท่ีชัดเจนและครอบคลุมตามวตัถุประสงค์ โดยในกรณีศึกษาน้ี

คณะผูว้จิยัเลือกสถาปัตยกรรมภายนอกของวดัโพธ์ิเป็นบริเวณท่ี

สนใจเน่ืองจากเป็นจุดท่ีสร้างการจดจาํและความประทบัใจแรก

ให้แก่ผูเ้ยี่ยมชม หลงัจากนั้นดาํเนินการถ่ายภาพในจุดสําคญั จุด

สนใจต่าง ๆ ของนักท่องเท่ียว ดว้ยวิธีการถ่ายภาพพร้อมกับใช ้

Color Checker ในการวัดค่าสี เพ่ือแก้ไขสภาวะแสงและสี ท่ี

คลาดเคล่ือนจากความเป็นจริง ดว้ยเทคนิคการปรับแต่งสภาวะ

แสงและสีจาก Color Checker [12] แล้วทาํการเลือกภาพท่ีจะ

นาํมาใชโ้ดยใหค้รอบคลุมสามารถแสดงภาพรวมของสถานท่ีได ้

เม่ือไดภ้าพครบถว้นแลว้จึงนาํมาไดคทั ตดัส่วนท่ีไม่เก่ียวขอ้งใน

ภาพออก เช่น ตน้ไม ้ทอ้งฟ้า 

 

3.2 การวเิคราะห์ข้อมูลสี 

ในขั้นตอนน้ีภาพสี RGB ท่ีไดจ้ากการเตรียมภาพถ่ายในขอ้ 3.1 

จะถูกนาํมาประมวลผล โดยปรับขนาดภาพให้ดา้นท่ียาวท่ีสุดมี

ขนาดเท่ากับ 500 พิกเซล และรักษาอัตราส่วนเดิมของภาพไว ้

จากนั้นแปลงค่าสีเป็นค่ามาตรฐาน CIE L*a*b* ซ่ึงเป็นระบบสีท่ี

สัมพนัธ์กบัการมองเห็นของมนุษย ์โดย L* หมายถึง ความสว่าง 

ส่วน a* และ b* ใช้กาํหนดค่าสี กล่าวคือ -a* หมายถึง อยู่ในทิศ

ของสีเขียว  +a* หมายถึง อยูใ่นทิศของสีแดง  -b* หมายถึง อยูใ่น

ทิศของสีนํ้ าเงิน และ +b* หมายถึง อยู่ในทิศของสีเหลือง ซ่ึงค่า 

CIE L*a*b* ดังกล่าวจะถูกนํามาใช้ใน การค้น หาตัวแท น สี 

(Representative Color) หรือ RC โดยใชห้ลกัการแบ่งกลุ่มขอ้มูล
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สี แ บ บ เค มี น  (k-Means Clustering) [13] - [14] แ ล ะ ใ ช้ ก า ร

คาํนวณระยะห่างระหวา่งขอ้มูลสีกบัจุดศูนยก์ลางของกลุ่ม แบบ 

Squared Euclidean Distance ซ่ึงจะทาํการแบ่งขอ้มลูสีทุกพิกเซล

ออกเป็น 128 กลุ่ม และดึงสีท่ีมีระยะห่างใกล้กับจุดศูนยก์ลาง

ของกลุ่มมากท่ีสุด เป็นตวัแทนสีของภาพ หลงัจากนั้นจึงแปลง

ค่าสีท่ีไดท้ั้ง 128 สี เป็นระบบสี HSV หรือ Hue (ค่าสีของสีหลกั) 

Saturation (ความบริสุทธ์ิของสี) และ Value (ความสว่างของสี) 

เพ่ือทาํการวิเคราะห์ขอ้มลูความแตกต่างของค่าสี (Difference in 

Hue Values) ความบริสุทธ์ิของสี โดยสีท่ีมีความแตกต่างของค่า

สีสูง หรือมีความบริสุทธ์ิของสีสูงในแต่ละ Hue ของ Munsell 

Color System จะถูกดึงออกมาเป็นตวัแทนสี ในขณะท่ีสีส่วนท่ี

เหลือจะถูกแบ่งและจัดกลุ่มใหม่ด้วยเคมีน เพ่ือลดจํานวน

ตวัแทนสีทั้ งหมดลงเหลือ 32 สี สําหรับใช้ในการกรองข้อมูล

จากการเลือกสีโดยผู ้เช่ี ยวชาญท างศิลป ะ ซ่ึ งรายละเอียด

กระบวนการหาตัวแทนสี (RC) อ้างอิงจากผลงานวิจัยของ 

Ruxpaitoon แ ล ะ  Lertrusdachakul [1 5 ]  ท่ี ไ ด้ ท ํ า ก า ร ศึ ก ษ า

วเิคราะห์สีของสถาปัตยกรรมภายนอกของวดัประจาํรัชกาลแห่ง

ราชวงศจ์กัรีเพ่ือหาความหมาย อารมณ์ ความรู้สึกท่ีแฝงอยู่ โดย

ผูเ้ช่ียวชาญทางศิลปะจะเลือกสีท่ีเป็นตวัแทนสีท่ีดีท่ีสุดของภาพ 

พิจารณาจากความโดดเด่นต่อการรับรู้ อยู่ในบริเวณท่ีเป็นจุด

สนใจของภาพ ปริมาณและการกระจายตัวของสีในภาพ โดย

อาศยัโปรแกรมแสดงผลช่วยในการคดัเลือก ซ่ึงจะแสดงค่าสีทั้ง

แบบระบบสี RGB และระบบสี CIE L*a*b* ของพิกเซลท่ีสนใจ

ในภาพและของตวัแทนสีท่ีเลือกจาก 32 สี รวมถึงแสดงภาพสี

ประกอบเฉพาะพิกเซลในกลุ่มสีของตัวแทนสีท่ีเลือกดงักล่าว 

เพ่ือใชใ้นการพิจารณาเปรียบเทียบและตดัสินใจเลือกตวัแทนสีท่ี

เหมาะสม เม่ือไดต้วัแทนสีของแต่ละภาพของภาพทั้งหมดแลว้ 

จึงนํามาประมวลผลอีกคร้ังเพ่ือเลือกตัวแทนสีแสดงภาพรวม

ของสถาปัตยกรรมภายนอกของวดัโพธ์ิ ดว้ยการแปลงค่าสีเป็น

ระบบสี Munsell และแบ่งกลุ่มสีย่อยในแต่ละ Hue ตามการ

กระจายตัวของระดับความสว่างของสีด้วยค่า Threshold จาก

วธีิการของ Otsu [16] โดยสีท่ีมีความบริสุทธ์ิของสีสูงท่ีสุดและมี

ความถ่ีของค่าความสวา่งของสีมากท่ีสุดในแต่ละกลุ่มสียอ่ยน้ี จะ

ถูกเลือกใหเ้ป็นตวัแทนสีของภาพทั้งหมด [15] 

 

3.3 การสกดัความหมายของภาพ 

เม่ือไดต้วัแทนสี (RC) ท่ีใชแ้สดงภาพรวมของสถานท่ีท่องเท่ียว

แลว้ จึงนาํขอ้มูลการกระจายตวัของตวัแทนสีและสีทั้งหมด ค่า 

CIE L*a*b* และอตัราส่วนของตวัแทนสี การกระจายตวัของค่า

ความเขม้สี ( ) และค่าสี ( ) ของตวัแทนสี ซ่ึงคาํนวณได้

จากสมการท่ี  1 และ 2 มาเทียบกับ  Color Image Scale และ 

Color Image Chart [3] - [5] ซ่ึ งได้แ บ่ งสี ออก เป็ น  160 ชุด สี

พร้อมคาํศพัทเ์พ่ือช่วยในการจาํกดัคาํนิยาม โดยคดัเลือกชุดสีท่ีมี

คุณลักษณะใกล้เคียงกับตัวแทนสี และสกัดความหมายจาก

คาํศพัท์ของชุดสีและสีท่ีเป็นองค์ประกอบ โดยอาศยัขอ้มูลของ

สถานท่ี เช่น ขอ้มูลทางประวติัศาสตร์ ศิลปวฒันธรรม ลกัษณะ

และรูปแบบการก่อสร้าง มาประกอบในการสกดัความหมายของ

ภาพ โดยกลุ่มสีท่ีแนะนาํสําหรับใชใ้นการออกแบบคือ ตวัแทน

สีของภาพ (RC) และ ชุดสีท่ีถูกคดัเลือกจาก Color Image Scale 

และ Color Image Chart 

 

                                                        (1) 

 

                                        (2) 

 

โดย  และ  คือ ค่าสี a* และ b* ของระบบสี CIE L*a*b* 

 

3.4 การออกแบบบรรจุภัณฑ์และการประเมนิผล 

งานวิจัยน้ีได้นําเสนอการประยุกต์แนวคิดท่ีได้จากการสกัด

ความหมายดว้ยการประมวลผลและการวิเคราะห์ขอ้มูลสีของ

ภาพถ่ายสถานท่ีท่องเท่ียว เพ่ือการออกแบบบรรจุภณัฑข์องฝาก 

ของท่ี ระลึก  ร่วมกับ แน วคิดหลักขอ งผลิ ตภัณ ฑ์  โดยใช้

องค์ป ระกอบ ศิลป์ ท่ี ส อดคล้อง เหมาะส ม และความคิ ด

สร้างสรรคเ์พ่ือสร้างความประทบัใจใหแ้ก่ผูพ้บเห็น ดว้ยกลุ่มสีท่ี

แนะนําเพ่ือส่ือสารเร่ืองราว อารมณ์ ความรู้สึกของสถานท่ี

ท่องเท่ียวนั้ น  ๆ โดยมีการดําเนินการออกแบบ และจัดทํา

แบบสอบถามออนไลน์ไปยงัคนไทยและคนญ่ีปุ่น (ตัวแทน

ชาวต่างชาติท่ีมีความละเอียดอ่อนเก่ียวกบัเร่ืองบรรจุภณัฑ)์ เพ่ือ

นาํผลประเมินและขอ้เสนอแนะมาปรับปรุงการออกแบบ ซ่ึงได้

ทาํการสอบถามเก่ียวกับข้อมูลทั่วไป ได้แก่ เพศ อายุ สัญชาติ 

และสอบถามในหัวข้อต่อไปน้ีของแต่ละบรรจุภัณฑ์ รวม 3 

ผลิตภณัฑ ์

• เปรียบเทียบความสนใจเลือกซ้ือเป็นของฝาก ของท่ีระลึก 

ระหวา่งบรรจุภณัฑรู์ปแบบเดิมกบัรูปแบบใหม่ 

• ระดบัอารมณ์ ความรู้สึกของบรรจุภณัฑรู์ปแบบใหม่ 
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• ความรู้สึกอยากซ้ือผลิตภณัฑข์องบรรจุภณัฑรู์ปแบบใหม่ 

• ความเหมาะสมในการใชสี้ของบรรจุภณัฑรู์ปแบบใหม่ 

• ขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการออกแบบบรรจุภณัฑรู์ปแบบใหม่ 

โดยในแต่ละหัวข้อคาํถามจะมีภาพบรรจุภัณฑ์ประกอบการ

พิจารณา และทาํการพิจารณาค่าเฉล่ียของผลประเมินแบ่งเป็น 5 

ระดบัดงัน้ี 

4.51-5.00 มากท่ีสุด 

3.51-4.50 มาก 

2.51-3.50 ปานกลาง 

1.51-2.50 นอ้ย 

1.00-1.50 นอ้ยท่ีสุด 

 

4. ผลการวจัิยและการอภิปรายผล 

จากการเตรียมภาพถ่ายสถาปัตยกรรมภายนอกของวดัโพธ์ิเพ่ือ

แสดงจุดสนใจและภาพรวมของสถานท่ี ภาพท่ีถูกคัดเลือก

สําหรับใชใ้นการประมวลผลจาํนวน 24 ภาพ ถูกไดคทัให้เหลือ

เฉพาะบริเวณ ท่ีสนใจ และปรับสีให้ เป็นสีตามท่ีตามนุษย์

มองเห็นจริงดงัแสดงในรูปท่ี 3 ซ่ึงผลจากการวิเคราะห์ขอ้มูลสี

ของภาพ [15] ทาํใหไ้ดต้วัแทนสีจาํนวน 25 สีตามในรูปท่ี 4 โดย

รูปท่ี 5 แสดงการกระจายตวัของตวัแทนสีและสีทั้งหมดใน CIE 

L*a*b* Color Space ซ่ึงค่า CIE L*a*b* และอตัราส่วนของตวัแทน

สีเรียงจากมากไปนอ้ย สรุปไดด้งัตารางท่ี 1  

 

 
รูปท่ี 3. ภาพถ่ายสถาปัตยกรรมภายนอกของวดัโพธ์ิท่ีผ่านการ

ไดคัทและปรับแก้ไขสีสาํหรับการประมวลผล 

 

 
รูปท่ี 4. ตัวแทนสี (RC) ของภาพถ่ายในรูปท่ี 3 

 

 
รูปท่ี 5. การกระจายตัวของสีท้ังหมด (บน) และตัวแทนสี (ล่าง) 

ใน CIE L*a*b* Color Space 

 

ตารางท่ี 1 ค่า CIE L*a*b* และอัตราส่วนของตัวแทนสี 
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รูปท่ี 6. การกระจายตัวของค่าความเข้มสี ( ) 

และค่าสี ( ) ของตัวแทนสี 

 

ผลการเปรียบเทียบข้อมูลสีและตัวแทนสีกับ Color 

Image Scale และ Color Image Chart ร่วมกบัการพิจารณาขอ้มูล

ทางประวติัศาสตร์ของสถานท่ี ได้ชุดสีท่ีมีความใกล้เคียงกับ

ตัวแทนสี (RC) อยู่ในช่วงโทนสีร้อน – เข้มของ Color Image 

Chart และคําศัพท์ท่ี ส่ือความหมายของภาพคือ ความมีพลัง 

ความกลา้หาญ มีสุนทรียภาพทางความงาม โดยรูปท่ี 7 แสดง

ตวัแทนสีทั้ง 25 สี (เรียงลาํดบัตาม Munsell Color System) และ

ชุดสีท่ีใกลเ้คียงกบัตวัแทนสี (จาํนวน 16 สี เรียงตามความถ่ีของ

การใช้งาน) ซ่ึงทั้ งหมดเป็นกลุ่มสีท่ีแนะนําเพ่ือประกอบการ

พิจารณาในการออกแบบ [15] 

 

 
รูปท่ี 7. คาํศัพท์และกลุ่มสีท่ีแนะนาํสาํหรับการออกแบบ 

 

 

สําหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ยา

หม่องไพล นํ้ ามันไพล และนํ้ ามันอโรมานั้ น (รูปท่ี 8 แสดง

ผลิตภณัฑท่ี์วางขายอยูใ่นปัจจุบนั) จากขอ้มูลทางประวติัศาสตร์ 

และส่ิงท่ีมีช่ือเสียง เป็นท่ีรู้จกัหรือเป็นจุดสนใจของนักท่องเท่ียว 

บ ว ก กั บ อ าร ม ณ์  ค ว า ม รู้ สึ ก ท่ี ส กั ด จ าก สี ข อ ง ภ าพ ร ว ม

สถาปัตยกรรมภายนอกของวดั ทาํใหย้กัษแ์ละพระเจดียถ์ูกเลือก

ให้เป็นตวัแทนส่ือความเป็นไทยและความเป็นวดัโพธ์ิ โดยยกัษ์

แสดงถึงความมีพลงั ซ่ึงปัจจุบนัยกัษว์ดัโพธ์ิมีปรากฏอยู่ 2 คู่ คือ 

พญาไมยราพณ์กับพญาแสงอาทิตย ์และพญาขรกับพญาสัทธา

สูร ตั้งอยู่ท่ีซุ้มประตูทางเขา้พระมณฑป มีลกัษณะคลา้ยยกัษ์ใน

วรรณคดีเร่ืองรามเกียรต์ิ สําหรับองค์พระเจดียน์ั้น วดัโพธ์ิถือว่า

เป็นวดัท่ีมีพระเจดียม์ากท่ีสุดในประเทศไทย โดยมีพระเจดียท่ี์

สําคญั คือ พระมหาเจดียส่ี์รัชกาล ซ่ึงเป็นพระมหาเจดียป์ระจาํ

รัชกาลท่ี 1-4 ไดแ้ก่ พระมหาเจดียศ์รีสรรเพชดาญาณ พระมหา

เจดียดิ์ลกธรรมกรกนิทาน พระมหาเจดียมุ์นีบตับริขาร และพระ

มหาเจดียท์รงพระศรีสุริโยทัย ซ่ึงพระมหาเจดียแ์ต่ละองค์นั้ น

เป็นเจดียย์่อไมสิ้บสอง ประดบัดว้ยกระเบ้ืองเคลือบและมีความ

งดงามทางศิลปะ โดยไดน้าํหน้ายกัษ์ทั้ง 4 ตน มาออกแบบเป็น

ลวดลายสําหรับบรรจุภณัฑย์าหม่องไพลและนํ้ามนัไพล และนาํ

พระเจดียม์าออกแบบเป็นลวดลายสาํหรับบรรจุภณัฑน์ํ้ ามนัอโร

มา และเลือกใช้สีประกอบ ตามกลุ่มสีท่ีแนะนําจากการสกัด

ความหมายของภาพสถาปัตยกรรมภายนอกโดยรวมของวดั 

สําหรับหลกัการทางศิลปะท่ีนาํมาประยกุตใ์ช ้นอกจากลวดลาย

ของยกัษ์และพระเจดียท่ี์ออกแบบให้มีรายละเอียดเรียบง่าย แต่

แฝงไวซ่ึ้งความมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัแลว้นั้ น ไดมี้การเลือกใช้

โทนสี ความสวา่งเพ่ือสร้างมิติใหแ้ก่ลวดลาย และผสมผสานการ

ใช้งานศิลปะแนวคอลลาจ (Collage) ด้วยการนําหน้ายกัษ์และ

พระเจดียม์าต่อกนัเป็นลวดลาย สร้างความน่าสนใจให้กบักล่อง

ของผลิตภัณ ฑ์  น อกจากนั้ น การออกแบ บ ยังได้ค ํานึ งถึ ง

พฤติกรรมการใชส้อย เน่ืองจากยาหม่องไพลมีสรรพคุณทาเพ่ือ

บรรเทาอาการเคลด็ ขดัยอก ปวดเม่ือยตามร่างกาย แมลงกดัต่อย 

จึงออกแบบให้มีลักษณะเป็นหลอดบีบ เพ่ือให้สามารถพกพา

และใช้งานง่าย โดยทุกบรรจุภณัฑ์ยงัคงรักษาแนวคิดหลกัของ

ความเป็นผลิตภณัฑธ์รรมชาติเพ่ือสุขภาพ ซ่ึงไดมี้การปรับโทน

สีโดยรวมใหมี้ความกลมกลืนเขา้กนั เรียบอยา่งมีเอกลกัษณ์ และ

สามารถจดัทาํเป็นชุด (Collection) สําหรับเทศกาลหรือโอกาส

พิเศษได ้

 



JIST Journal of Information Science and Technology  
Volume 10, NO 1 | JAN – JUN 2020 | 48-58  

 

55 
 

 
รูปท่ี 8. ผลิตภณัฑ์ต้นแบบของกรณีศึกษา 

 

ผลประเมินจากแบบสอบถามออนไลน์โดยผูต้อบ

แบบสอบถามทั้งส้ิน 80 คน ประกอบดว้ยชาย 21 คน และหญิง 

59 คน โดยเป็นชาวไทย 49 คน และชาวญ่ีปุ่น 31 คน พบวา่ ส่วน

ใหญ่มีความสนใจเลือกซ้ือบรรจุภณัฑ์ท่ีออกแบบใหม่เพ่ือเป็น

ของฝาก ของท่ีระลึกมากกว่ารูปแบบเดิม โดยสนใจเลือกซ้ือคิด

เป็นร้อยละ 68.75, 76.25 และ 73.75 สาํหรับบรรจุภณัฑย์าหม่อง

ไพล นํ้ ามนัไพล และนํ้ ามนัอโรมา ตามลาํดับ ดงัรายละเอียด

แสดงในตารางท่ี 2 โดยผลประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์

รูป แบ บ ให ม่ใน ด้าน ก ารให้ค วาม รู้สึ กมีพ ลังและ/ห รือ มี

สุนทรียภาพ ความรู้สึกอยากซ้ือผลิตภณัฑ์ และความเหมาะสม

ในการใชสี้ของบรรจุภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียของแต่ละบรรจุภณัฑอ์ยูใ่น

เกณฑ์มากทุกดา้น โดยมีค่าเฉล่ียอยู่ในช่วงตั้ งแต่ 3.64 ถึง 3.86 

ดงัรายละเอียดแสดงในรูปท่ี 9  

 

ตารางท่ี 2 ผลประเมินการเปรียบเทียบความสนใจเลือกซ้ือ

ระหว่างบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิมกับรูปแบบใหม่เพ่ือเป็นของฝาก 

ของท่ีระลึก 

ผลิตภณัฑ ์

รูปแบบ 

บรรจุ

ภณัฑ ์

ชาย หญิง ไทย ญ่ีปุ่ น รวม 

ยาหม่อง

ไพล 

เดิม 19.05% 35.59% 20.41% 48.39% 31.25% 

ใหม ่ 80.95% 64.41% 79.59% 51.61% 68.75% 

นํ้ามนั

ไพล 

เดิม 23.81% 23.73% 16.33% 35.48% 23.75% 

ใหม ่ 76.19% 76.27% 83.67% 64.52% 76.25% 

นํ้ามนั 

อโรมา 

เดิม 23.81% 27.12% 18.37% 38.71% 26.25% 

ใหม ่ 76.19% 72.88% 81.63% 61.29% 73.75% 

 

      ซ่ึงมีขอ้เสนอแนะท่ีสําคญั คือ ควรปรับเพ่ิมการแสดง

รายละเอียดเก่ียวกบัวดัหรือลวดลายเพ่ือให้ผูท่ี้ไม่รู้จกัหรือไม่เคย

มาเมืองไทยได้ทราบ ผู ้ตอบแบบสอบถามชาวญ่ีปุ่นผู ้หญิง

บางส่วนรู้สึกวา่ยกัษมี์ความน่ากลวั บรรจุภณัฑน์ํ้ ามนัอโรมาควร

ปรับให้แสดงถึงกล่ินและความเป็นผลิตภณัฑ์ธรรมชาติชัดเจน

ข้ึน นอกจากนั้ นทุกบรรจุภัณฑ์ควรระบุส่วนประกอบและ

สรรพคุณอย่างชดัเจน จากขอ้เสนอแนะดงักล่าว คณะผูว้ิจยัได้

ทาํการปรับปรุงการออกแบบ และปรับให้มีขอ้มูลและรูปแบบ

การส่ือสารท่ีเข้าใจง่ายมากข้ึน โดยผลของการปรับปรุงการ

ออกแบบบรรจุภณัฑไ์ดถู้กรวบรวมไวใ้นรูปท่ี 10 - 14  

 

 
รูปท่ี 9. ผลประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ 

 

รูปท่ี 10 แสดงบรรจุภณัฑย์าหม่องไพล โดยมีพญาขร 

(ยกัษ์สีเขียว) และพญาสัทธาสูร (ยกัษสี์หงเสนหรือสีอิฐ-ชมพู) 

เป็นลวดลายให้เลือกสะสม การออกแบบมีลกัษณะเป็นหลอด

บีบเพ่ือสะดวกต่อการใชง้าน โทนสีหลกั ไดแ้ก่ สีเขียว สีหงเสน 

โทนสีเน้ือและสีเหลืองอ่อน 

 

 
 

 
รูปท่ี 10. บรรจุภัณฑ์ยาหม่องไพล 

 

      รูปท่ี  11 แสดงบรรจุภัณฑ์นํ้ ามันไพล โดยมีพญา

แสงอาทิตย ์(ยกัษสี์แดง) และพญาไมยราพณ์ (ยกัษ์สีม่วงอ่อน) 

แบบคร่ึงหน้าเป็นลวดลาย ซ่ึงสามารถนาํมาต่อเป็นรูปหน้ายกัษ์
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แบบเตม็หนา้ ทั้งแบบประเภทเดียวกนัหรือแบบผสมผสานไดด้งั

แสดงในรูปท่ี 12 สามารถเลือกซ้ือเป็นคู่เพ่ิมความน่าสนใจใน

การเป็นของฝาก ของท่ีระลึกได ้โทนสีหลกัท่ีใช้ ไดแ้ก่ โทนสี

แดง สีม่วงอ่อน และสีเหลืองอ่อน 

 

 
 

 
รูปท่ี 11. บรรจุภัณฑ์นํา้มนัไพล 

 

 
รูปท่ี 12. บรรจุภัณฑ์แบบคู่สาํหรับผลิตภัณฑ์นํา้มนัไพล 

 

      รูปท่ี 13 แสดงบรรจุภัณฑ์นํ้ ามนัอโรมา ซ่ึงมีหลาย

กล่ิน โดยไดเ้ลือกกล่ินตะไคร้และกล่ินมะลิมาออกแบบเน่ืองจาก

เป็น ท่ี นิยมและรู้จักกัน ดีในหมู่ชาวต่างประเท ศ ลวดลาย

ประกอบด้วยพระเจดียแ์บบคร่ึงภาพและภาพสัญลักษณ์แสดง

กล่ิน โดยใช้หลกัการของศิลปะแนวคอลลาจเช่นเดียวกบับรรจุ

ภัณฑ์นํ้ ามนัไพล สามารถเลือกซ้ือเป็นคู่ เพ่ือสร้างพระเจดียท่ี์

สมบูรณ์ ดังแสดงในภาพด้านล่างของรูปท่ี 13 โดยเป็นกล่ิน

เดียวกันหรือต่างกันก็ได้ ซ่ึงจะมีช่ือกล่ินแสดงอย่างชัดเจนอยู่

ดา้นหนา้ 

 
 

 
รูปท่ี 13. บรรจุภัณฑ์นํา้มนัอโรมา 

 

     รูปท่ี  14 แสดงบรรจุภัณฑ์แบบชุดพิเศษ (Special 

Collection) ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ 3 ประเภท จัดเรียงเป็นคู่ 

โดยแต่ละคู่ออกแบบให้รองรับการวางสลบัตาํแหน่งซ้าย-ขวาได ้

ตกแต่งกล่องบรรจุภณัฑ์ดว้ยภาพร่างท่ีเก่ียวขอ้งกบัวดัโพธ์ิและ

ความเป็นไทย เช่น ภาพของใบโพธ์ิ พระพุทธไสยาส (พระนอน

วัดโพธ์ิ) พระมหาเจดีย์ รถตุ๊ก ๆ เป็นต้น  ด้านข้างสันขวา

ประกอบด้วยข้อมูลส่วนประกอบและสรรพคุณของแต่ละ

ผลิตภณัฑ ์และดา้นขา้งสันซา้ยแสดงหนา้ยกัษแ์ต่ละตนพร้อมช่ือ

ประกอบ ด้านหลังเป็นข้อมูลเก่ียวกับวดัโพธ์ิ องค์ประกอบ

โดยรวมเนน้ความเป็นไทยแบบร่วมสมยั 

 

 
รูปท่ี 14. บรรจุภัณฑ์ชุดพิเศษ (Special Collection) 
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โดยผลประเมินจากแบบสอบถามออนไลน์สามารถนําไป

ประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อยอดสู่การจัด

จําหน่ายจริง ท่ีต้องพิจารณ าในเร่ืองของต้น ทุนค่าใช้ จ่าย 

การตลาด กลุ่มเป้าหมาย การควบคุมปัจจยัดา้นราคา และปัจจยั

แวดลอ้มต่าง ๆ อยา่งถ่ีถว้นต่อไป 

 

5. บทสรุปและการอภิปราย 

งานวิจยัน้ีไดน้าํเสนอวิธีการประยุกต์ใชภ้าพถ่ายให้เป็นแนวคิด 

(Concept) ประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝาก ของท่ี

ระลึก โดยเป็นการผสมผสานระหว่างภาพลกัษณ์ (Image) ของ

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีถ่ายทอดผ่านการใช้สี กับแนวคิดหลกัของ

ผลิตภัณ ฑ์  เพ่ือส่ือสารอารมณ์ ความรู้สึกท่ีแฝงอยู่ โดยใช้

หลกัการวิเคราะห์ขอ้มูลสีดว้ยการประมวลผลภาพถ่ายสถานท่ี

ท่องเท่ียว ร่วมกบั Color Image Scale และขอ้มลูเก่ียวกบัสถานท่ี 

เพ่ือค้นหาความหมาย แนวคิด และกลุ่มสีท่ีแนะนาํในการช่วย

เลือกองคป์ระกอบศิลป์ โทนสี แนวความคิดสร้างสรรคส์ําหรับ

การออกแบบ ซ่ึงผลจากกรณีศึกษาการออกแบบบรรจุภณัฑ์ยา

หม่องไพล นํ้ ามนัไพล และนํ้ามนัอโรมา เพ่ือเป็นของฝาก ของท่ี

ระลึกของวดัโพธ์ินั้น จากแนวคิดและกลุ่มสีแนะนาํท่ีไดจ้ากการ

วเิคราะห์ขอ้มูลสีของภาพถ่ายโดยรวมของวดัโพธ์ิ ทาํให้ยกัษซ่ึ์ง

นาํการรับรู้ทางความรู้สึกมีพลงั และพระเจดียซ่ึ์งแสดงถึงความ

งามทางศิลปะถูกเลือกให้เป็นลวดลายบนบรรจุภณัฑ์ โดยต่างก็

เป็นท่ีรู้จกัในหมู่ชาวต่างประเทศและมีเร่ืองราวเช่ือมโยงกับวดั

โพธ์ิมาอย่างยาวนาน การออกแบบเน้นความกลมกลืนของสีท่ี

เป็นเอกลักษณ์ของลวดลาย ความเป็นไทยร่วมกับโทนสีท่ี

แนะนํา ปรับระดับความสว่างของสี เพ่ือเพ่ิมมิติและความ

สวยงามให้กับลวดลาย มีรูปทรงท่ีพกพาและใช้งานง่าย และมี

ประเภทบรรจุภณัฑ์ชุดคู่และชุดพิเศษท่ีใช้ศิลปะแนวคอลลาจ 

ช่วยเพ่ิมความน่าสนใจ น่าสะสมและซ้ือหา โดยผลประเมินการ

ออกแบบบรรจุภณัฑ์รูปแบบใหม่จากแบบสอบถามออนไลน์ 

พบว่ามีค่าเฉล่ียในด้านการให้ความรู้สึกมีพลังและ/หรือมี

สุนทรียภาพ ความรู้สึกอยากซ้ือผลิตภณัฑ์ และความเหมาะสม

ในการใชสี้ของบรรจุภณัฑอ์ยู่ในระดบัมาก ผูต้อบแบบสอบถาม

ส่วนใหญ่มีความสนใจในการเลือกซ้ือบรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบ

ใหม่เพ่ือเป็นของฝาก ของท่ีระลึกมากกว่าบรรจุภัณ ฑ์ รูป

แบบเดิม ซ่ึงนอกจากการประยุกต์ใช้งานของแนวคิดท่ีไดจ้าก

ภาพถ่ายร่วมกับแนวคิดหลกัของการออกแบบแลว้ ผูท่ี้กาํลงัหา

แนวคิดให้งานออกแบบ สามารถนําเอาภาพท่ีเก่ียวข้องกับ

เร่ืองราวท่ีจะใช้ในงาน มาทาํการประมวลผล วิเคราะห์ขอ้มูลสี 

เพ่ือดึงค่าตัวแทนสีของภาพ สร้างเป็นกลุ่มโทนสีและกลุ่มคาํ

ศพัท์เพ่ือการออกแบบ ซ่ึงสามารถต่อยอดไปยงัการประยุกต์ใช้

งานร่วมกับการออกแบบเทคโนโลยีอัจฉริยะต่าง ๆ เพ่ือการ

เขา้ถึงขอ้มูลเชิงลึกหรือข้อมูลท่ีมีความซับซ้อนของผลิตภณัฑ์

ต่อไปได ้
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