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ABSTRACT – The objectives of this research are 1) to study the behavior of receiving media from 

Thailand’s news agencies on Facebook medium to be able to use in the news agency's public relations 

planning. 2) To study a relationship between preferences for political parties and news agencies on 

Facebook. The results showed that most of the respondents were female, aged between 26-43 years 

old, educated at a bachelor's degree. Have a career in government service/state enterprise and 

average monthly income between 15,001 - 30,000 baht, having a single status and having 3-4 family 

members. The news and the main occupation had a statistically significant relationship. In the aspect 

of the hypothesis, the relationship between news agencies on Facebook. With political party 

preference was found to have a statistically significant relationship. 
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บทคัดย่อ -- การวิจัยครั�งนี�มีวัตถุประสงค์เพื�อ �) ศึกษาพฤติกรรมการรับสื�อจากสํานักข่าวบนเฟสบุ๊ก เพื�อสามารถนําไปใช้ใน
การวางแผนการประชาสัมพันธ์ของสํานักข่าวได้ �) ศึกษาว่าการติดตามข่าวจากสํานักข่าวบนเพจเฟสบุ๊ก กับความชอบพรรค
การเมือง มีความสัมพนัธ์กันหรือไม่ ประชากรที�ใช้ในการวิจัย คือ ประชาชนทั�วไปผู้ใช้เฟสบุ๊ก อายุตั�งแต่ �� ขึ�นไป จํานวน ��� 
คน โดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูปเพื�อวิเคราะห์หาค่าเฉลี�ย และส่วนบี�ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง ��-�� ปี มีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี มีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ และรายได้เฉลี�ยต่อ
เดือน ระหว่าง ��,001 - 30,��� บาท มีสถานะโสด โดยมีสมาชิกในครอบครัว � – � คน เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ โดยใช้ สถิติ
ไคสแควร์ พบว่า ช่วงเวลาการติดตามข่าวสาร กับ วุฒิการศึกษา และ ช่วงเวลาการติดตามข่าวสาร กับ อาชีพหลัก มีความสัมพนัธ์
แบบมีนัยสําคัญทางสถิติ ด้าน สมมติฐาน ความสัมพันธ์ระหว่างสํานักข่าวบนเฟสบุ๊ก กับความชอบพรรคการเมือง ก็พบว่า มี
ความสัมพนัธ์แบบมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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1. บทนํา  
จา ก ก า ร สํ า ร วจข อ ง  We Are Social [1] ค น ไท ย ที� เข้า ถึ ง

อินเทอร์เน็ตคือ ��.�% และค่าเฉลี�ยการใชง้านอินเทอร์เน็ตของ

คนไทย อยูที่� � ชั�วโมง �� นาที และจากสถิติเวบ็ไซตที์�มีคนไทย

เขา้มากที�สุดใน � อนัดบัแรก คือ กูเกิล(Google), ยทููบ(Youtube) 

และ เฟซบุ๊ก(Facebook) ตามลาํดบั จากงานวิจยัการใชสื้�อสังคม

ออนไลน์ เพื�อ ส่งเสริมการเ รียนรู้ของนักศึกษา วิทยาลัย

เทคโนโลยีอุตสาหกรรมศรีสงคราม มหาวิทยาลยันครพนม [2] 

พบว่ามีการใชสื้�อสังคมออนไลน์เพื�อการเรียนรู้บนเฟสบุ๊กมาก

ที� สุด รองลงมาคือ ยูทูบ และกูเกิล สะท้อนให้เห็นว่ากลุ่ม

ตวัอย่างจากงานวิจยัส่วนใหญ่ เลือกที�จะใชสื้�อสังคมออนไลน์

บนเฟสบุ๊ก เพื�อสร้างการเรียนรู้และรับขอ้มูลข่าวสารมากที�สุด 

จากงานวิจยัประสิทธิผลของการจดัการสื�อหนงัสือพิมพ์ในยุค

การแข่งขนักบัสื�ออินเทอร์เน็ตในประเทศไทย [3] ก็พบว่าสื�อ

หลายสํานกัที�แสดงจุดยืนทางการเมืองก็เลือกที�จะนาํเสนอข่าว

แค่บางมุมที�เป็นประโยชน์แก่จุดยืดทางการเมืองตนเอง แต่ไม่

แสดงขอ้เท็จจริงทั�งหมด ปัจจุบนัเมื�อเขา้ไปติดตามอ่านข่าวตาม

สาํนกัข่าวเฟสบุ๊กหลาย ๆแห่ง พบว่าเมื�อเจอข่าวการเมือง ความ

คิดเห็นจากผูค้นที�ติดตามข่าว มกัเป็นไปในทางเดียวกนั ผูว้ิจยั 

จึงมีความสนใจที�ศึกษาพฤติกรรมการติดตามข่าวจากสาํนกัข่าว

บนเฟสบุ๊ก และศึกษาความชอบพรรคการเมือง เพื�อพิสูจน์

สมมติฐานว่ามีความสัมพนัธ์ต่อกนัหรือไม ่

 

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
�.� เพื�อศึกษาพฤติกรรมการรับสื�อจากสาํนกัข่าวบนเฟสบุ๊ก ใน

กลุ่มบุคคลเจ็นเนอเรชั�นต่าง ๆ ในด้านของเวลา เนื�อหา และ

ความไวว้างใจต่อสื�อ เพื�อสามารถนาํไปใช้ในการวางแผนการ

ประชาสัมพนัธ์ของสาํนกัข่าวได ้

�.� เพื�อศึกษาว่าการติดตามข่าวจากสํานักข่าวบนเพจเฟสบุ๊ก 

กบัความชอบพรรคการเมืองมีความสัมพนัธ์กนัหรือไม ่

 

3. วิธีดําเนินการวิจัย 

การศึกษาพฤติกรรมการติดตามข่าวจากสํานักข่าวบนเฟสบุ๊ก 

กบัความชอบพรรคการเมือง ครั� งนี� เป็นการวิจยัสํารวจ (Survey 

Research) ดํา เ นิ น ก า ร ตา มก ร ะ บ วน ก า ร วิ จัย เ ชิ ง ป ริ มาณ 

( Quantitative Research) โ ด ย มี วิ ธี เ ก็ บ ข้อ มู ล ด้ ว ย ก า ร ใ ช้

แบบสอบถาม (Questionnaires)   

3.1.  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากรที�ใชใ้นการวิจยัครั� งนี�  หมายถึง  ประชาชน

ผูใ้ช้งานแอปพลิเคชันเฟสบุ๊กในประเทศไทย จาํนวน �� ลา้น

บญัชี กลุ่มตวัอยา่งที�ใชใ้นการวิจยัครั� งนี�    คือ  ตวัแทนประชาชน

ผูใ้ช้งานแอปพลิเคชันเฟสบุ๊กในประเทศไทย เนื�องจากทราบ

จํานวนประชากร จึงทําการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple 

Random Sampling) ซึ� งจาํนวนตวัอย่างที�เหมาะสม ด้วยวิธีการ

ของ ทาโร่ยามาเน่ โดยให้โอกาสหน่วยตวัอย่างไดถู้กเลือกเท่า 

ๆ กนั โดยกาํหนดความคลาดเคลื�อนของกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 

�.�� หมายความว่า ในการสุ่มตัวอย่าง ��� ครั� ง มีโอกาส

ผิดพลาด � ครั� ง ถูกต้อง �� ครั� ง ดังนั� นจะได้กลุ่มตัวอย่างที�

ตอ้งการใชส้าํหรับการวิจยัครั� งนี� เท่ากบั  ���  ตวัอยา่ง 

 ผู้วิจัยเลือกตัวอย่างตามโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น 

(Non Probability Sampling) และใช้วิธีการสุ่ม ตัวอย่างแบบ

สะดวก (Convenience Sampling) คือ ทาํการแจกแบบสอบถาม

ดว้ย google form บทแอปพลิเคชนัเฟสบุ๊ก 

 

3.2.  เครื�องมือที�ใช้ในการวิจัย 

 การวิจยัครั� งนี� เป็นการศึกษาเชิงปริมาณ (Quantitative 

Research) เพื�อการศึกษาพฤติกรรมการติดตามข่าวจากสํานัก

ข่าวบนเฟสบุ๊ก กบัความชอบพรรคการเมือง เครื�องมือที�ใช้ใน

การศึกษาวิจยัเป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) ที�สร้างขึ�นจาก

กรอบแนวคิดเพื�อเป็นเครื�องมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลตาม

วตัถุประสงคใ์นการวิจยั โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น � ส่วน 

ส่วนที�   1  ข้อมูลทั�วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนที�   2  

แบบสอบถามความคิดเห็นที�มีพฤติกรรมการติดตามข่าวจาก

สํานกัข่าวบนเฟสบุ๊ก ส่วนที�  3  แบบสอบถามความชอบพรรค

การเมือง  

 คุณภาพด้านความเที�ยงตรงเชิงเนื� อหา (Content 

Validity) โดยนาํแบบสอบถามให้อาจารยที์�ปรึกษาวิทยานิพนธ์ 

เพื�อพิจารณาความสอดคลอ้งกนัระหว่างขอ้คาํถามกบัเนื�อหา

ของงานวิจัย  คุณภาพของเครื� องมือ  ความถูกต้องตรงตาม

เนื�อหาที�ต้องการ ความสอดคล้องตามวตัถุประสงค์การวิจัย 

และการใช้เครื� องมือวิจัยสามารถวัดได้ครอบคลุมเนื� อหา

ทั�งหมด  จากนั�นนาํแบบสอบถามให้ผูเ้ชี�ยวชาญพิจารณาความ

สอดคลอ้ง ความครอบคลุมของขอ้คาํถามกบัวตัถุประสงคข์อง

การวิจยั  คาํนิยามศพัท์ ความเหมาะสมทางด้านภาษาของข้อ
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คาํถาม แล้วนํามาหาค่าโดยใช้เทคนิค IOC (Index of Item – 

Objective Congruence) 

 วิเคราะห์หาความเชื�อมั�นของเครื�องมือ (Reliability) 

ผูว้ิจยัไดก้าํหนดให้มีการทดสอบความเชื�อมั�น โดยนาํ

แบบสอบถามที�ไดป้รับปรุงแกไ้ขไปทดสอบความเชื�อมั�น (Pre 

- Test) กบักลุ่มตวัอยา่งที�ไม่ใช่กลุ่มตวัอยา่งจริง จาํนวน  30 ชุด 

แลว้นาํไปวิเคราะห์หาค่าความเชื�อมั�นของแบบสอบถาม  

 

3.3. การรวบรวมข้อมูล 

 เก็บรวบรวมขอ้มูลแบบปฐมภูมิ ทบทวนวรรณกรรม

เกี�ยวกับแนวคิด ทฤษฎี นิยามศัพท์ และงานวิจัยที� เกี�ยวข้อง 

ตลอดจนพิจารณาแบบสอบถามของงานวิจัยที�เกี�ยวขอ้ง แลว้

นํามาสร้างแบบสอบถาม ให้สอดคล้องและครอบค ลุม

วตัถุประสงค์ของการวิจัย โดยเก็บรวบรวมจากกลุ่มตัวอย่าง

จาํนวน ��� ชุด 

 ปรับปรุงแบบสอบถามตามข้อ เสนอแนะของ

ผูเ้ชี�ยวชาญ จากนั�นนําเสนอต่ออาจารยที์�ปรึกษาวิทยานิพนธ์

ตรวจสอบอีกครั� ง เพื�อปรับปรุงแก้ไขครั� งสุดท้ายก่อนนําไป

ทดลองใช ้(Try Out) โดยการนาํแบบสอบถามฉบบัสมบูรณ์นั�น

ไปทดลองใชก้บัประชากรที�ไม่ใช่กลุ่มตวัอยา่งจาํนวน �� คน 

 ทาํแบบสอบถาม (Questionnaire) ผา่น google form 

 ดาํเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลกบักลุ่มตวัอยา่ง 

 ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลแบบสอบถามที�

ไดรั้บ 

 นาํขอ้มูลทั�งหมดไปทาํการวิเคราะห์ด้วยโปรแกรม

สาํเร็จรูป 

 

3.4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

 สถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) [7] คือ การ

นาํขอ้มูลที�เก็บรวบรวมมาบรรยายถึงลกัษณะของขอ้มูลที�เก็บ

มาได้ เก็บขอ้มูลชนิดใดมาได้ก็จะอธิบายได้เฉพาะขอ้มูลชนิด

นั�น ๆ ไม่สามารถนาํไปใชอ้า้งอิงถึงขอ้มูลในส่วนอื�น ๆได ้สถิติ

เชิงพรรณาถูกใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลการศึกษาพฤติกรรมการ

ติดตามข่าวจากสํานักข่าวบนเฟซบุ๊ก กับความชอบพรรค

การเมือง โดยใชส้ถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) ไดแ้ก่ 

การแจกแจงความถี� (Frequency) ด้วยค่าร้อยละ (Percentage), 

การวดัแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลาง (Central Tendency) ด้วยการ

ทดสอบค่าเฉลี�ย (Mean) และการวดัการกระจาย (Measure of 

Variation) ด้วยส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : 

S.D.)  

 ลกัษณะคาํตอบแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 

Scale) � ระดบั โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนมากที�สุด � คะแนน 

น้อยที� สุด ให้ � คะแนน ในการวิเคราะห์ข้อมูล จะใช้การ

วิเคราะห์ค่าทางสถิติ คือ ค่าเฉลี�ย ส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน แลว้

นาํไปแปลงผล � ระดบั [6] ดงันี�  

1.00 – 1.79 พึงพอใจนอ้ยที�สุด 

�.�� – �.�� พึงพอใจนอ้ย 

�.�� – �.�� พึงพอใจปานกลาง 

�.�� – �.�� พึงพอใจมาก 

�.�� – �.�� พึงพอใจมากที�สุด 

 สถิติอา้งอิง (Inference Statistics) คือ การนาํขอ้มูลที�

เก็บมาได้จากกลุ่มตวัอย่าง (Sample) ไปใช้อา้งอิง และอธิบาย

ถึงกลุ่มประชากร (Population) ทั�งหมดผ่านการบรรยายหรือ

สรุปผลจะใช้หลักความน่าจะเป็น (Probability) มาทดสอบ

สมมติฐาน ว่าพฤติกรรมการติดตามข่าวจากสํานักข่าวบนเฟ

ซบุ๊ก กบัความชอบพรรคการเมือง มีความสัมพนัธ์กนัหรือไม่

โดยใชว้ิธีการ ไคสแควร์ Chi-Square Test [8] 

 

4. ผลการวิจัย 
การวิจยัเรื�อง “การศึกษาพฤติกรรมความชอบพรรคการเมืองส่ง

อิทธิพลต่อการติดตามข่าวสารจากสํานักข่าวบนเฟสบุ๊ก” มี

ผลการวิจยัแบ่งเป็น � ส่วน 

4.1. ข้อมูลทั�วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จาํนวน ��� คน 

คิดเป็นร้อยละ ��.�� รองลงมาคือ เพศชาย จาํนวน ��� คน คิด

เป็นร้อยละ ��.�� และสุดทา้ยเพศทางเลือก จาํนวน �� คน คิด

เป็นร้อยละ �.�� 

 กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นกลุ่มอาย ุ�� - �� ปี จาํนวน 

��� คน คิดเป็นร้อยละ ��.�� รองลงมาคือ อายุ �� – �� ปี 

จาํนวน �� คน คิดเป็นร้อยละ ��.�� ต่อมา อายุ �� ปีขึ�นไป 

จํานวน �� คน คิดเป็นร้อยละ �.�� สุดท้าย อายุ �� – �� ปี 

จาํนวน �� คน คิดเป็นร้อยละ �.�� 

 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่จบการศึกษาระดบัปริญญาตรี 

จาํนวน 250 คน คิดเป็นร้อยละ 62.50 รองลงมาคือจบการศึกษา

ปริญญาโทขึ�นไป จาํนวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 22.75 ต่อมา 

จบการศึกษา ปวช. / ปวส. จาํนวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.75 
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จบการศึกษามธัยมศึกษาตอนปลาย 16 คน คิดเป็นร้อยละ 4.00 

จบการศึกษามธัยมศึกษาตอนตน้ จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 

1.75 สุดทา้ย จบการศึกษาตํ�ากว่ามธัยมศึกษาตอนตน้ จาํนวน 1 

คน คิดเป็นร้อยละ 0.25 

 ก ลุ่ ม ตัว อ ย่ า ง ส่ ว น ใ ห ญ่ ทํา อ า ชี พ รั บ ร า ช ก า ร /

รัฐวิสาหกิจ จาํนวน 214 คน คิดเป็นร้อยละ 53.50 รองลงมาคือ

อาชีพพนักงานบริษทัเอกชน จาํนวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 

26.25 ต่อมา อาชีพ ธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย จาํนวน 39 คน คิดเป็น

ร้อยละ 9.75 อาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา จาํนวน 25 คน คิดเป็นร้อย

ละ 6.25 อาชีพรับจา้งทั�วไป จาํนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 

อาชีพแม่บา้น 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.75 สุดทา้ย ว่างงาน จาํนวน 

2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50 

 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนอยู่ที� 15,001 

– 30,000 บาท จาํนวน 200 คน คิดเป็นร้อยละ 50.00 รองลงมา

คือมีรายได ้30,001 – 45,000 บาท จาํนวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 

21.25 ต่อมา มีรายได้ น้อยกว่า 15,000 บาท จาํนวน 60 คน คิด

เป็นร้อยละ 15.00 รายได้ 45,001 – 60,000 บาท จาํนวน 36 คน 

คิดเป็นร้อยละ 9.00 มากกว่า 75,001 บาท จาํนวน 13 คน คิดเป็น

ร้อยละ 3.25 สุดทา้ย 60,001 – 75,000 บาท จาํนวน 6 คน คิดเป็น

ร้อยละ 1.50 

 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีสถานภาพครอบครัวโสด 

จํานวน 241 คน คิดเป็นร้อยละ 60.25 รองลงมาคือสมรส 

จาํนวน 143 คน คิดเป็นร้อยละ 35.75 สุดท้าย หย่าร้าง/หม้าย 

จาํนวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 4.00 

 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีจาํนวนสมาชิกในครอบครัว 

3 - 4 คน จาํนวน 212 คน คิดเป็นร้อยละ 53.00 รองลงมาคือมี

สมาชิกในครอบครัว 5 - 6 คน จาํนวน 81 คน คิดเป็นร้อยละ 

20.25 สมาชิกในครอบครัว 2 คน จาํนวน 65 คน คิดเป็นร้อยละ 

16.25 สมาชิกในครอบครัว 1 คน จาํนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 

5.75สมาชิกในครอบครัว 7 – 8 คน จาํนวน 16 คน คิดเป็นร้อย

ละ 4.00 สุดทา้ย สมาชิกในครอบครัว 9 คนขึ�นไป จาํนวน 3 คน 

คิดเป็นร้อยละ 0.75 

 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีงานอดิเรกออกกาํลังกาย 

จํานวน 169 คน คิดเป็นร้อยละ 17.44 รองลงมาคือเล่นเกม 

จาํนวน 139 คน คิดเป็นร้อยละ 14.34 ทาํอาหาร จาํนวน 100 คน 

คิดเป็นร้อยละ 10.32 เล่นกีฬา จาํนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 

6.50 อ่านหนังสือ จํานวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 11.66 ดู

โทรศัพท์/ฟังวิทยุ จาํนวน 263 คน คิดเป็นร้อยละ 27.14 เลี� ยง

สัตว ์จาํนวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 9.60 สุดทา้ย อื�น ๆ จาํนวน 

29 คน คิดเป็นร้อยละ 2.99 

 

4.2. พฤติกรรมการติดตามข่าวจากสํานักข่าวบนเฟสบุ๊ก 

ตารางที� 1 แสดงจาํนวน และร้อยละจาํแนกการติดตามข่าวสาร 

จากสาํนกัข่าวบนเฟสบุ๊ก ที�ชอบมากที�สุด 

สาํนกัข่าวบนเฟสบุ๊ก จาํนวน ร้อยละ 

Thairath - ไทยรัฐออนไลน ์ 156 39 

THE STANDARD 82 20.5 

Thai PBS 32 8 

คมชดัลึก 17 4.25 

ไทยโพสต ์ 12 3 

Nation Online 11 2.75 

MGROnline Live 10 2.5 

Daliynews - เดลินิวส์ออนไลน ์ 9 2.25 

Bangkok Post 8 2 

กรุงเทพธุรกิจ 8 2 

เรื�องเล่าเชา้นี�  7 1.75 

เชียงใหม่นิวส์ Chiang Mai News 5 1.25 

Live NBT2HD 4 1 

PostToday 4 1 

สยามรัฐ 4 1 

3PlusNews 3 0.75 

Siamsport 3 0.75 

สาํนกัข่าว กรมประชาสัมพนัธ์ 3 0.75 

daradaily.com 2 0.5 

LINE TODAY Thailand 2 0.5 
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สาํนกัข่าวบนเฟสบุ๊ก จาํนวน ร้อยละ 

SpringNews 2 0.5 

TOP News 2 0.5 

ฐานเศรษฐกิจ 2 0.5 

บีบีซีไทย - BBC Thai 2 0.5 

สรยุทธ สุทัศนะจินดา กรรมกร

ข่าว 
2 0.5 

Khaosod - ข่าวสด 1 0.25 

Matichon Online - ม ติ ช น

ออนไลน์ 
1 0.25 

The MATTER 1 0.25 

The Reporters 1 0.25 

เจาะลึกทั�วไทย Inside Thailand 1 0.25 

ประชาไท Prachatai.com 1 0.25 

โลกวนันี�  1 0.25 

หมากแขง้ 1 0.25 

รวม 400 100.00 

 

 

 
แผนภูมิที� 1. แสดงร้อยละตามช่วงเวลาการติดตามข่าวสารมาก

ที�สุด 

 

 
แผนภูมิที� 2. แสดงร้อยละจาํแนกตามเนื�อหาข่าวที�อ่าน 

 

ตารางที� � แสดงความพึงพอใจการติดตามข่าวจากสาํนักข่าว

เฟสบุ๊ก 

ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ก า ร

ติดตามข่าวจากสํานัก

ข่าวเฟซบุ๊ก 

� SD แปลงผล 

ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ต่ อ

สาํนกัข่าวที�ติดตามบน

เฟสบุ๊ก 

3.49 0.95 พึงพอใจมาก 

สํานักข่าวที�ติดตามมี

ก า ร นํ า เ ส น อ ข่ า ว

ท า ง บ ว ก กั บ พ ร ร ค

การเมืองที�ชอบ 

3.32 0.96 พึงพอใจ

ปานกลาง 

สํานักข่าวที�ติดตามมี

การนําเสนอข่าวทาง

ลบกับพรรคการเมือง

ที�ไม่ชอบ 

2.99 1.00 พึงพอใจ

ปานกลาง 

รวม 3.27 0.99 พึงพอใจ

ปานกลาง 

 

�.� ความชอบพรรคการเมือง 

ตารางที� 3 แสดงจาํนวน และร้อยละจาํแนกพรรคการเมืองที�

ชอบ 

พรรคการเมือง จาํนวน ร้อยละ 

พรรคกา้วไกล 265 66.25 

พรรคเพื�อไทย 41 10.25 

พรรครวมไทยสร้างชาติ 31 7.75 

18%

5%

4%

14%

29%

0%

30%

ชว่งเชา้ (05.01 – 11.00 
น.)
ชว่งกลางวนั (11.01 –
13.00 น.)
ชว่งบ่าย (13.01 – 16.00 
น.)
ชว่งเยน็ (16.01 – 19.00 
น.)
ชว่งดกึ (19.01 – 24.00 
น.)
ชว่งขา้มวนั (00.01 –
05.00 น.)

23%

21%

56%

พาดหวัขา่ว

ย่อหน้าแรก

เนื�อขา่วทั �งหมด
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พรรคการเมือง จาํนวน ร้อยละ 

พรรคประชาธิปัตย ์ 17 4.25 

พรรคเสรีรวมไทย 15 3.75 

พรรคชาติพฒันากลา้ 6 1.5 

พรรคพลงัประชารัฐ 6 1.5 

พรรคชาติไทยพฒันา 3 0.75 

พรรคกลา้ 2 0.5 

พรรคไทยภกัดี 2 0.5 

พรรคเป็นธรรม 2 0.5 

พรรคความหวงัใหม ่ 1 0.25 

พรรคไทยรวมไทย 1 0.25 

พรรคไทยสร้างไทย 1 0.25 

พรรคพลงัเพื�อไทย 1 0.25 

พรรคเพื�อชาติไทย 1 0.25 

พรรคภูมิใจไทย 1 0.25 

พรรครวมไทยรักชาติ 1 0.25 

พรรคสามญัชน 1 0.25 

พรรคเสมอภาค 1 0.25 

พรรคอนาคตไทย 1 0.25 

รวม 400 100.00 

 

 

 
แผนภูมิที� 3. แสดงร้อยละจาํแนกเหตุผลความชอบต่อพรรค

การเมือง(ตอบได้มากกว่า � ข้อ) 

 

ตารางที� 4 แสดงความพึงพอใจการติดตามข่าวจากสาํนักข่าว

เฟสบุ๊ก 

ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ด้ า น

การเมือง 
� SD แปลงผล 

การเมืองของประเทศ

ไทย 

3.50 1.07 พึงพอใจ

มาก 

พรรคการเมืองที�ชอบ 3.63 0.98 พึงพอใจ

มาก 

ผ ล ก ร ะ ท บ จ า ก

การเมืองต่อชีวิต 

3.75 1.06 พึงพอใจ

มาก 

รวม 3.63 1.04 พึงพอใจ

มาก 

 

�.� วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างข้อมูลทั�วไปกับ

ช่วงเวลาในการติดตามข่าวสาร 

 เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่าง ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารมากที�สุด กบั เพศ โดยใช ้สถิติไคสแควร์ (Chi-

square Test) พบว่า ( χ2 = 18.26 ) ค่า p – value = 0.11 ซึ� งมากกว่า

ระดับนัยสําคัญทางสถิติที� .05 แสดงว่า ช่วงเวลาการติดตาม

ข่าวสารบนเฟสบุ๊กไม่มีความสัมพนัธ์กบัเพศของกลุ่มตวัอยา่ง 

 

 

 

 

 

 

32%

20%18%

29%

1%
อุดมณ์การ

ความน่าเชื�อถอื

บุคคล

นโยบาย

อื�นๆ
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 เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่าง ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารมากที�สุด กบั อายุ โดยใช ้สถิติไคสแควร์ (Chi-

square Test) พบว่า ( χ� = ��.�� ) ค่า p – value = �.�� ซึ� ง

มากกว่าระดบันัยสําคญัทางสถิติที� .�� แสดงว่า ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กไม่มีความสัมพนัธ์กบัอายุของกลุ่ม

ตวัอยา่ง 

 เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่าง ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารมากที�สุด กับ วุฒิการศึกษา โดยใช้ สถิติไคส

แควร์ (Chi-square Test) พบว่า ( χ2 = 61.17 ) ค่า p – value = 

0.00 ซึ� งน้อยกว่าระดับนัยสําคัญทางสถิ ติที�  .05 แสดงว่ า 

ช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กมีความสัมพนัธ์กบัวุฒิ

การศึกษาของกลุ่มตวัอย่าง ซึ� งไดมี้การทดสอบความเป็นอิสระ

ต่อกนั (Test of independence) [5] ของตวัแปร พบว่าตวัแปรทั�ง

สองความสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ 

 โดยผูที้�มีวุฒิการศึกษาตํ�ากว่ามธัยมศึกษาตอนตน้ จะ

มีช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่ ในเวลาช่วง

บ่าย(13.01-16.00 น.) ร้อยละ 100.00 วุฒิการศึกษามธัยมศึกษา

ตอนตน้ จะมีช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่

ไม่แน่นอน ร้อยละ 42.86 วุฒิการศึกษามธัยมศึกษาตอนปลาย 

จะมีช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่ช่วงเยน็

(16.01-19.00 น.) ร้อยละ 31.25 วุฒิการศึกษา ปวช./ปวส. จะมี

ช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่ไม่แน่นอน 

ร้อยละ 34.29  วุฒิการศึกษาปริญญาตรี จะมีช่วงเวลาการติดตาม

ข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่ ช่วงดึก(19.01-24.00 น.) ร้อยละ 

30.80 สุดท้าย ปริญญาโทขึ� นไป จะมีช่วงเวลาการติดตาม

ข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่  ช่วงดึก(19.01-24.00 น.) ร้อยละ 

34.07 

 เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่าง ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารมากที�สุด กบั อาชีพหลกั โดยใช ้สถิติไคสแควร์ 

(Chi-square Test) พบว่า ( χ2 = 59.98 ) ค่า p – value = 0.01 ซึ� ง

น้อยกว่าระดบันัยสําคญัทางสถิติที� .05 แสดงว่า ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กมีความสัมพนัธ์กับอาชีพหลกัของ

กลุ่มตวัอยา่ง ซึ� งไดมี้การทดสอบความเป็นอิสระต่อกนั (Test of 

independence) [5] ข อ ง ตั ว แ ป ร  พ บ ว่ า ตั ว แ ป ร ทั� ง ส อ ง

ความสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ 

 โดยนักเรียน/นักศึกษาจะมีช่วงเวลาการติดตาม

ข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่ ในเวลาช่วงเยน็(16.01-19.00 น.) 

ร้อยละ 32.00  อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จะมีช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่ ในเวลาช่วงดึก(19.01-

24.00 น.) ร้อยละ 32.71 ธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย จะมีช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่ ไม่แน่นอน ร้อยละ 35.90 

พนักงานบริษทัเอกชน จะมีช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบน

เฟสบุ๊กส่วนใหญ่ไม่แน่นอน ร้อยละ 32.38 แม่บ้าน จะมี

ช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กส่วนใหญ่ไม่แน่นอน 

ร้อยละ 42.86 รับจา้งทั�วไป จะมีช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบน

เฟสบุ๊กส่วนใหญ่ ช่วงบ่าย(13.01-16.00 น.) และไม่แน่นอน 

ร้อยละ 37.50  อื�น ๆ จะมีช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊

กส่วนใหญ่ไม่แน่นอน ร้อยละ 100.00 

 เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่าง ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารมากที�สุด กับ รายได้ โดยใช้ สถิติไคสแควร์ 

(Chi-square Test) พบว่า ( χ2 = 21.75 ) ค่า p – value = 0.86 ซึ� ง

มากกว่าระดบันัยสําคัญทางสถิติที� .05 แสดงว่า ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กไม่มีความสัมพนัธ์กบัรายไดต้่อเดือน

ของกลุ่มตวัอยา่ง 

 เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่าง ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารมากที�สุด กบั สถานภาพครอบครัว โดยใช ้สถิติ

ไคสแควร์ (Chi-square Test) พบว่า ( χ2 = 9.92 ) ค่า p – value = 

0.62 ซึ� งมากกว่ าระดับนัยสําคัญทางสถิ ติ ที�  . 05 แสดงว่า 

ช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กไม่มีความสัมพนัธ์กับ

สถานภาพครอบครัวของกลุ่มตวัอยา่ง 

 เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่าง ช่วงเวลาการ

ติดตามข่าวสารมากที�สุด กบั จาํนวนสมาชิกในครอบครัว โดย

ใช ้สถิติไคสแควร์ (Chi-square Test) พบว่า ( χ2 = 15.12 ) ค่า p 

– value = 0.99 ซึ� งมากกว่าระดบันยัสําคญัทางสถิติที� .05 แสดง

ว่า ช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊กไม่มีความสัมพนัธ์

กบัจาํนวนสมาชิกในครอบครัวของกลุ่มตวัอยา่ง 

 

4.5.  วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างการติดตามสํานักข่าว

บนเฟสบุ๊กและพรรคการเมืองที�ชอบ 

 เมื�อทดสอบความสัมพันธ์ระหว่าง สํานักข่าวบน

เฟสบุ๊กที�ชอบติดตามกับความชอบพรรคการเมืองของกลุ่ม

ตวัอยา่ง โดยใช ้สถิติไคสแควร์ (Chi-square Test) พบว่า ( χ2 = 

776.28 ) ค่า p – value = 0.00 ซึ� งน้อยกว่าระดับนัยสําคัญทาง

สถิติที�  .05 แสดงว่า สํานักข่าวบนเฟสบุ๊กที�ชอบติดตามมี

ความสัมพนัธ์กับความชอบพรรคการเมืองของกลุ่มตัวอย่าง 

โดยผูที้�ติดตาม 3PlusNews ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อย
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ละ 100.00 ผูที้�ติดตาม Bangkok Post ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าว

ไกล ร้อยละ 87.50 ผูที้�ติดตาม Daliynews – เดลินิวส์ออนไลน์ 

ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 100.00 ผู ้ที� ติดตาม 

daradaily.com ส่ วน ใ หญ่ช อ บ พร ร ค ก้า วไก ล แ ล ะ พรรค

ประชาธิปัตย ์ร้อยละ 50.00 ผูที้�ติดตาม Khaosod – ข่าวสด ส่วน

ใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 100.00 ผู ้ที� ติดตาม LINE 

TODAY Thailand ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล  และพรรค

พลังประชารัฐ ร้อยละ 50.00 ผูที้�ติดตาม Live NBT2HD ส่วน

ใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 50.00 ผูที้�ติดตาม Matichon 

Online – มติชนออนไลน์ ส่วนใหญ่ชอบ พรรคเพื�อไทย ร้อยละ 

100.00 ผูที้�ติดตาม MGROnline Live ส่วนใหญ่ชอบ พรรคกา้ว

ไกล, พรรคประชาธิปัตย ์และ พรรคเพื�อไทย ร้อยละ 20.00 ผูที้�

ติดตาม Nation Online ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 

36.36 ผูที้�ติดตาม PostToday ส่วนใหญ่ชอบ พรรคกา้วไกล ร้อย

ละ 50.00 ผูที้�ติดตาม Siamsport ส่วนใหญ่ชอบ พรรคเพื�อไทย 

ร้อยละ 66.67 ผูที้�ติดตาม Thai PBS ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าว

ไกล ร้อยละ 53.13 ผูที้�ติดตาม ไทยรัฐออนไลน์ ส่วนใหญ่ชอบ 

พรรคก้าวไกล ร้อยละ 71.15 ผูที้�ติดตาม The MATTER ส่วน

ใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 100.00 ผู ้ที� ติดตาม The 

Reporters ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 100.00 ผู ้ที�

ติดตาม The Standard ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 

78.05 ผู ้ที� ติดตาม Top News ส่วนใหญ่ชอบ พรรคกล้า และ

พรรคเพื�อไทย ร้อยละ 50.00 ผูติ้ดตาม กรุงเทพธุรกิจ ส่วนใหญ่

ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 65.50 ผูที้�ติดตาม คมชัดลึก ส่วน

ใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 58.82 ผูที้�ติดตาม คมชัดลึก 

ส่วนใหญ่ชอบ พรรคกา้วไกล ร้อยละ 58.82 ผูที้�ติดตาม เจาะลึก

ทั�วไทย Inside Thailand ส่วนใหญ่ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 

100.00 ผูที้�ติดตาม เชียงใหม่นิวส์ Chiang Mai News ส่วนใหญ่

ชอบ พรรคก้าวไกล ร้อยละ 80.00 ผูที้�ติดตาม ฐานเศรษฐกิจ 

ส่วนใหญ่ชอบ พรรคชาติพฒันากลา้ และ พรรครวมไทยสร้าง

ชาติ ร้อยละ 50.00 ผูที้�ติดตาม ไทยโพสต์ ส่วนใหญ่ชอบ พรรค

ก้าวไกล ร้อยละ 50.00 ผูที้�ติดตาม บีบีซีไทย - BBC Thai ส่วน

ใหญ่ชอบ พรรคกา้วไกล ร้อยละ 100.00 ผูที้�ติดตาม ประชาไท 

Prachatai.com ส่วนใหญ่ชอบ พรรคกา้วไกล ร้อยละ 100.00 ผูที้�

ติดตาม เรื�องเล่าเชา้นี�  ส่วนใหญ่ชอบ พรรคกา้วไกล และพรรค

เพื�อไทย ร้อยละ 42.86 ผู ้ที� ติดตาม โลกวนันี�  ส่วนใหญ่ชอบ 

พรรคประชาธิปัตย์ ร้อยละ 100.00 ผูที้�ติดตาม สยามรัฐ ส่วน

ใหญ่ชอบ พรรคกา้วไกล, พรรคพลงัประชารัฐ, พรรครวมไทย

สร้างชาติ และพรรคเสรีรวมไทย ร้อยละ 25.00 ผูที้�ติดตาม สร

ยุทธ สุทศันะจินดา กรรมกรข่าว ส่วนใหญ่ชอบ พรรคกา้วไกล 

และพรรคเพื�อไทย ร้อยละ 50.00 ผูที้�ติดตาม สํานักข่าว กรม

ป ร ะ ช า สั มพัน ธ์  ส่ วน ใ หญ่ช อ บ  พร ร ค ก้า วไก ล , พร ร ค

ประชาธิปัตย์ และพรรคสามัญชน ร้อยละ 33.33 สุดท้าย ผูที้�

ติดตาม หมากแขง้ ส่วนใหญ่ชอบ พรรคกา้วไกล ร้อยละ 100.00 
 

5. สรุปและอภิปรายผล 

5.1.  อภิปรายผลการวิจัย 

 ผลการวิจยัเรื�อง “การศึกษาพฤติกรรมการติดตามข่าว

จากสํานกัข่าวบนเฟซบุ๊ก กบัความชอบพรรคการเมือง” พบว่า 

กลุ่มตวัอย่างที�ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง โดย

ส่วนใหญ่อายุระหว่าง ��-�� ปี มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญา

ตรี มีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ และรายได้เฉลี�ยต่อเดือน 

ระหว่าง ����� - ����� บาท มีสถานะโสด โดยมีสมาชิกใน

ครอบครัว � – � คน งานอดิเรกส่วนใหญ่ดูโทรศพัท์/ฟังวิทยุ มี

สํานักข่าวบนเฟซบุ๊กที�ชอบติดตามมากที� สุดคือ  ไทยรัฐ

ออนไลน์ ช่วงเวลาที�ติดตามข่าวสารมากที�สุด คือไม่แน่นอน 

ความยาวของเนื�อหาข่าวที�อ่าน คือ เนื�อข่าวทั�งหมด โดยมีความ

พึงพอใจในการติดตามข่าวจากสํานักข่าวเฟซบุ๊กอยู่ในระดับ 

พึงพอใจปานกลาง พรรคการเมืองที�ชอบมากที�สุด คือพรรคกา้ว

ไกล โดยเหตุผลความชอบต่อพรรคการเมืองมากที�สุด คือ 

อุดมณ์การของพรรค ด้านความพึงพอใจด้านการเมืองอยู่ใน

ระดบัพึงพอใจมาก 

 ปัจจยัขอ้มูลทั�วไปด้านประชากรมีความสัมพนัธ์กบั

ช่วงเวลาในการติดตามข่าวบนเฟซบุ๊ก พบว่า ขอ้มูลทั�วไปของ

ผูต้อบแบบสอบถามที�แตกต่างกนั ตวัแปร วุฒิการศึกษา อาชีพ

หลกั มีความสัมพนัธ์กบัช่วงเวลาในการติดตามข่าวบนเฟซบุ๊ก  
 

ตารางที� 5 แสดงความสัมพันธ์ตัวแปร วุฒิการศึกษา และ

ช่วงเวลาการติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊ก ส่วนใหญ่ 

วุฒิการศึกษา ช่วงเวลาการติดตามข่าวสาร

บนเฟสบุ๊ก 

ตํ�ากว่ามธัยมศึกษาตอนตน้

(100.00%) 

ช่วงบ่าย (13.01 – 16.00 น.) 

มธัยมศึกษาตอนตน้ 

(42.86%) 

ไม่แน่นอน 

มธัยมศึกษาตอนปลาย 

(31.25%) 

ช่วงเยน็ (16.01 – 19.00 น.) 
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ปวช./ปวส. (34.29%) ไม่แน่นอน 

ปริญญาตรี (30.80%) ช่วงดึก (19.01 – 24.00 น.) 

ปริญญาโทขึ�นไป 

(34.07%) 

ช่วงดึก (19.01 – 24.00 น.) 

 

ตารางที� � แสดงความสัมพันธ์ตัวแปร อาชีพหลัก และช่วงเวลา

การติดตามข่าวสารบนเฟสบุ๊ก ส่วนใหญ่ 

วุฒิการศึกษา ช่วงเวลาการติดตามข่าวสาร

บนเฟสบุ๊ก 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

(32.00%) 

ช่วงเยน็ (16.01 – 19.00 น.) 

วุฒิการศึกษา ช่วงเวลาการติดตามข่าวสาร

บนเฟสบุ๊ก 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ

(32.71%) 

ช่วงดึก (19.01 – 24.00 น.) 

ธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย

(35.90%) 

ไม่แน่นอน 

พนกังานบริษทัเอกชน

(32.38%) 

ไม่แน่นอน 

แม่บา้น (42.86%) ไม่แน่นอน 

รับจา้งทั�วไป (37.50%) ช่วงบ่าย (13.01 – 16.00 น.) 

อื�น ๆ (100.00%) ไม่แน่นอน 

 

ซึ� ง ส า ม า ร ถ นํ า ข้อ มู ล ดั ง ก ล่ า ว  ไ ป ใ ช้ ใ น ก า ร ว า ง แ ผ น

ประชาสัมพนัธ์ ข่าวสารต่าง ๆ ในการเลือกช่วงเวลาของการ

ป ล่ อ ย ข่ า ว ส า ร บ น เ ฟ ซ บุ๊ ก ต า ม ช่ ว ง เ ว ล า ส่ ว น ใ ห ญ่  ที�

กลุ่มเป้าหมายวุฒิการศึกษาต่าง ๆ ใชเ้วลาในการติดตามข่าวสาร 

ซึ� งจะช่วยส่งผลให้การประชาสัมพนัธ์ข่าวสารที�ตอ้งการตรง

กลุ่มเป้าหมายมากขึ�น 

 ในขณะที�ตัวแปรด้านเพศ อายุ รายได้ต่อ เ ดือน 

สถานภาพครอบครัว จาํนวนสมาชิกในครอบครัว กบัช่วงเวลา

ในการติดตามข่าวบนเฟซบุ๊กนั�นพลว่าไม่มีความสัมพนัธ์กนั 

ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจยัความชอบพรรคการเมืองกบั

การติดตามข่าวสารจากสาํนกัข่าวบนเฟซบุ๊กนั�นพบว่า ตวัแปร 

การติดตามข่าวจากสาํนกัข่าวบนเฟซบุ๊กที�ชอบ กบัความชอบ

พรรคการเมืองนั�น มีนยัสาํคญัทางสถิติที�ระดบั �.�� โดยพบว่า

ความชอบพรรคการเมือง กบัสาํนกัข่าวนั�น 

ตารางที� � แสดงความสัมพนัธ์ตวัแปร ความชอบพรรคการเมือง 

และการติดตามข่าวจากสาํนกัข่าวบนเฟซบุ๊กที�ชอบ ส่วนใหญ่ 

พรรคการเมืองที�ผูติ้ดตาม

สาํนกัข่าวบนเฟสบุ๊กส่วน

ใหญ่ชอบ 

จาํนวนสาํนกัข่าว 

พรรคกา้วไกล 21 สาํนกัข่าว 

พรรคการเมืองที�ผูติ้ดตาม

สาํนกัข่าวบนเฟสบุ๊กส่วน

ใหญ่ชอบ 

จาํนวนสาํนกัข่าว 

พรรคเพื�อไทย 2 สาํนกัข่าว 

พรรคประชาธิปัตย ์ 1 สาํนกัข่าว 

ชอบพรรคการเมืองแบบ

ผสม 

9 สาํนกัข่าว 

 

ซึ� งทาํให้เห็นว่าการติดตามข่าวจากสํานกัข่าว กบัความชอบ

พรรคการเมือง มีความสอดคลอ้งกนั จากขอ้มูลจะเห็นไดว้่า มี

สาํนกัข่าวถึง 24 สาํนกัข่าว จาก 33 สาํนกัข่าว ที�ผูติ้ดตาม มี

ความชอบทางพรรคการเมือง เอนเอียงไปในทิศทางเดียวกนั

อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ ซึ� งสามารถนาํไปใชเ้ป็นขอ้ควรระวงั

ในการประชาสัมพนัธ์ข่าวสารบนเฟซบุ๊กได ้ว่าหากนาํเสนอ

ข่าวในดา้นของการเมือง อาจจะส่งผลต่อการเลือกติดตาม

ข่าวสารทางเฟซบุ๊กของสื�อนั�นได ้ตรงกบังานวิจยัการใชเ้ฟซบุ๊ก

เพื�อการรับข่าวสารที�มีอิทธิพลต่อความสนใจทางการเมืองและ

การเขา้ร่วมทางการเมือง [4] ที�พบว่าการใช ้Facebook ที�มีต่อ

การรับรู้ขอ้มูลข่าวสาร ทางการเมืองเป็นเรื�องสาํคญั ที�ช่วยมุ่ง

ต่อการกระตุน้ความสนใจทางการเมือง การสร้างองคค์วามรู้

ทางการเมืองไดอ้ยา่งเป็นอิสระ ตามความเห็นของประชาชนแต่

ละคน 

 

5.2.  ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 

 จากการวิจยัจะเห็นได้ว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วน

ใหญ่เป็นเพศหญิง อายุอยู่ในช่วง ��-�� มีวุฒิการศึกษาปริญญา

ตรี และมีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ รายไดต้่อเดือน ��,001 

– 30,��� บาท มีสถานภาพครอบครัว โสด โดยมีช่วงเวลาใน

การติดตามข่าวสารบนเฟซบุ๊ก มากที�สุด ในช่วงเวลาไม่แน่นอน 

ซึ� งสะท้อนความเป็นวยัทาํงานที�ต้องการการรับรู้ข่าวสารที�

รวดเร็วกระชับ ฉับไว และมีวิจารณญาณในการรับรู้ข่าวสาร

ของตัวเอง มีการติดตามสํานักข่าวบนเฟซบุ๊ก เพื�อใช้ในการ
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ตดัสินใจในเรื�องชีวิตประจาํวนัมากขึ�น ซึ� งผลวิจยัยงัพบว่า ตวั

แปรดา้นวุฒิการศึกษา และอาชีพหลกั มีนยัสําคญัทางสถิติ กบั

ตวัแปรช่วงเวลาในการติดตามข่าวสารบนเฟซบุ๊ก ซึ� งสามารถ

นาํผลวิจยันี�ไปกาํหนดช่วงเวลาในการประชาสัมพนัธ์ข่าวสารที�

ตอ้งการบนสื�อเฟซบุ๊ก ซึ� งจะช่วงให้ตรงกลุ่มเป้าหมายที�ตอ้งการ

มากขึ�น 

 ในด้านความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรความชอบ

พรรคการเมือง กบัสํานกัข่าวบนเฟซบุ๊กที�ชอบติดตามมากที�สุด

พ บ ว่ า มี ค ว า ม สั ม พัน ธ์ กัน ใ น ร ะ ดับ นัย สํ า คัญ ท า ง ส ถิ ติ  

เ พ ร า ะ ฉ ะ นั� น  ห า ก ต้ อ ง ก า ร ทํ า สื� อ ข่ า ว ส า ร  ห รื อ สื� อ

ประชาสัมพันธ์บนเฟซบุ๊ก ควรระมัดระวงัในเรื� องของการ

เกี�ยวข้องกับการเมือง เพราะอาจส่งผลกับการเลือกติดตาม

ข่าวสารบนเฟซบุ๊กของสื�อสาํนกัข่าวนั�นได ้

 

5.3. ข้อเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั�งต่อไป 

การวิจยัครั� งนี�  มีขึ�นเพื�อทาํการทดสอบสมมติฐานการวิจยั

ความชอบพรรคการเมืองกบัการติดตามข่าวสารจากสํานักข่าว

บนเฟสบุ๊ก ซึ� งผลที�ได้เป็นไปตามสมมติฐาน และหากตอ้งได้

ผลการวิจยัที�ชดัเจนขึ�น ควรทาํการศึกษาวิจยัครั� งต่อไปเพิ�มเติม  

 ทาํการวิจยัเชิงปริมาณโดยเฉพาะเจาะจงไปที�สํานกั

ข่าว � สํานักโดยตรง และอาจเปลี�ยนวิธีการคาํนวนหาจาํนวน

ตวัอย่างที�เหมาะสม จากวิธีการของทาโร่ยามาเน่ เป็นรูปแบบ

อื�น 

 ทาํการวิจยัเชิงคุณภาพกบักลุ่มผูช้มรายการ นักข่าว 

ผู ้ผลิตรายการข่าว และผู้บริหารสื� อ เพื�อให้ทราบถึงความ

ตอ้งการ หลกัการในการนาํเสนอข่าว เพื�อให้ไดข้อ้มูลในเชิงลึก

ของสาํนกัข่าวมากยิ�งขึ�น 
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