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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium                 

2) ประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาและด้านสื่อการน าเสนอของชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น 3) ประเมินผลการรับรู้ของกลุ่ม
ตัวอย่าง 4) ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่         
1) ชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium 2) แบบประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาและด้าน
สื่อการน าเสนอ 3) แบบประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง 4) แบบประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มตัวอย่างที่
ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่  ผู้ติดตามเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium จ านวน 50 คน ที่ได้มาจากการสุ่มอย่างง่าย  และยินดีตอบ
แบบสอบถาม ซึ่งผลการวิจัย ได้พัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium จ านวน      

4 คลิป ผลการประเมินคุณภาพโดยผู้เชี ่ยวชาญด้านเนื้อหาพบว่า อย ู ่ในระดับดี (x̅ = 4.42, S.D. = 0.50) ผลการประเมิน

คุณภาพด้านสื่อการน าเสนออยู่ในระดับดีมาก (x̅ = 4.61, S.D. = 0.60) ผลประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับ    

มากที่สุด (x̅ = 4.80, S.D. = 0.40)  และผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅ = 4.79, S.D. 
= 0.42) ดังนั้น ชุดวิดีโอคอนเทนต์์์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium ที่พัฒนาขึ้นสามารถน าไปใช้ได้จริง 

คำสำคัญ: วิดีโอคอนเทนต์, เพจเฟซบุ๊ก, 9th Stadium  

 
Abstract 

This research aimed to 1) develop the video content series titled "Little Sports Tips" on the 9th 
Stadium Facebook page; 2) evaluate the quality of the content and the presentation media of the developed 
video content series; 3) assess the perception of the sample group; and 4) evaluate the satisfaction of          
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the sample group with the developed video content series. The tools used in this research included                 
1) the video content series titled "Little Sports Tips" on the 9th Stadium Facebook page, 2) a content quality 
and presentation media evaluation form, 3) a perception assessment form for the sample group, and              
4) a satisfaction assessment form for the sample group. The sample group for this study consisted of               
50 followers of the 9th Stadium Facebook page, selected through simple random sampling and willing to 
respond to the questionnaire. The research results included the development of four video clips titled "Little 
Sports Tips" on the 9th Stadium Facebook page. The content quality evaluation by experts showed a good 

level (x̅ = 4.42, S.D. = 0.50), the presentation media quality evaluation was at a very good level (x̅ = 4.61, 

S.D. = 0.60), the perception assessment of the sample group was at the highest level (x̅ = 4.80, S.D. = 0.40), 

and the satisfaction evaluation of the sample group was at the highest level ( x̅ = 4.79, S.D. = 0.42).           
Therefore, the developed "Little Sports Tips" video content series on the 9th Stadium Facebook page can 
be effectively utilized. 

 

Keywords: Video Content, Facebook Page, 9th Stadium 

 
บทนำ  

ในปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์เข้ามามีบทบาทสำคัญในวงกว้างต่อระบบการสื่อสาร ทำให้เราสามารถเชื่อมต่อหรือ   
สานสัมพันธ์กันได้เป็นวงกว้าง ไม่มีการจำกัดเวลา สถานที่และอุปกรณ์ ทำให้เราได้ทราบข้อมูลข่าวสารและการสื่อสารถึงกันได้
อย่างทั่วถึงและรวดเร็ว เรียกได้ว่าสื่อสังคมออนไลน์ได้ก้าวเข้ามาเปลี่ยนแปลงโลกแห่งการสื่อสาร ที่สามารถเข้าถึงผู้คนได้เป็น
จำนวนมาก โดยในปัจจุบันมีการติดต่อสื่อสารกันอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะกับกุล่มนักเรียนหรือนักศึกษา ตลอดจนส่งผลกระทบ
ไปยังระบบการศึกษาอีกด้วย ซึ่งครูและอาจารย์ในทุกวันนี้ สามารถประยุกต์ใช้สื่อสังคมออนไลน์กับการศึกษาและสามารถ
นำมาเป็นช่องทางในการจัดการเรียนการสอนอย่างมีระบบและมีประสิทธิภาพเพื่อให้ทันต่อยุคสมัยแห่งการเปลี่ยนแปลง 
นอกจากนี้ยังสามารถกำหนดประเด็นต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม ดังนั้นสื่อออนไลน์จึงมีบทบาทสำคัญในการเปลี่ยนพฤติกรรม
การเสพข้อมูลข่าวสารของผู้คนในยุคปัจจุบัน [1] วิดีโอคอนเทนต์ (Video Content) เป็นสารทนเทศท่ีมีรูปแบบภาพและเสียง 
มีการเคลื่อนไหว โดยอาศัยการแสดงเนื้อหาผ่านอุปกรณ์วิดีโอต่าง ๆ  เช่น คอมพิวเตอร์หรืออุปกรณ์สื่อสาร ซึ่งวิดีโอคอนเทนต์
ประกอบไปด้วย แอนิเมชัน (Animation) เกม (Game) สื่ออิเล็กทรอนิกส์เพื่อการเรียนรู้ (e-Learning) คอมพิวเตอร์ช่วยสอน 
(Computer Assisted Instruction : CAI) และเนื ้อหาต่าง ๆ  บนโทรศัพท์มือถือรวมถึงการออกแบบเว็บ (Web Design)   
โดยเนื้อหาของวิดีโอคอนเทนต์ในแต่ละรูปแบบ ทางผู้ผลิตต่างต้องการที่จะเผยแพร่ข้อมูลขา่วสาร ความบันเทิง การเรียนรู้และ
การประชาสัมพันธ์ เพื่อให้ผู้คนเกิดการรับรู้ได้ทั่วถึงและเข้าใจตรงกัน [2] 

ขณะทีใ่นยุคสมัยที่วิดีโอคอนเทนต์กำลังเฟือ่งฟู คอนเทนต์เรื่องกีฬาจำนวนมหาศาล ก็ได้รับความสนใจจากประชากร
ทั ่วทุกมุมโลกมากยิ ่งข ึ ้น ทำให้ส ื ่อออนไลน์ในแวดวงกีฬา ถ ูกแพร่กระจายออกไปอย่างกว้างขวาง จากสถิติที ่เ ว็บไซต์ 
Worldatlas ได้รวบรวมไว้เกี่ยวกับจำนวนผู้ติดตามในโลกของกีฬาแต่ละชนิด โดยชนิดกีฬาที่อยู่ 5 อันดับที่ได้รับความนิยม
สูงสุดได้แก่ 1) ฟุตบอล (3.5 พันล้านคน) 2) คริกเก็ท (2.5 พันล้านคน) 3) ฮ็อกกี้ (2 พันล้านคน) 4) เทนนิส (1พันล้านคน) 
และ 5) วอลเล่ย์บอล (900 ล้านคน) [3] โดยประชาชนชาวไทยในปัจจุบันนี้ได้ให้ความสำคัญกับการกีฬามากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะ
แฟนกีฬาที ่มีความคาดหว ังและโอกาสของวงการก ีฬาไทย ทาง  KBU Sport Poll [4] จึงสำรวจความคิดเห ็น เร ื ่อ ง           
“ความคาดหวังและโอกาสกีฬาไทยในปี 2567” โดยกลุ่มตัวอย่าง 31.07% คาดหวังให้รัฐบาลส่งเสริมและสนับสนุนการพฒันา 
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ในทุกมิติด้านการกีฬาอย่างต่อเนื่อง 28.11% คาดหวังให้นักกีฬาทีมชาติได้รับการพัฒนาสู่ระกับสากล 21.98% ต้องการให้
วงการกีฬาปราศจากการคอร์รัปชั่น 11.35% คาดหวังให้ประชาชนเล่นกีฬามากยิ่งขึ้น 5.89% คาดหวังให้องค์กรกีฬามีส่วน
ร่วมในการขับเคลื่อนแผนพัฒนาการกีฬาแห่งชาติสู่การปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม 

สำหรับเพจเฟซบุ ๊ก 9th Stadium เป็นเพจสำหรับลงข่าวสารการกีฬาต่าง ๆ  ประจำรายการ  “9th Stadium”       
ของบริษัท  อสมท จำกัด (มหาชน) หรือ (บมจ.อสมท) ซึ่งเป็นรัฐวิสาหกิจสังกัดสำนักนายกรัฐมนตรี จัดตั้งขึ้นเม่ือวันที่ 16 
มิถุนายน พ.ศ.2520 และยังเป็นสำนักข่าวแห่งแรกของไทยอีกด้วย มีหน้าที่รับผิดชอบในการผลิต รวบรวม จัดเก็บ วิเคราะห์ 
และรายงานข่าวเพื่อนำเสนอออกอากาศ ทั้งทางวิทยุกระจายเสียง จะกระจายเสียงทุก ๆ ชั่วโมงตามที่กำหนดโดยมีภารกิจใน
การประกอบกิจการสื่อสารมวลชน มีธุรกิจหลักประกอบด้วย กิจการโทรทัศน์ กิจการวิทยุกระจายเสียงสำนักข่าวไทย และ

กิจการให้บริการสิ่งอำนวยความสะดวก และโครงข่ายกระจายเสียงหรือโทรทัศน์ภาคพื้นดินระบบวิดีโอ ทั้งนี้ รายการ “9th 

Stadium” เป็นรายการวาไรตี้กีฬาที่ออกอากาศทุกวันพุธ เวลา 22:30 น. ทางช่อง 9 กดหมายเลข 30 โดยรายการมุ่งเน้น  
การนำเสนอเรื ่องราวกีฬาในประเทศและต่างประเทศที ่เกิดขึ ้นในรอบสัปดาห์ที่ผ่านมา รวมถึงรีวิวก่อนเกมการแข่งขันที่
น่าสนใจ พร้อมกับพูดคุยสัมผัสเรื่องราวชีวิตนอกสนามของคนกีฬาหรือคนดังที่รักกีฬาหลากหลายวงการ  เพื่อให้ข้อมูลมุมมอง
ที่แตกต่างกันในประเด็นสำคัญมาวิเคราะห์เจาะลึก สร้างความบันเทิงให้ความรู้ในด้านต่าง ๆ พร้อมกับการสร้างแรงบันดาลใจ
ให้แก่ผู้ชม [5] 

จากการศึกษาข้อมูลข้างต้น จะเห็นได้ว่าการสื่อสารรูปแบบวิดีโอคอนเทนต์โดยนำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬา เผยแพร่
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์เป็นเนื้อหาที่ได้รับความนิยมมากในปัจจุบัน เนื่องจากสามารถสื่อสารและส่งข้อมูลสาระต่าง ๆ  ไปยังผู้รับ
สารได้สะดวกมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะเรื่องราวในแวดวงกีฬา ที่มีส่วนในการพัฒนาประเทศให้เป็นที่รู้ จักไปอย่างแพร่หลาย      
แต่แพลตฟอร์ม “9th Stadium” ของบริษัท อสมท จำกัด (มหาชน) ยังไม่มีรายการที่ให้เกร็ดความรู้เกี่ยวกับกีฬา ทีมข่าวกีฬา
จึงมอบหมายให้คณะผู้วิจัยให้ดำเนินการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ให้กับเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium ซึ่งเป็นช่องทางเผยแพร่
เนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาที่คนไทยสนใจได้อย่างรวดเร็วของหน่วยงานในรูปแบบวิดีโอคอนเทนต์ ทำให้ผู้รับสารได้รับรู้เรื่องราว    
การกีฬาทั้งในและต่างประเทศมากยิ่งขึ้น ในเบื้องต้นจึงมีแนวทางการพัฒนาโดยเริ่มจากข่าวสารของกีฬาประเภทฟุตบอลก่อน 
เนื่องจากเป็นประเภทกีฬาที่ได้รับความนิยมสูงสุดดังได้กล่าวมาแล้ว [4]   ด้วยเหตุนี้คณะผู้วิจัยจึงดำเนินการพัฒนาชุดวิดีโอ
คอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้เรื่องราวเกี่ยวกับกีฬาบนเพจเฟซบุ๊ก
“9th Stadium” ของบริษัท อสมท จำกัด (มหาชน) ต่อไป 

 
1. วัตถุประสงค์การวิจัย  

1.1 เพื่อพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium 
1.2 เพื่อประเมินคุณภาพชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium 
1.3 เพื่อประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 

9th Stadium 
1.4 เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 

9th Stadium 
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2. แนวคิดท่ีเกี่ยวข้อง  
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับวิดีโอคอนเทนต์ 

วิดีโอคอนเทนต์ (Video Content) หรือการนำเสนอสาร หรือเนื้อหาเรื่องราวผ่านรูปแบบภาพเคลื่อนไหวและเสยีง
ประกอบ โดยมีวัตถ ุประสงค์อย ่างชัดเจน เช ่น เพ ื ่อความบันเทิง เพ ื ่อแบ่งปันความรู ้ เพ ื ่อนำเสนอสินค้าหรือบรกิาร            
เพื่อประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการต่าง ๆ เป็นต้น ซึ่งรูปแบบวิดีโอคอนเทนต์นั้นจะถูกจำแนกตามเนื้อหาหรือแพลตฟอร์ม   
ที่คอนเทนต์นั้น ๆ จะไปปรากฎ ในปัจจุบันคอนเทนต์ประเภทวิดีโอและเสียงกำลังเป็นที่นิยมมาก ซึ่งอาจจะส่งผลต่อธุรกิจ
โดยตรง การคาดการณ์ของรายงานอินเทอร์เน็ตประจําปีของ Cisco รายงานว่า ภายในปี 2565 นี้ 82% ของปริมาณการใช้
งานอินเทอร์เน็ตทั้งหมดจะเป็นวิดีโอ ซึ่งในส่วนนี้ได้พิสูจน์แล้วว่าเป็นการส่งสัญญาณว่าเนื้อหาวิดีโอจะมีโอกาสเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่องในปี 2567  แนวโน้มของการเสพสื่อประเภทวิดีโอกําลังเติบโตขึ้น ทั้งยังครอบคลุมรูปแบบที่หลากหลาย [6] เช่น 
รูปแบบ Short-Form Video หรือวิดีโอสั้น ความยาว 1-3 นาที และ Video Blog ความยาว 1-5 นาทีเป็นต้นไป ซึ ่งจะ
ปรากฏบนแพลตฟอร์ม Facebook , Youtube และ TikTok เป็นต้น ในที่นี้คณะผู้วิจัยได้พัฒนาคลิปวีดิทัศน์สั้น ๆ จำนวน   
4 คลิป เกี่ยวกับกีฬาเพื่อเผยแพร่ผ่านเพจเฟซบุ๊ก “9th Stadium” ของบริษัท อสมท จำกัด (มหาชน) 
 2.2 แนวคิดเกี่ยวกับเพจเฟซบุ๊ก  

เพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium เป็นเพจสำหรับลงข่าวสารการกีฬาต่างๆ ประจำรายการ “9th Stadium” ที่ออกอากาศ
ทางช่อง 9 อสมท หมายเลข 30 ทุกคืนวันพุธ เวลา 22:30 น. เป็นรายการที่อัปเดตเรื่องข่าวสารของการกีฬา โดยเพจดังกลา่ว 
จะเป็นเพจประจำของรายการให้กับผู้ติดตามรายการ 9th Stadium ได้รับทราบว่า ในเนื้อหาของแต่ละสัปดาหข์องวงการกฬีา 
มีประเด็นใดน่าสนใจบ้างในรอบสัปดาห์นั้นๆ เพื่อโปรโมทให้ผู้ติดตามและนักกีฬาได้รับทร่าบ โดยรายการจะแบ่งออกเป็น    
3 ช่วง ได้แก่ ช่วงคุยข้างสนาม, พักครึ่งเวลา และสปอร์ตแฮ็ชแท็ก ซึ่งจะมีช่วงที่ออกไปสัมภาษณ์นักกีฬา ทั้งอดีต หรือนักกีฬา
ปัจจุบัน ที่มีชื่อเสียง ร่วมพูดคุยเกี่ยวกับชีวิตการงานข้องแต่ละท่าน เม่ือได้สัมภาษณ์นักกีฬาแล้ว จึงนำเอาส่วนต่างๆ มาโพสต์
ลงสู่เฟซบุ๊ก เพื่อให้ผู้ติดตามหรือนักกีฬา มีการแชร์ต่อไป เพื่อเพิ่มยอดการเข้าถึงเพจให้มากยิ่งขึ้น [7] 
 
3. สมมติฐานการวิจัย 

3.1 คุณภาพชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium ที่พัฒนาขึ้น อยู่ในระดับดีขึ้นไป 
3.2 ผลประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th 

Stadium อยู่ในระดับมากขึ้นไป 
3.3 ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th 

Stadium อยู่ในระดับมากขึ้นไป 
 
4. ตัวแปรท่ีใช้ในการศึกษา 

4.1 ตัวแปรต้น ได้แก่ ชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium 
4.2 ตัวแปรตาม ได้แก่ คุณภาพชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒาขึ้น ผลประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง และผลประเมิน 

ความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง 
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5. วิธีดำเนินการวิจัย 
5.1 เคร่ืองมือการวิจัย 

 5.1.1 ชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium 
 5.1.2 แบบประเมินคุณภาพด้านเนื้อหา และด้านสื่อการนำเสนอที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” 
บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium 
 5.1.3 แบบประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 
9th Stadium 

5.1.4 แบบประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจ 
เฟซบุ๊ก 9th Stadium 

โดยเครื่องมือทุกชิ้นในการวิจัยครั้งนี้ได้ผ่านการประเมินค่าความเที่ยงตรงหรือค่า IOC ที่ค่ามากกว่า .05  
จากผู้เชี่ยวชาญด้านการวัดประเมินผลที่มีการศึกษาตั้งแต่ระดับปริญญาโทขึ้นไป จำนวน 3 ท่าน เป็นที่เรียบร้อย  

5.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
5.2.1 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาต่อการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th 

Stadium ได้แก่ ผู้ติดตามเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium จำนวน 844 คน (ข้อมูล ณ วันที่ 25 กุมภาพันธ์ 2567) [8]  
 5.2.2 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาต่อชดุวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium บน
เพจ 9th Stadium ดำเนินการโดยวิธีการเลือกแบบสุ่มอย่างง่ายจากผู้ติดตามเพจเฟสบุ๊ค 9th Stadium ที่เคยรับชมวิดีโอคอน
เทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium บนเพจ 9th Stadium และยินดีตอบแบบสอบถาม จำนวน 50 คน 

5.3 การวิเคราะห์ข้อมูล  
 การวิจัยครั้งนี ้ใช ้การวัดผลจากแบบประเมิน โดยใช้สถิติ คือ ค่าเฉลี ่ย ส ่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน และ ค่าความ
สอดคล้อง IOC มากกว่า 0.5 ขึ้นไป 

ในส่วนของขั้นตอนการพัฒนาชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium ตาม
แนวทาง ADDIE Model [9] มี 5 ขั้นตอนได้แก่  

ก. วิเคราะห์ (Analysis) คือ การศึกษาแนวคิดทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาชุดสื่อวิดีโอ
คอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium 

ข. ออกแบบ (Design) คือ กำหนดรูปแบบและวิธีในการนำเสนอสื่อ ผ่านการออกแบบผ่านสตอรี่บอร์ด ก่อนพัฒนา
เป็นชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์ ได้ปรึกษาผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบและให้คำแนะนำ  

ค. พัฒนา (Development) คือ การพัฒนาชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” ประกอบด้วยวิดีโอ
คอนเทนต์ จำนวน 4 คลิป  

ง. นำไปใช้ (Implementation) คือ นำสื่อที่พัฒนาเรียบร้อยแล้ว ให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบ และให้คำแนะนำอีกครั้ง 
ก่อนนำไปเผยแพร่ และให้กลุ่มตัวอย่างรับชม 

จ. ประเมินผล (Evaluation) คือ คณะผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ติดตามเพจเฟสบุ๊ค 9th Stadium ที่เคยรับชม
วิดีโอ คอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium บนเพจ 9th Stadium และยินดีตอบแบบสอบถาม 
จำนวน 50 คน โดยเก็บรวบรวมข้อมูลในภาคการศึกษาที่ 2/2566  หลังจากนั้นจึงนำผลประเมินการรับรู้และความพึงพอใของ
กลุ่มตัวอย่างที่ได้ ไปวิเคราะห์คำนวณทางสถิติค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสรุปผลต่อไป 

 



35 
 

 

JOURNAL OF SCIENCE AND TECHNOLOGY, SOUTHEAST BANGKOK UNIVERSITY 
VOL.4 NO.2 (July – December 2024) 

6. ผลการวิจัย  
6.1 ชุดวิดีโอคอนเทนต์ เร่ือง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium ประกอบด้วยวิดีโอคอนเทนต์ จำนวน 

4 คลิป ระยะเวลาคลิปละ 3 - 5 นาที โดยขั้นตอนในการพัฒนาได้ดำเนินตามแนวทาง ADDIE Model [9]  5 ขั้นตอน ได้แก่ 
วิเคราะห์ ออกแบบ  พัฒนา นำไปใช้ และ ประเมินผล จนได้สื่อที่พัฒนาขึ้นตามวัตถุประสงค์ของหน่วยงานซึ่งต้องการนำเสนอ
ข่าวสารที่เป็นเกร็ดข่าวกีฬาประเภทฟุตบอลที่น่าสนใจในแง่มุมต่าง ๆ   ท้ังข่าวในประเทศและต่างประเทศท่ีเป็นประโยชน์และ
น่าสนใจสำหรับผู้ชม  ดังตัวอย่างในรูปที่ 1-5 
 

 
รูปท่ี 1 ภาพตัวอยา่งวิดีโอคอนเทนต ์คลิปที่ 1 เรือ่ง ผลงานของฟุตบอลทีมชาติไทยในเอเชยีนคพั 2024 

 

 
รูปท่ี 2 ภาพตัวอยา่งวิดีโอคอนเทนต ์คลิปที่ 2 เรือ่ง เกยีรติประวัติ 9 ปี ของ เจอรเ์ก้น คล็อปป์ กับสโมสรลเิวอร์พูล 

 

 
รูปท่ี 3 ภาพตัวอย่างวิดโีอคอนเทนต์ คลิปที ่3 เรือ่ง เปิดตัว เหรยีญรางวัลและโปสเตอร์กฬีาโอลิมปกิเกมส์“ปารสีเกมส์ 2024” 
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            รูปท่ี 4 ภาพตัวอย่างวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึน้                         รูปท่ี 5 แสดงคิวอาร์โคด้ของตัวอย่าง 

คลิปที่ 4 เรื่อง ฟุตบอลโลก 2026 และ ฟตุบอลโลก 2030  วิดีโอคอนเทนต์ที่พฒันาขึ้นบนเพจ 9th Stadium 
 

6.2 ผลการประเมินคุณภาพด้านเน้ือหาและด้านส่ือการนำเสนอ  
ตารางท่ี 1 แสดงผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาของชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th  
              Stadium ที่พัฒนาขึ้น 

รายการท่ีประเมิน 
ผลการวิเคราะห์ 

𝐱̅ S.D. ระดับคุณภาพ 
1. ด้านเน้ือหา 
1.1 เนื้อหามีความถูกต้อง  4.33 0.58 ดี 
1.2 เนื้อหามีความกระชับ เข้าใจง่าย และน่าสนใจ  4.00 0.00 ดี 
1.3 เนื้อหามีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย  4.67 0.58 ดีมาก 
1.4 ความถูกต้องของศัพท์เฉพาะที่ใช้ในเรื่องกีฬา  4.33 0.58 ดี 

เฉล่ีย 4.33 0.58 ดี 
2. ด้านการใช้ภาษาและภาพประกอบเน้ือหา 
2.1 ภาษาที่ใช้ถูกต้องและมีความเหมาะสม  4.33 0.58 ดี 
2.2 ข้อความที่ใช้สื่อความหมายได้ชัดเจน  4.00 0.00 ดี 
2.3 ภาพประกอบกับเนื้อหามีความสอดคล้องกัน  5.00 0.00 ดีมาก 
2.4 ภาพประกอบมีความเหมาะสมและถูกต้อง  4.67 0.58 ดีมาก 

เฉล่ีย 4.50 0.52 ดี 
ผลการประเมินเฉล่ียรวม 4.42 0.50 ดี 

จากตารางที่ 1 พบว่าผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาของการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น มีค่าเฉลี่ย

โดยรวมมีคุณภาพอยู่ในระดับดี (x̅ = 4.42, S.D. = 0.50) เม่ือพิจารณาคุณภาพในแต่ละด้าน พบว่ารายการที่มีค่าเฉลี่ยมากทีส่ดุ 

คือ ด้านการใช้ภาษาและภาพประกอบเนื้อหา (x̅ = 4.50, S.D. = 0.52) รองลงมา คือ ด้านเนื้อหา (x̅ = 4.33, S.D. = 0.58)   
มีคุณภาพอยู่ในระดับดี ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 2 แสดงผลการประเมินคุณภาพด้านสือ่การนำเสนอของวีดิโอคอนเทนต์เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th  
              Stadium ที่พัฒนาขึ้น 

รายการท่ีประเมิน 
ผลการวิเคราะห์ 

𝐱̅ S.D. ระดับคุณภาพ 

1. ด้านภาพ 
1.1 ภาพที่ใช้มีความเหมาะสม น่าสนใจ 4.67 0.58 ดีมาก 
1.2 ภาพที่ใช้สื่อความหมายได้ชัดเจน 5.00 0.00 ดีมาก 
1.3 ภาพที่ใช้มีความสอดคล้องกับเนื้อหา 4.67 0.58 ดีมาก 

เฉล่ีย 4.78 0.44 ดีมาก 

2. ด้านเสียง 
2.1 ระดับความดังของเสียงมีความเหมาะสม 4.33 0.58 ดี 

2.2 เสียงมีความชัดเจน ไม่สะดุด 4.67 0.58 ดีมาก 
2.3 เสียงที่ใช้ประกอบมีความเหมาะสมกับเนื้อหา 4.33 1.15 ดี 

เฉล่ีย 4.44 0.73 ดี 
3. ด้านอักษรและการใช้สี 

3.1 ขนาดของตัวอักษร อ่านง่าย และชัดเจน 4.67 0.58 ดีมาก 

3.2 สีและรูปแบบของตัวอักษร สวยงาม 4.33 0.58 ดี 

3.3 ตัวอักษรมีการจัดวางอย่างเหมาะสม และสวยงาม 4.33 1.15 ดี 

เฉล่ีย 4.44 0.73 ดี 
4. ด้านการนำเสนอ 
4.1 รูปแบบการนำเสนอมีความกระชับ และเข้าใจง่าย 4.67 0.58 ดีมาก 
4.2 การนำเสนอโดยใชชุ้ดวิดีโอคอนเทนต์ บนเพจ 9th stadium เรือ่ง 
เกร็ดเล็กเช็คกฬีา มีความเหมาะสม และนา่สนใจ 

5.00 0.00 ดีมาก 

4.3 การนำเสนอชุดวิดีโอคอนเทนต์ บนเพจ 9th stadium เรื่อง เกร็ด
เล็กเช็คกีฬา สามารถเข้าถึงง่าย 

4.67 0.58 ดีมาก 

เฉล่ีย 4.78 0.44 ดีมาก 
ผลการประเมินเฉล่ียรวม 4.61 0.60 ดีมาก 

 
จากตารางที ่ 2 พบว่าผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำเสนอของชุดวิดีโอคอนเทนต์ที ่พัฒนาขึ ้น มีค่าเฉลี่ย

โดยรวมมีคุณภาพอยู่ในระดับดีมาก (x̅ = 4.61, S.D. = 0.60)  เม่ือพิจารณาคุณภาพในแต่ละด้าน พบว่ารายการที่มีค่าเฉลี่ย

มากที่สุด ได้แก่ ด้านภาพ (x̅ = 4.78, S.D. = 0.44) มี รองลงมา คือ ด้านการนำเสนอ (x̅ = 4.78, S.D. = 0.44) ตามด้วยด้าน

เสียง (x̅ = 4.44, S.D. = 0.73) และด้านอักษรและการใช้สี (x̅ = 4.44, S.D. = 0.73)  ตามลำดับ  
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6.3 ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง 
ตารางท่ี 3 แสดงผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th  
              Stadium ที่พัฒนาขึ้น 

รายการท่ีประเมิน 
ผลการวิเคราะห์ 

𝐱̅ S.D. ระดับการรับรู้ 
1. ท่านรับรู้ว่า ช่วงเกร็ดเล็กกีฬา เปน็ส่วนหนึ่งของ รายการ "ห้อง 
Grand Ballroom"  ซึ่งเผยแพร่คลิปบนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium 

4.84 0.37 มากที่สุด 

2. ท่านรับรู้ว่า ช่วงเกร็ดเล็กกีฬา เปน็รายการที่ให้เกร็ดความรู้เกีย่วกับ
เรื่องกีฬา 

4.76 0.43 มากที่สุด 

3. ท่านรับรู้ถึงผลงานของฟุตบอลทีมชาติไทยในเอเชียนคัพ 2024  4.86 0.35 มากที่สุด 
4. ท่านรับรู้ว่า มาซาทะดะ อิช ิอิ เป็นเฮดโค้ชของทีมชาติไทยในการ
แข่งขันรายการ เอเชียนคัพ 2024 

4.80 0.40 มากที่สุด 

5. ท่านรับรู้เกียรติประวัติของเจอร์เก้น คล็อปป์ ในการคุมทีมลิเวอร์พูล  4.82 0.39 มากที่สุด 
6. ท่านรับรู้ว่าเจอร์เก้น คล็อปป์ เป็นผู้จัดการทีมลิเวอร์พูลมาแล้ว 9 ปี 4.80 0.40 มากที่สุด 
7. ท่านรับรูถึงความเป็นมาของเหรียญโอลิมปิกเกมส์ปารีส 2024  4.78 0.42 มากที่สุด 
8. ท่านรับรู้ว่ามีโปสเตอร์โปรโมทการแข่งขันโอลิมปิกเกมส์ 2024  4.72 0.45 มากที่สุด 
9. ท่านรับรู้ว่า ประเทศโปรตุเกส สเปนและโมร็อกโก เป็นเจ้าภาพการ
แข่งขันฟุตบอลโลกปี 2030  

4.82 0.39 มากที่สุด 

10. ท่านรับรู้ว่า กสทช. มีมติถอนการถ่ายทอดสดฟุตบอลโลกปี 2026 
ออกจากประกาศ “มัสต์แฮฟ 7 รายการกีฬาที่ถ่ายทอดให้คนไทยดูฟรี”  

4.84 0.37 มากที่สุด 

ผลการประเมินเฉล่ียรวม 4.80 0.40 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 3 พบว่าผลการประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น มีค่าเฉลี่ย

โดยรวมมีผลการรับรู ้อย ู่ในระดับมากที ่สุด (x̅ = 4.80, S.D. = 0.40) เมื ่อพ ิจารณาผลประเมินการรับรู้ ในแต่ละรายการ      
พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ รับรู้ถึงผลงานของฟุตบอลทีมชาติไทยในเอเชียนคัพ 2024 และ รับรู้ว่า กสทช. มีมติถอนการ

ถ่ายทอดสดฟุตบอลโลกปี 2026 ออกจากประกาศ “มัสต์แฮฟ 7 รายการกีฬาที่ถ่ายทอดให้คนไทยดูฟรี” (x̅ = 4.86, S.D. = 
0.35) รองลงมา คือ รับรู้ว่า ช่วงเกร็ดเล็กกีฬา เป็นส่วนหนึ่งของรายการ "ห้อง Grand Ballroom" ซึ่งเผยแพร่คลิปบนเพจ 

เฟซบุ๊ก 9th Stadium (x̅ = 4.84, S.D. = 0.37)    
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6.4 ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง 
ตารางท่ี 4 แสดงผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา”  
              บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium ที่พัฒนาขึ้น 

รายการท่ีประเมิน 
ผลการวิเคราะห์ 

𝐱̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 
1. ด้านเน้ือหา 
1.1 การลำดับเนื้อหาของชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์ 4.82 0.39 มากที่สุด 
1.2 เนื้อหาของชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์มีความน่าสนใจ  
ความชัดเจน และเข้าใจง่าย 

4.82 0.39 มากที่สุด 

1.3 เนื้อหาของชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์มีประโยชน์ และได้ 
รับความรู้ในชุดสื่อจริง 

4.76 0.48 มากที่สุด 

เฉล่ีย 4.80 0.42 มากที่สุด 
2. ด้านภาพและเสียง 
2.1 ภาพและสื่อที่ใช้ในชุดวิดีโอคอนเทนต์มีสีสันสวยงาม 4.80 0.40 มากที่สุด 
2.2 ภาพและเสียงของดนตรีชัดเจน ไม่สะดุด เข้าใจง่าย 4.76 0.48 มากที่สุด 
2.3 ความถูกต้องของภาพและเสียงที่ใช้ 4.76 0.48 มากที่สุด 

เฉล่ีย 4.77 0.45 มากที่สุด 
3. ด้านการนำเสนอ 
3.1 รูปแบบการนำเสนอมีความกระชับ และเข้าใจง่าย 4.82 0.39 มากที่สุด 
3.2 การนำเสนอคลิปนำเสนอโดยใช้ชุดสื่อวิดีโอคอนเทนต์ บนเพจ 9th 

stadium เรื่อง เกร็ดเล็กเช็คกีฬา มีความเหมาะสมและความน่าใจ 
4.74 0.44 มากที่สุด 

3.3 การนำเสนอชุดสื ่อวิดีโอคอนเทนต์ บนเพจ 9 th stadium เรื ่อง 
เกร็ดเล็กเช็คกีฬา 

4.82 0.39 มากที่สุด 

เฉล่ีย 4.79 0.41 มากที่สุด 
ผลการประเมินเฉล่ียรวม 4.79 0.42 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 4 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น มีค่าเฉลี่ย 

โดยรวมมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅ = 4.79, S.D. = 0.42) เม่ือพิจารณาผลประเมินความพึงพอใจในแต่ละด้าน 

พบว่าด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ ด้านเนื้อหา (x̅ = 4.80, S.D. = 0.42) รองลงมา คือ ด้านการนำเสนอ (x̅ = 4.79, S.D. = 

0.41) และด้านภาพและเสียง (x̅ = 4.77, S.D. = 0.45) มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด ตามลำดับ 
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7. อภิปรายผลการวิจัย  
 ผลการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้ง
ไว้ ทั ้งนี ้เพราะผู ้วิจัยได้ทำการวิจัย โดยใช้แนวคิด ADDIE Model [9] การออกแบบการเรียนการสอนตามรูปแบบ ADDIE 
Modelประกอบด้วยกิจกรรมใน การดำเนินงาน 5 กิจกรรม ได้แก่ การวิเคราะห์ (Analyze) การออกแบบ (Design)          
การพัฒนา (Develop) การนำไปใช้ (Implement) และการประเมินผล (Evaluate) ซึ่งเม่ือพิจารณาให้ดีแล้วมีลักษณะคล้าย
กระบวนการแก้ปัญหาอย่างเป็นระบบ เริ่มจากการวิเคราะห์ปัญหา (Analyze) การนำเสนอ แนวทางการแก้ปัญหา (Design) 
การเตรียมการแก้ปัญหา (Develop) การทดลองการแก้ปัญหา (Implement) และสุดท้ายประเมินแนวทางการแก้ปัญหาว่า
ประสบความสำเร็จหรือไม่ (Evaluate) รูปแบบ ADDIE นี้ จึงเป็นรูปแบบที่สามารถนำไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบการเรียน
การสอนในเรื ่องต่าง ๆ  ได้อย ่างกว้างขวาง โดยเฉพาะมีผู ้นิยมนำไปใช้ในการออกแบบสื ่อ วัสดุการเรียนการสอน เช่น          
การออกแบบชุดการเรียนการสอน การออกแบบบทเรียนแบบโปรแกรม เป็นต้น ในขั้นตอนการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์    
เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium มีการใช้แนวคิดดังกล่าวอย่างเป็นระบบ และสามารถประยุกต์ใช้ใน
การศึกษาได้อย ่างเหมาะสม เพื ่อให้ชุดวิดีโอคอนเทนต์ ที ่พ ัฒนาขึ้น มีผลการประเมินเป็นไปตามสมมติฐานการศึกษา            
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ภาวิณี บินรามันและคณะ [10] ซึ่งได้ศึกษาเกี่ยวกับ การพัฒนาวิดีโอคอนเทนต์แบบอินโฟกราฟกิ
บนสื่อสังคมออนไลน์เพื่อส่งเสริมการขายสินค้าประเภทโฮมเมด เบเกอรี่ โดยมีการใช้แนวคิด ADDIE Model ในการออกแบบ
และพัฒนาวิดีโอคอนเทนต์ ซึ่งผลจากการศึกษาพบว่า วิดีโอคอนเทนต์แบบอินโฟกราฟิกบนสื่อสังคมออนไลน์เพื่อส่งเสริม     
การขายสินค้าประเภทโฮมเมดเบเกอรี่ที่พัฒนาขึ้น มีผลการประเมินเป็นไปตามสมมติฐานของการศึกษาที่ตั้งไว้ และสามารถ
นำไปใช้งานได้จริงอย่างมีคุณภาพ 
 ผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาของการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th 

Stadium มีค่าเฉลี่ยโดยรวมมีคุณภาพอยู่ในระดับดี (x̅ = 4.42, S.D. = 0.50) และผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำเสนอ 

ผลการประเมินด้านสื่อการนำเสนออยู่ในระดับดีมาก (x̅ = 4.61, S.D. = 0.60) โดยมีการออกแบบวิดีโอคอนเทนต์ ในด้าน
เนื ้อหามีความเหมาะสมทั้งในด้านเนื ้อหาที ่ใช้ รวมไปถึงด้านการใช้ภาษาและภาพประกอบที ่สามารถช่าวให้เข้าใจไดง่้าย       
ส่วนด้านสื่อการสำเสนอมีความเหมาะสมทั้งในด้านคุณภาพของภาพ ด้านเสียงที่มีความเหมาะสม ขนาดของตัวอักษรและ   
การใช้สี รวมไปถึงการนำเสนอที่มีความเหมาะสม จึงทำให้คุณภาพด้านเนื้อหาด้านสื่อการนำเสนอมีคุณภาพอยู่ในระดับดีมาก 
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พนิดา พุฒเขียว พิมพ์พิมล นนท์เสนา และชเนตตี พิมพ์สวรรค์ [11] ได้ทำการศึกษาเกี่ยวกับ  
การพัฒนาหลักสูตรอบรมออนไลน์โดยใช้เทคโนโลยีวิดีโอสตรีมม่ิงมีเดีย ซึ่งมีผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาอยู่ในระดับ     

ดีมาก (x̅ = 5.00, S.D. = 0.00) โดยมีการเลือกใช้ภาษาอย่างเหมาะสม เนื ้อหามีความถูกต้องครบถ้วนและเข ้าใจง่าย           
มีปริมาณเนื ้อหาที ่เหมาะสม และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ พรปภัสสร ปริญชาญกล และคณะ [12] ที ่ได้ศึกษาเรื่อง       
การพัฒนาดิจิตอลคอนเทนต์เพื่อการประชาสัมพนัธ์การบริการของโรงพยาบาลจุฬาภรณ์ สภากาชาดไทยโดยใช้ผู้นำเสนอแบบ 

อวทาร์ ที ่พบว่า   มีผลการประเมินคุณภาพด้านสื ่อการนำเสนออยู ่ในระดับดี ( x̅ = 4.28 , S.D. = 0.61) ตามลำดับ            
ทั้งนี้งานวิจัยได้ดังกล่าวได้มีการพัฒนาดิจิทัลคอนเทนต์ในรูปแบบคลิปวิดีโอสั้น โปสเตอร์อินโฟกราฟิก ที่มีการออกแบบ    
เขียนบท ใช้ภาษาอย่างกระชับ สามารถสื่อความหมายทั้งภาพและเสียงที่ชัดเจนและเหมาะสมต่อการเผยแพร่พบสื่อสังคม
ออนไลน์ ทำให้ได้รับผลประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาและด้านสื่อการนำเสนอในระดับดี-ดีมากจากผู้เชี่ยวชาญ 
 ผลการประเมินการรับรู ้ของกลุ ่มตัวอย่างที ่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ ที ่พ ัฒนาขึ ้น พ ัฒนาขึ ้น มีค่าเฉลี่ยโดยรวม           

มีผลการรับรู้อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅ = 4.80, S.D. = 0.40)  และผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่ มีต่อชุด

วิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น มีค่าเฉลี่ยรวมมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅ = 4.79, S.D. = 0.42)  โดยสื่อที่พัฒนาขึ้น
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ในรูปแบบวิดีโอคอนเทนต์ อีกทั้งยังมีเสียงบรรยาย มึข้อความในคลิปนำเสนอ ทำให้กลุ่มตัวอย่างสามารถรับรู้ข้อมูลได้อย่าง
เข้าใจ จึงทำให้กลุ่มตัวอย่าง ได้มีการับรู้ข้อมูลภายในสื่อ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ม่ิงขวัญ เพ็ชรสวัสดิ์ และคณะ [13]     
ได้ทำการศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาวิดีโอคอนเทนต์เพื่อการประชาสมัพันธ์โปรไฟลอ์งค์กรของบริษัท ไวท์ไลน์แอคทิเวชัน จำกัด
โดยใช้เทคนิคการเล่าเรื่องเเบบ Simon Sinek’s Golden Circle พบว่า ผลการประเมินด้านการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างอยู่ใน

ระดับมากที่สุด (x̅ = 4.70, S.D. = 0.58) ตามลำดับ สอดคล้องกับแนวคิดเรื่อง วิดีโอคอนเทนต์ที่ว่า กลยุทธ์ในการสร้างวิดีโอ
คอนเทนต์ที่ดีจำเป็นต้องใช้องค์ประกอบหลายด้าน สิ่งที่จำเป็นต้องศึกษาคือเนื้อหาแบบใดที่เหมาะสมกับเรื่องราวที่ต้องการ
นำเสนอ จะสามารถสร้างการรับรู้และเปลี่ยนแปลงทัศนคติ สร้างแรงจูงใจที่จะส่งผลต่อการตัดสินใจว่ิง วิธีการใดที่เหมาะสม
กับการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้ชม ช่องทางบนสื่อสังคมออนลน์ที่เหมาะกับผู้ชม ความยาวที่เหมาะสมในแต่ละช่องทาง
และเนื้อหาที่นำเสนอ รวมถึงการศึกษาว่าประเภทของการนำเสนอผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ [14] ในที่นี้คณะผู้วิจัยจึงพัฒนา
ชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium ประกอบด้วยวิดีโอคอนเทนต์ จำนวน 4 คลิป 
ระยะเวลาคลิปละ 3 - 5 นาที ซึ่งมีความเหมาะสมต่อการนำเสนอบนสื่อสังคมออนไลน์ของหน่วยงาน  ทั้งยังสอดคล้องกับ
แนวคิดเรื่องสื่อใหม่เพื่อการประชาสัมพันธ์ เนื่องด้วยสื่อใหม่เป็นเครื่องมือสื่อสารที่ใช้เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์และอินเทอร์เน็ต 
ในการเผยแพร่ข่าวสารตัวอย่างเช่น เว็บไซต์ อีเมล สื่อสังคม เช่น เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ยูทูบ สื่อใหม่จึงเป็นเครื่องมือที่ทำให้ผู้รับ
สารสามารถเข้าถึงเนื้อหาข่าวสารได้ทุกที่ทุกเวลาได้อย่างรวดเร็ว ผู้ใช้งานสามารถมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน  จึงเกิดการสื่อสาร
แบบมีส่วนร่วม สื่อใหม่จึงเป็นสื่อที่เปลี่ยนแปลงงานด้านประชาสัมพันธ์อย่างมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อสังคมหรือ Social 
Media ที่ทำให้สามารถสื่อสารได้รวดเร็วประหยัดค่าใชจ่้าย สามารถสร้างปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้สื่อสาร และเข้าถึงกลุม่เป้าหมาย
ได้แม่นยำมากขึ้น นอกจากนี้สื่อใหม่ยังช่วยให้หน่วยงานสามารถรวบรวมข้อมูลกลุ่มเป้าหมายทั้งเชิงปริมาณและเชิ งคุณภาพ 
ระบุกลุ่มเป้าหมายได้ง่ายและเข้าถึงได้โดยตรง ดังนั้นเนื้อหาจึงได้รับการปรับแต่งให้เหมาะกับผู้รับสารเป้าหมายแต่ละกลุ่มได้ 
ในประเทศไทยปัจจุบันประชาชนใช้สื่อใหม่เพิ่มมากขึน้ ปี พ.ศ.2565 มีผู้ใช้อินเทอร์เน็ต 54.50 ล้านบัญชี คิดเป็นร้อยละ 77.8 
ของประชากรไทย โดยแพลตฟอร์มที ่มีผ ู้ใช ้งานมากที ่ส ุด ได้แก่ เฟซบุ ๊ก  แอปพลิเคชันไลน์ และเฟชบุ ๊กเมสเซนเจอร์          
การเกิดขึ้นและถูกใช้อย่างแพร่หลาย ทำให้นักประชาสัมพันธ์ได้นำสื่อใหม่มาใช้เป็นเครื่องมือหนึ่งในการสื่อสารประชาสมัพันธ์ 
[15] ด้วยเหตุนี้นักประชาสัมพันธ์ที่มีหน้าที่ผลิตสื่อเพื่อเผยแพร่เนื้อหาเรื่องราวต่าง ๆ  ของหน่วยงานจึงควรมีความรู้และทักษะ
ในการผลิต เผยแพร่ดิจิทัลคอนเทนต์บนแพลตฟอร์มออนไลน์ประเภทต่าง ๆ ด้วย  
 
8. สรุปผลการวิจัย 
 คณะผู้วิจัยได้พัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต ์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium จำนวน 4 คลิป    
ตามความต้องการของหน่วยงานและได้ดำเนินการพัฒนาออกแบบและสื่อตามแนวทาง ADDIE Model   ผลการประเมิน

คุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหาพบว่า อยู่ในระดับดี (x̅ = 4.42, S.D. = 0.50) ผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำเสนอ

อยู่ในระดับดีมาก (x̅ = 4.61, S.D. = 0.60) ผลประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅ = 4.80, S.D. = 

0.40)  และผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅ = 4.79, S.D. = 0.42) 
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9. ข้อเสนอแนะ  
9.1 ข้อเสนอแนะสำหรับการนำไปใช้ 

 การพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ เรื่อง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium ทำให้ได้คลิปวิดีทัศน์สั้นที่มี
ความน่าสนใจ ผู้รับสารสามารถเข้าใจและรับรู้คุณสมบัติ จุดเด่น และประโยชนข์องรายการได้ง่าย หน่วยงานจึงสามารถนำวิดีโอ
คอนเทนต์ให้ความรู้เกี่ยวกับกีฬาที่พัฒนาขึ้น ไปเผยแพร่บนเครือข่ายสังคมออนไลน์หรือแพลตฟอร์มอื่น ๆ  เช่น เว็บไซต์ยูทูป 
อินสตาแกรม และเพจเฟซบุ๊กของช่อง 9 MCOT HD เพื่อเพิ่มความสามารถในการเข้าถึงข้อมูลที่หน่วยงานต้องการนำเสนอ
ได้มาก 

9.2  ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยคร้ังต่อไป 
 9.2.1 ผู้สนใจศึกษาควรนำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับชนิดกีฬาที่หลากหลาย ได้แก่ วอลเลย์บอล แบดมินตัน บาสเกตบอล 
กีฬาอีสปอร์ต เป็นต้น เพื่อเพิ่มความน่าสนใจของกลุม่เป้าหมาย และคอนเทนตบ์นเพจเฟซบุ๊กของหน่วยงานให้น่าติดตามมากขึ้น 
 9.2.2 ควรศึกษาการวิเคราะห์องค์ประกอบของการนำเสนอคอนเทนต์ด้วยการโพสต์ข้ามแพลตฟอร์มออนไลน์ 
ที่มีประสิทธิภาพ ท้ังนี้เพื่อประโยชน์ในการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์รายการของหน่วยงานต่อไป 
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