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บทคัดยอ  

 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื ่อ 1) ศึกษารูปแบบการนำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท ปนโปรโมชั ่น จำกัด  

2) ศึกษาแนวทางออกแบบสื่อกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน 3) ประเมินรับรองแนวทางการออกแบบ

กราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน ใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative) ดวยการฝงตัวเพื่อเก็บขอมูล

วิจัย (Participant Observation) ภายในบริษัท ปนโปรโมช่ัน จำกัด โดยมีประชากรในการวิจัย คือ กลุมงานออกแบบกราฟก

และดิจิทัลคอนเทนต จำนวน 15 คน เปนผูใหขอมูลสำคัญ (Key Informants) รวบรวมขอมูลดานการออกแบบสื่อกราฟก

สำหรับการนำเสนอโปรโมชั่น รวมทั้งทักษะการใชโปรแกรม Adobe Photoshop, Adobe Illustrator ขั้นสูง เครื่องมือที่ใช

ในการวิจัยเปนแนวคำถามสำหรับใชในการสนทนากลุม ผลการวิจัยนำเสนอตามลำดับวัตถุประสงค แนวทางการออกแบบ

กราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน กรณีศึกษาเฟสบุกเพจปนโปร มีแนวทางสำคัญ 3 ประการที่ทำให 

เพื ่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลนมีความสมบูรณ คือ 1) รูปแบบการนำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท  

ปนโปรโมชั ่น จำกัด ประกอบดวยงานออกแบบเพื ่องาน Affiliate Marketing งานออกแบบกราฟกเพื ่อสนับสนุน  

SEO /Website  2) แนวทางการออกแบบสื่อกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน ประกอบดวยการจัดวาง

ภาพสำหรับสื ่อแสดงผล การปรับแตงภาพและการตัดแยกภาพ 3) ผลการประเมินรับรองแนวทางการออกแบบกราฟก 

เพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ พบวา ผลการประเมินรับรองโดยสรุปผลเฉลี่ย

รวมทุกองคประกอบอยูในระดับมาก (x = 4.55, S.D. = 0.04)  
 

คำสำคัญ:  การออกแบบกราฟก, การนำเสนอโปรโมช่ัน, สื่อสังคมออนไลน 

 

 

 

 

Received:  April    9, 2026 

Revised:     May   27, 2026 
Accepted: June    8, 2026 

DOI: https://doi.org/10.14456/jsci-sbu.2026.2 



2 

 

 

 

JOURNAL OF SCIENCE AND TECHNOLOGY 

SOUTHEAST BANGKOK UNIVERSITY                                               

 VOL.6 NO.1 (January-June 2026) : e264909  
วารสารวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  

มหาวิทยาลยัเซาธอีสทบางกอก 

Abstract 

 This research aimed to: 1) examine the digital content presentation formats employed by 

Punpromotion Co., Ltd.; 2) investigate graphic design approaches for presenting promotional content on 

social media platforms; and  3) evaluate and validate the proposed graphic design guidelines for promotional 

content presentation on social media. A qualitative research methodology was employed, utilizing 

participant observation within Punpromotion Co., Ltd. The study population consisted of 15 staff members 

from the Graphic Design and Digital Content Department, who served as key informants. Data were collected 

regarding graphic design practices for promotional content presentation, as well as advanced applications 

of Adobe Photoshop and Adobe Illustrator. The primary research instrument was a set of semi-structured 

questions used in focus group discussions. The findings are presented according to the research objectives. 

The study identified three key components that contribute to the effectiveness of graphic design for 

promotional content presentation on social media, based on a case study of the Punpro Facebook Page. 

First, the digital content presentation formats of Punpromotion Co., Ltd. comprise graphic design for affiliate 

marketing and graphic design supporting SEO and website content. Second, the graphic design approaches 

for promotional content presentation on social media include visual layout design for display media, image 

enhancement, and image extraction techniques. Third, the evaluation and validation of the proposed 

graphic design guidelines, as assessed by experts, indicated that the overall mean score across all 

components was at a high level (4.55, S.D. = 0.04). 

 

Keywords:  Graphic design, Promotional presentation, Social media 

 

บทนำ  

 ประเทศไทยไดกาวเขาสู ย ุคดิจิทัลอยางเต็มรูปแบบ จนไดรับการขนานนามวา “ดิจิทัลไทยแลนด” (Digital 

Thailand) สงผลใหอินเทอรเน็ตจึงกลายเปนสวนหน่ึงในการใชชีวิตประจำวันของคนไทย [1] จากผลสำรวจ Thailand Digital 

Outlook ประจำป 2567 พบวา การเขาถึงอินเทอรเน็ตของครัวเรือนไทยจะอยูที่รอยละ 90.3 หรือประมาณ 21.7 ลาน

ครัวเรือน โดยคนไทยใชอินเทอรเน็ตเฉลี่ยวันละ 9 ชั่วโมง 20 นาที และมีพฤติกรรมซื้อสินคาออนไลนสัปดาหละครั้ง สินคาท่ี

เปนท่ีนิยมสูงสุด 3 อันดับแรกไดแก เสื้อผา สินคาอิเล็กทรอนิกส และ หนังสือ ตามลำดับ สวนชองทางการซื้อสินคาออนไลนท่ี

ไดรับความนิยมสูงสุดไดแก e - Marketplace เชน Shopee Lazada รองลงมาคือ Social Commerce ไดแก Facebook, 

Tiktok และ Instagram [2] 

 การออกแบบกราฟกเปนศิลปะในการสรางเน้ือหาภาพเพ่ือใชในการสื่อสารขอความ ใชตัวอักษร ภาพ สี และการจัด

วางองคประกอบ (Layout) เพื่อถายทอดเรื่องราวหรือแนวคิดที่ตองการสื่อสาร ดังนั้น การพัฒนากราฟกสำหรับสื่อสังคม

ออนไลนจึงตองใหความสำคัญกับรายละเอียดตาง ๆ รวมถึงความใสใจอยางระมัดระวังในการเลือกใชตัวอักษร ทฤษฎีสี และ

การจัดวางองคประกอบเพ่ือใหสื่อมีความสวยงามและสามารถดึงดูดความสนใจของผูชมไดอยางมีประสิทธิภาพ [3]   นอกจาก

การออกแบบกราฟกแลว อีกหน่ึงปจจัยท่ีสามารถกระตุนความสนใจใหกับผูบริโภคในการทำตลาดออนไลนไดน้ันคือ การจัดทำ

โปรโมชั่น ซึ่งถือเปนเทคนิคทางการตลาดที่สำคัญในการสงเสริมการขาย โดยชวยกระตุนความตองการของผูบริโภค เพ่ิม

ยอดขาย และสงผลใหธุรกิจสามารถเติบโตและประสบความสำเร็จได ในประเทศไทย เมื ่อกลาวถึงคำวา “โปรโมช่ัน 
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(Promotion)” ก็ผูบริโภคมักนึกถึงการลดราคาสินคา หรือการจัดรายการพิเศษที่ทำใหสามารถซื้อสินคาไดในราคาที่ถูกลง 

อยางไรก็ตาม คำวา โปรโมชั่น มีรากศัพทมาจากคำกริยา โปรโมท (Promote) ที่มีความหมายวาการสงเสริม สนับสนุน  

หรือ ใหสิ่งใดสิ่งหนึ่งเปนที่รูจักในทางที่ดีมากยิ่งขึ้น ซึ่งสอดคลองกับบริบทการแขงขันของตลาดออนไลนในปจจุบัน ถือเปน

เรื่องยากที่แบรนดสินคาจะยืนหยัดไดหากไมมีความโดดเดนเมื่อตองเทียบกับคูแขง ไมวาจะเปนทางความคิด ราคา คุณภาพ 

หรือความสะดวกในการเขาถึงสินคาและบริการ ดังน้ัน การออกแบบโปรโมช่ันในปจจุบันมักนำเสนอในรูปแบบของโฆษณาผาน

สื่อสังคมออนไลน เชน Facebook, TikTok และ Instagram ซึ่งเปนแพลตฟอรมที่ไดรับความนิยมสูงในการสื่อสารขอมูล

สินคาและบริการของธุรกิจ เพื่อสรางการรับรูเกี่ยวกับแบรนดรวมทั้งกระตุนความสนใจและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค [4] 

การออกแบบกราฟกมีบทบาทสำคัญอยางยิ่งตอการสื่อสารการตลาดบนสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะในดานการสรางการรับรู   

แบรนดและการมีสวนรวมของผูบริโภค งานวิจัยพบวาเนื้อหาที่ไดรับการออกแบบเชิงภาพอยางเหมาะสมสามารถเพิ่มอัตรา

การมีสวนรวม (engagement) และการจดจำแบรนดไดอยางมีนัยสำคัญ เมื่อเปรียบเทียบกับเนื้อหาที่ไมไดผานการออก

แบบอยางเปนระบบ [5] การออกแบบกราฟกยังถือเปนองคประกอบหลักของกลยุทธคอนเทนตดิจิทัล โดยชวยเพิ่มความ

นาสนใจของขอมูล ทำใหผูรับสารเขาใจเนื้อหาไดงายขึ้น และสงผลตอพฤติกรรมการบริโภคสื่อของผูใชงานบนแพลตฟอรม

ออนไลน ความสม่ำเสมอของอัตลักษณทางภาพ (visual identity) และการใชรูปแบบกราฟกที่เหมาะสมสามารถเสริมสราง

ภาพลักษณของแบรนดและเพิ่มการมีปฏิสัมพันธกับผูชมได [6] ในบริบทของสื่อสังคมออนไลน การใชภาพและองคประกอบ

ทางกราฟกยังเปนปจจัยสำคัญท่ีชวยดึงดูดความสนใจของผูใชงาน เน่ืองจากผูบริโภคมีแนวโนมตอบสนองตอเน้ือหาท่ีเปนภาพ

มากกวาขอความ งานศึกษาพบวาเนื้อหาที่มีการออกแบบภาพอยางมีคุณภาพจะชวยเพิ่มการรับรูและความสัมพันธระหวาง

ผูบริโภคกับแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพ [7] 

 บริษัท ปนโปรโมชั่น จำกัด หรือที่รูจักกันในชื่อ ปนโปร เปนธุรกิจที่เติบโตจากความชอบที่จะแชรโปรโมชั่นใหกับ

กลุมเพื่อน ตอยอดสูการทำเพจบนสื่อสังคมออนไลนเพื ่อแบงปนโปรโมชั่นและเทรนดตาง ๆ ในวงกวาง โดยกอตั้งเมื่อป  

พ.ศ. 2558 และปจจุบันเติบโตเปนแพลตฟอรมออนไลนที่มีผูติดตามมากกวา 13 ลานคนในทุกแพลตฟอรม นอกจากการ

นำเสนอโปรโมชั่นแลว บริษัทยังนำเสนอเนื้อหาที่หลากหลาย เชน เรื่องราวที่มองวานาสนใจหรือเรื่องที่เปนประโยชนตอ

ผูบริโภค โดยเน้ือหาท่ีนำเสนอจะตองแตกตางท้ังในดานขอความ ภาพ และวีดีโอ เพ่ือใหสามารถดึงดูดความสนใจของผูติดตาม

บนสื่อสังคมออนไลนไดอยางตอเน่ือง ดวยลักษณะสำคัญของการผลิตคอนเทนตของบริษัทคือ การนำเสนอขอมูลและขาวสาร

ในลักษณะเรียลไทม (Real-time Content) ซึ่งตองอาศัยความรวดเร็วในการผลิตและเผยแพรสือ่ เมื่อไดรับขอมูลหรือประเดน็

ที่กำลังเปนกระแส ทีมงานจะตองออกแบบและจัดทำสื่อกราฟกภายในระยะเวลาอันสั้นเพื่อเผยแพรบนสื่อสังคมออนไลน 

ในวันเดียวกัน เพื ่อใหเนื ้อหามีความทันตอสถานการณและสามารถเขาถึงความสนใจของผู บริโภคไดอยางทันทวงที  

เพราะการสรางคอนเทนตแบบเรียลไทม (Real-Time Content) เปนกลยุทธการสื่อสารที่มุงนำเสนอเนื้อหาใหสอดคลองกับ

สถานการณปจจุบัน เหตุการณสำคัญ แนวโนม หรือกระแสที่กำลังไดรับความนิยมบนสื่อสังคมออนไลน ซึ่งมีบทบาทสำคัญ 

ในการเพิ ่มการมีส วนรวมของผู บร ิโภค (Engagement) การเขาถึงเนื ้อหา (Reach) และการสรางการรับรู แบรนด  

(Brand Awareness) ไดอยางมีประสิทธิภาพ อีกทั้งยังชวยเสริมภาพลักษณของแบรนดใหมีความทันสมัย รวดเร็ว และ

สามารถปรับตัวไดทันตอการเปลี ่ยนแปลงของสังคมดิจิทัล [8] ปจจุบันบริษัท ปนโปรโมชั ่น จำกัด ไดขยายธุรกิจ 

จากการนำเสนอโปรโมชั่นไปสูการผลิตคอนเทนตในรูปแบบที่หลากหลาย และพัฒนาเปนแบรนดตาง ๆ ภายใตเครือปน

โปรโมช่ัน มากมาย ไดแก ตัวแม ปนดวง EV Girls เช่ือหนูสิ GoGreenGirls ตัวตึง ลูกคุณหนู แถวบาน และ NghienThai [9] 
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 จากขอมูลที่กลาวมาขางตน ผูศึกษาจึงเล็งเห็นถึงความสำคัญของแนวทางออกแบบสื่อกราฟกเพื่อการนำเสนอ

โปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน ดวยความสนใจในแนวทางออกแบบสื่อกราฟก ผูศึกษาจึงตัดสินใจแสวงหาความรูดวยการฝงตัว

เพื่อเก็บขอมูล (Participant Observation) ภายในบริษัท ปนโปรโมชั่น จำกัด เพื่อพัฒนาทักษะดานการออกแบบสื่อกราฟก

สำหรับการนำเสนอโปรโมช่ัน รวมท้ังฝกฝนทักษะการใชโปรแกรม Adobe Photoshop, Adobe Illustrator ข้ันสูง 

 

วัตถุประสงคการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษารูปแบบการนำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท ปนโปรโมช่ัน จำกัด 

2. เพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบสื่อกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน 

3. เพ่ือประเมินรับรองแนวทางการออกแบบกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 1. เคร่ืองมือการวิจัย  

  งานวิจัยน้ีใชการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยมีเครื่องมือการวิจัยดังน้ี  

  1.1 แนวคำถามที่ใชในการสนทนากลุม (Focus Group Discussion) กับกลุมงานออกแบบกราฟกและ

ดิจิทัลคอนเทนต เพ่ือนำผลท่ีไดจากการสนทนากลุมนำไปสังเคราะห 

  1.2 การสังเกตแบบมีสวนรวม (Participant Observation) ผูวิจัยเขาไปรวมปฏิบัติงานกับกลุมนักพัฒนา

ดิจิทัลคอนเทนต มีกิจกรรมการทำงานรวมกัน  

  1.3 แบบสอบถามเพื่อประเมินรับรองแนวทางการออกแบบกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคม

ออนไลน ความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญ 
 

 2. ประชากรและกลุมตัวอยาง 

  กลุมผู ใหขอมูลสำคัญ (Key Informants) คือ กลุมงานออกแบบกราฟกและดิจิทัลคอนเทนต จำนวน  

15 คน โดยแบงเปนนักออกแบบกราฟก (Graphic Designer) จำนวน 13 คน และนักพัฒนาดิจิทัลคอนเทนต (Content 

Creator) จำนวน 2 คน  ซึ่งกลุมตัวอยางท้ังหมดเปนผูทำงานดานการออกแบบกราฟกและดิจิทัลคอนเทนต ท่ีมีประสบการณ

ทำงาน อยางนอย 5-10 ป และนำผลการวิจัยมาวิเคราะหและอภิปรายขอมูล ตามวัตถุประสงคท่ีไดกำหนดไว  
 

 3. ขั้นตอนการดำเนินการวิจัย 

  การวิจัยครั้งน้ีดำเนินการตามลำดับข้ันตอนอยางเปนระบบ โดยสามารถสรุปเปน 4 ข้ันตอนหลัก ดังน้ี 

  3.1 การศึกษาทบทวนเอกสารและพัฒนาเครื ่องมือวิจัย ผูวิจัยศึกษาทฤษฎี แนวคิด และงานวิจัยท่ี

เกี ่ยวของ เพื ่อกำหนดกรอบแนวคิดการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative) ดวยการฝงตัวเพื ่อเก็บขอมูลวิจัย (Participant 

Observation) และพัฒนาเครื่องมือ ไดแก แนวคำถามการสนทนากลุม แบบสังเกตแบบมีสวนรวม และแบบสอบถามสำหรับ

ผูเช่ียวชาญ 

  3.2 การเก็บรวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพ ดำเนินการสนทนากลุ ม (Focus Group Discussion) และ 

การสังเกตแบบมีสวนรวม (Participant Observation) โดยผูวิจัยเขารวมปฏิบัติงานกับกลุมตัวอยาง เพ่ือทำความเขาใจบริบท

และแนวทางทำงานดานการออกแบบกราฟกและดิจิทัลคอนเทนต 
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  3.3 การวิเคราะห สังเคราะห และประเมินผลแนวทาง นำขอมูลเชิงคุณภาพมาวิเคราะหและสังเคราะห

เพื่อพัฒนาแนวทางการออกแบบกราฟก จากนั้นนำแนวทางที่ไดไปประเมินโดยผูเชี่ยวชาญผานแบบสอบถามเชิงปริมาณ เพ่ือ

พิจารณาความเหมาะสมและความเปนไปไดในการนำไปใช 

  3.4 การบูรณาการขอมูลและสรุปผลการวิจัย ดำเนินการวิเคราะหและบูรณาการขอมูลท้ังเชิงคุณภาพและ

เชิงปริมาณ เพื่อสรุปผล อภิปรายผล และนำเสนอขอคนพบ พรอมขอเสนอแนะเชิงวิชาการและเชิงปฏิบัติสำหรับการ

ประยุกตใชตอไป 

 4. การวิเคราะหขอมูล  

  ผูวิจัยดำเนินการวิเคราะหขอมูลตามแบบการเทียบเคียงรูปแบบ (Pattern Matching) โดยการสราง

ขอสรุปจากขอมูลที่ไดมาเปรียบเทียบกับขอมูลทฤษฎีเพื่อใหเกิดความเขาใจทางปรากฏการณทางความคิดดังกลาว โดยมี

ขั ้นตอนในการวิเคราะหขอมูลตามแนวทางของไมลและฮูเบอรแมน [10] ที่ไดเสนอขั้นตอนการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ 

ประกอบดวยการวิเคราะห 3 ข้ันตอน ดังน้ี 

  4.1 การลดทอนขอมูล (Data Reduction) หมายถึง วิธีคัดเลือก การยอความท่ีทำใหเขาใจงาย การแปลง

ขอมูลใหพรอมนำไปใชงานในข้ันตอนตอไป สิ่งท่ีผูวิจัยทำในการลดทอนขอมูล คือการเขียนสรุปการรางหัวเรื่องยอยท่ีเก่ียวของ 

สรางหลักการในการจำแนกกลุมขอมูล จดบันทึกตั้งแตการเก็บขอมูลครั้งแรกไปจนงานวิจัยเสร็จสมบูรณ 

  4.2 การจัดรูปแบบขอมูล (Data Display) หมายถึง การสรางรูปแบบขอมลูที่สามารถสื่อสารกับผูอานให

เขาใจโดยงาย เชน การแสดงขอมูลดวยตาราง แผนภาพ แนวทางการจัดรูปแบบขอมูลท่ีเกิดข้ึน นับตั้งแตผูวิจัยเริ่มวางแผนการ

นำเสนอขอมูลดวยการจัดรูปแบบใหเหมาะสมกับผูอาน เพ่ือใหผูอานเขาใจไดงาย 

  4.3 การรางขอสรุปและการยืนยัน (Conclusion Drawing and Verification) หมายถึง การตีความหมาย 

การทำความเขาใจถึงรูปแบบความสัมพันธท่ีเช่ือมโยงของขอมูลท่ีไดรวบรวมมาเพ่ือนำไปสรุปผลการวิจัย 
 

ผลการวิจัย  

 ผลการศึกษาเรื่อง แนวทางการออกแบบกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน กรณีศึกษาเฟสบุก

เพจปนโปร ประกอบดวยการศึกษารูปแบบการนำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท ปนโปรโมชั่น จำกัด  คึกษาแนวทาง

ออกแบบสื่อกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน  และการประเมินรับรองแนวทางการออกแบบกราฟกเพ่ือ

การนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน ซึ่งจากการรวบรวมขอมูลสามารถอธิบายไดดังน้ี 
 

 1. รูปแบบการนำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท ปนโปรโมชั่น จำกัด 

    บริษัท ปนโปรโมชั่น จำกัด หรือที่รูจักกันในชื่อ “ปนโปร” เปนธุรกิจที่เติบโตจากความชอบที่จะแชรโปรโมช่ัน

ใหกับกลุมเพื่อน ตอยอดสูการทำเพจบนสื่อสงัคมออนไลนเพื่อแบงปนโปรโมชั่นและเทรนดตาง ๆ ในวงกวาง โดยกอตั้งเมื่อป 

พ.ศ. 2558 และเติบโตเปนแพลตฟอรมออนไลนท่ีมีผูติดตามมากกวา 13 ลานคนในทุกแพลตฟอรม โดยสโลแกนหลักของเพจ

ปนโปร คือ "More For Life ปนมากกวาโปร ใหคุณคุมคามากกวาเดิม" นอกจากการนำเสนอโปรโมช่ันแลว บริษัทยังนำเสนอ

เน้ือหาท่ีหลากหลาย เชน เรื่องราวท่ีมองวานาสนใจหรือเรื่องท่ีเปนประโยชนตอผูบริโภค โดยเน้ือหาท่ีนำเสนอจะตองแตกตาง

ท้ังในดานขอความ ภาพ และวีดีโอ เพ่ือใหสามารถดึงดูดความสนใจของผูติดตามบนสือ่สังคมออนไลนไดอยางตอเน่ือง ผูวิจัยได

รวบรวมและสังเคราะหรูปแบบการนำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท ปนโปรโมช่ัน จำกัด ดังรายละเอียดตอไปน้ี  
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    1.1  งานออกแบบเพ่ืองาน Affiliate Marketing 

           งาน Affiliate Marketing คือ รูปแบบการทำการตลาดใหกับบุคคลหรือบริษัทอ่ืนดวยการโปรโมทสินคาและ

บริการผานชองทางของเรา เชน สื่อสังคมออนไลนหรือการสรางเว็บไซตและแอพลิเคช่ัน โดยมีวัตถุประสงคใหกลุมลูกคาเลือก

ซื ้อสินคาหรือสมัครสมาชิกจากแพลตฟอรมที ่สรางขึ ้น ซึ ่งเราจะไดร ับคาตอบแทนจากแบรนดที ่เราทำการตลาดให  

เปนการออกแบบสื่อกราฟกเพื ่อสงเสริมการขายสินคา ผานการนำเสนอโปรโมชันในรูปแบบตาง ๆ โดยแบงออกเปน  

3 ประเภท ไดแก ประเภทแรก คือ การลดราคา ซึ่งครอบคลุมสินคาท่ีมีการปรับลดราคาตั้งแตราคาระดับหลักสิบไปจนถึงหลัก

พัน และประเภทที่สอง คือ การนำเสนอสินคาในคอลเล็กชันใหม เพื่อแนะนำสินคายอดนิยมที่มีการออกแบบหรือการเปดตัว 

ในคอลเล็กชั่นใหม สุดทายคือ Infographic ซึ่งเปนการนำเสนอขอมูลสินคา โปรโมชัน หรือรายละเอียดที่สำคัญในรูปแบบ 

ที่เขาใจงาย โดยใชการจัดวางองคประกอบภาพ ขอความ อยางเปนระบบ เพื่อชวยใหผูชมสามารถรับรูขอมูลไดอยางรวดเรว็

และชัดเจนมากยิ่งข้ึน 

  1.1.1 การลดราคา (Sale Promotion) แนวทางการออกแบบกราฟกตามมาตรฐานของบริษัท 

ในรูปแบบของการลดราคา มีรายละเอียดดังตอไปน้ี 

  กรอบสีชมพู : วาง Logo ของบริษัทปนโปรโมช่ันมุมซายหรือมุมขวาบนทุกครั้งของการทำงาน 

  กรอบสีเหลือง : ตัวสินคาจะตองอยูตรงกลางเสมอเพ่ือใหสินคาเดน 

  กรอบสีฟา : ขอความบอกรายละเอียดสินคาเพ่ิมเติมจะแนบไวขางสินคาเรียกวา เขียนมือ 

  กรอบสีแดง : บอกช่ือสินคาหรือโปรโมช่ันของสินคาน้ัน ๆ 

  กรอบสีสม : เนนราคาท่ีลดใหใหญกวาราคาเดิม 

  กรอบสีเขียว : ระบุวันเริ่มและจบของการจัดโปรโมช่ันและชองทางการซื้อ  

                        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 1 ภาพตัวอยางมาตรฐานการออกแบบในรูปแบบของการลดราคา ขนาดกระดาษ 1080 × 1080 px 

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิต 
 

ในกรณีภาพสินคาท่ีไดมาจากลูกคาใหมามีฉากหลัง (Background) สามารถตกแตงภาพดวยโปรแกรมเพื่อจัด

ขอความหรือองคประกอบในภาพไดเลย สามารถใชการคำสั่ง Generative AI ในสวนของรูปภาพที่ตองการสรางเพิ่มบริเวณ

พื้นหลังที ่ไมบดบังภาพสินคา หากรูปสินคาไมมีฉากหลัง Background ทางกราฟกจำเปนตองหาพื้นหลังมาใสเพิ ่มเติม 
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โดยการนำรูปพื้นหลังมาใชตองเปนรูปที่ถูกลิขสิทธ์ิจากแหลงขอมูลที่มีใหบริการบนเว็บไซตตาง ๆ  หากภาพสินคามีการวาง

รูปแบบท่ีไมสอดคลองกับการออกแบบสรางเคลื่อนยายหรือวางตำแหนงของตัวสินคาใหมไดตามความเหมาะสม 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 2 ภาพสินคาและคำสั่งงานประเภทงานสินคาลดราคา แบบมฉีากหลังสินคา 

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิต 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 

 

 

รูปท่ี 3 ภาพสินคาและคำสั่งงานประเภทงานสินคาลดราคา แบบไมมีฉากหลังสินคา 

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิตร 
 

     1.1.2  การนำเสนอสินคาวางตลาดใหม  แนวทางการนำเสนอสินคาในคอลเล็กชันใหมของเพจ 

ปนโปรเนนรูปแบบกราฟกที ่มีโครงสรางชัดเจนในขนาด 1080×1080 px  โดยวางโลโกบริษัทบริเวณมุมบนซายหรือ 

ขวาอยางสม่ำเสมอ พรอมจัดวางสินคาไวกึ่งกลางภาพเพื่อสรางจุดเดนหลัก ขอมูลประกอบสินคา เชน รายละเอียดเพิ่มเติม  

จะถูกจัดวางดานขางในลักษณะลายมือเพื่อเพิ่มความเปนกันเอง ขอความสำคัญอยางประเภทสินคา และชื่อสินคา/แบรนด 



8 

 

 

 

JOURNAL OF SCIENCE AND TECHNOLOGY 

SOUTHEAST BANGKOK UNIVERSITY                                               

 VOL.6 NO.1 (January-June 2026) : e264909  
วารสารวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  

มหาวิทยาลยัเซาธอีสทบางกอก 

จะถูกแยกสวนอยางชัดเจนเพื่อการสื่อสารที่ตรงประเด็น นอกจากนี้ยังตองระบุวันเริ่มโปรโมชั่นและชองทางการซื้ออยาง

ครบถวน และมีการจำแนกการนำเสนอออกเปนหมวดหมูสินคา เชน อิเล็กทรอนิกส เครื ่องสำอาง แฟชั่น อาหาร และ 

งาน Collaboration ระหวางแบรนดสินคา เพื่อใหเหมาะสมกับลักษณะของสินคาแตละประเภท มาตรฐานการออกแบบใน

รูปแบบของการนำเสนอสินคาวางตลาดใหมมีรายละเอียดยอยดังตอไปน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  

 

รูปท่ี 4 ภาพตัวอยางมาตรฐานการออกแบบในรูปแบบของการนำเสนอสินคาวางตลาดใหม  ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมติร 

  กรอบสีชมพู : วาง Logo ของบริษัทปนโปรโมช่ัน มุมชายหรือมุมขวาบนทุกครั้งของการทำงาน 

  กรอบสีเหลือง : ตัวสินคาจะตองอยูตรงกลางเสมอเพ่ือใหสินคาเดน 

  กรอบสีฟา : บอกรายละเอียดสินคาเพ่ิมเติมจะแนบไวขางสินคาเรียกวา เขียนมือ 

  กรอบสีแดง : บอกช่ือประเภทของสินคา เชน มาการอง ขนมเคก น้ำหอม เปนตน 

  กรอบสีสม : บอกช่ือสินคาหรือแบรนดน้ัน ๆ (ถามีการ Collab กันใหเขียนท้ังสองแบรนด) 

  กรอบสีเขียว : ระบุวันเริ่มและจบของการจัดโปรโมช่ันและชองทางการจัดจำหนาย 
 

 การออกแบบกราฟกเพื ่อการนำเสนอกลยุทธ การตลาดแบบสินคาคอลแลป (Collaborative Marketing)  

เปนเครื่องมือสำคัญในการสื่อสารความรวมมือระหวางธุรกิจตั้งแต 2 แบรนดข้ึนไป โดยมีเปาหมายเพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคา ขยาย

ฐานลูกคาและกระตุนยอดขาย เชน การโปรโมทรวมและการจัดโปรโมชั่นคูสินคา ในบริบทปจจุบัน ทั้งแบรนดขนาดใหญและ

ขนาดเล็กตางนำกลยุทธน้ีมาใชอยางแพรหลาย การออกแบบกราฟกท่ีมีประสิทธิภาพชวยถายทอด    อัตลักษณของท้ังสองแบ

รนดใหสอดประสานและโดดเดนในภาพเดียวกัน พรอมทั้งเนนจุดขายรวม (Co-Branding) เพื่อเสริมการจดจำของผูบริโภค 

นอกจากน้ียังมีบทบาทในการสื่อสารขอมูลสำคัญ ไดแก ช่ือแบรนด รายละเอียดสินคา และเง่ือนไขโปรโมช่ัน ใหมีความชัดเจน 

นาสนใจ และสงผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคอยางมีนัยสำคัญ 

 

 

 



9 

 

 

 

JOURNAL OF SCIENCE AND TECHNOLOGY 

SOUTHEAST BANGKOK UNIVERSITY                                               

 VOL.6 NO.1 (January-June 2026) : e264909  
วารสารวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  

มหาวิทยาลยัเซาธอีสทบางกอก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 5 ภาพสินคาและคำสั่งงานประเภทการตลาดแบบสินคาคอลแลป (Collaborative Marketing) 

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิตร 
 

     1.1.3 การนำเสนอขอมูลแบบ Infographic  แนวทางการนำเสนอขอมูลแบบอินโฟกราฟกของเพจ

ปนโปร สำหรับการสื่อสารโปรโมชั่นสินคา มุงเนนการจัดโครงสรางขอมูลใหกระชับ ชัดเจน และเขาใจงายภายในพื้นที่จำกัด 

โดยใชการจัดวางองคประกอบที่เปนระบบ เชน การกำหนดตำแหนงสินคา ขอความ และสัญลักษณอยางเหมาะสม เนื้อหา

หลักประกอบดวยชื่อสินคา ประเภทสินคา รายละเอียดโปรโมชั่น และชองทางการจัดจำหนาย ซึ่งถูกออกแบบใหมีลำดับ

ความสำคัญเพ่ือดึงดูดความสนใจของผูบริโภค การใชสี ไอคอน และตัวอักษรชวยเสริมการรับรูและสรางเอกลักษณของแบรนด

อยางสม่ำเสมอ นอกจากนี้ อินโฟกราฟกยังชวยลดความซับซอนของขอมูลและเพิ่มประสิทธิภาพในการสื่อสารการตลาด  

ทำใหผูบริโภคสามารถเขาถึงขอมูลและตัดสินใจซื้อไดอยางรวดเร็วและมีประสิทธิผล มาตรฐานการออกแบบของปนโปรโมช่ัน

ในรูปแบบของ Infographic 

        กรอบสีชมพู : วาง Logo ของบริษัทปนโปรโมช่ันมุมซายหรือมุมขวาบนทุกครั้งของการทำงาน 

                   กรอบสีเหลือง : ในการออกแบบ Infographic สินคาสามารถจัดวางใหเหมาะสมไดตามจำนวนของ

สินคา เชน สินคา 6 อยาง สามารถจัดวางแบงสวนอยางละ 3 อยาง เปนตน และในแตละสินคาตองระบุช่ือสินคาและราคาแต

จะเนนท่ีราคาใหมีขนาดท่ีใหญเพ่ือการมองเห็นไดชัดเจน 

        กรอบสีเขียว : ขอความหลักจะแบงออกเปนสามสวน โดยสวนบนทำหนาที่ดึงดูดความสนใจและ

สื่อสารโปรโมชันหลัก สวนกลางนำเสนอสินคาและรายละเอียดราคาเพ่ือกระตุนการตัดสินใจซื้อ และสวนลางใหขอมูลเง่ือนไข

เพ่ิมเติมเพ่ือสรางความชัดเจนของโปรโมช่ันน้ัน ๆ 

 

 

 

 

 

 



10 

 

 

 

JOURNAL OF SCIENCE AND TECHNOLOGY 

SOUTHEAST BANGKOK UNIVERSITY                                               

 VOL.6 NO.1 (January-June 2026) : e264909  
วารสารวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  

มหาวิทยาลยัเซาธอีสทบางกอก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 6 ภาพตัวอยางมาตรฐานการออกแบบในรูปแบบของ Infographic ขนาดกระดาษ 1600 × 2000 px  

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิตร 
 

   1.2  งานออกแบบกราฟกเพ่ือสนับสนุน SEO /WEB   

          Search Engine Optimization (SEO) เปนกลยุทธทางการตลาดดิจิทัลที่มุงเพิ่มประสิทธิภาพของเว็บไซต 

ใหสอดคลองกับกลไกการทำงานของเครื่องมือคนหา (Search Engine) เพื่อใหเว็บไซตสามารถแสดงผลในลำดับตนของหนา

ผลการคนหาแบบไมเสียคาใชจาย (Organic Search) แนวทางสำคัญของ SEO ประกอบดวยการวิเคราะหและกำหนดคำ

สำคัญ (Keywords) ที่สอดคลองกับพฤติกรรมการคนหาของกลุมเปาหมาย และการนำคำสำคัญดังกลาวไปบูรณาการ 

ในเน้ือหาอยางเหมาะสม นอกจากน้ียังรวมถึงการจัดโครงสรางการเช่ือมโยงภายในเว็บไซต (Internal Links) และการเช่ือมโยง

จากภายนอก (Backlinks) เพื่อเพิ่มความนาเชื่อถือของเว็บไซต ทั้งนี้ การดำเนินการ SEO จำเปนตองอาศัยระยะเวลาและ

ความเขาใจในความตองการของผูบริโภค จึงจะสามารถสงผลใหเว็บไซตติดอันดับในหนาผลการคนหาไดอยางมีประสิทธิภาพ 

ในสวนของงาน SEO /WEB เปนการออกแบบและจัดทำคอนเทนตสำหรับเผยแพรบนเว็บไซตของบริษัท ปนโปรโมชั่น จำกัด 

โดยมีวัตถุประสงคเพื ่อเพิ ่มการเขาถึงและสนับสนุนการคนหาบนระบบ Search Engine ใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน  

ซึ่งสามารถแบงออกเปน 3 ประเภท ดังน้ี 
 

             1.2.1 Seemore  เปนรูปแบบการนำเสนอคอนเทนตที ่ม ุ งเนนขอมูลสินคาหรือเนื ้อหาที ่นาสนใจ 

ในรูปแบบสรุปยอ โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือกระตุนความสนใจของผูบริโภคและสงเสริมใหเกิดการคลิกเขาชมรายละเอียดเพ่ิมเตมิ

บนเว็บไซต ซึ่งชวยเพิ่มจำนวนการเขาชมและสนับสนุนประสิทธิภาพในการทำงานของระบบ Search Engine มาตรฐาน 

การออกแบบของปนโปรในรูปแบบของ Seemore มีดังน้ี 

  กรอบสีชมพู: วาง Logo ของบริษัทปนโปรโมช่ันมุมซายหรือมุมขวาบนทุกครั้งของการทำงาน 

  กรอบสีสม: ตัวสินคาจะตองอยูตรงกลางเสมอเพ่ือใหสินคาเดน และตองมีวงกลมวางหลังสินคาเสมอ 

  กรอบสีแดง: ขอความหลักบอกรายละเอียดช่ือแบรนด ออกแบบไดตามลักษณะเดนของแบรนด  
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  กรอบสีเหลือง: บอกรายละเอียดเกี่ยวกับประวัติหรือยอดสถิติของแบรนด สามารถสลับตำแหนง

ของกอนคำไดตามความเหมาะสมโดยถามีเลข จะเนนใหเลขใหญกวาตัวหนังสือเสมอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 7 ภาพตัวอยางมาตรฐานการออกแบบของปนโปรในรูปแบบของ Seemore 

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิต 
 

    การออกแบบงานประเภท Seemore มีลักษณะเฉพาะท่ีแตกตางจากงานออกแบบรูปแบบอ่ืน โดยฝายคอนเทนต

มักไมไดกำหนดโทนสีไวอยางชัดเจน สงผลใหนักออกแบบตองศึกษาขอมูลเพิ ่มเติมเกี ่ยวกับสีอัตลักษณของแบรนด 

(Corporate Identity: CI) หรือสีของผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของ เพ่ือนำมาใชในการออกแบบอยางเหมาะสม ท้ังน้ี การเลือกใชคูสีท่ี

มีความตัดกัน (Contrast) มีบทบาทสำคัญในการเพิ่มความนาสนใจและดึงดูดสายตาของผูบริโภค ในดานขอความหลัก 

(Headline) จำเปนตองมีความหลากหลายและไมซ้ำกัน เพื ่อเสริมสรางการจดจำของผูรับสาร นอกจากนี้ งานออกแบบ

ประเภท Seemore นิยมใชโปรแกรม Adobe Illustrator เปนเครื ่องมือหลัก ซึ ่งแตกตางจากงานประเภท Affiliate  

ท่ีใชโปรแกรม Adobe Photoshop เปนหลักในทุกช้ินงาน สะทอนถึงความแตกตางในแนวทางและลักษณะของงานออกแบบ

แตละประเภท 

  1.2.2 Link in เปนรูปแบบการนำเสนอคอนเทนตเชิงใหขอมูลหรือการเลาเรื่องเกี่ยวกับสินคา แบรนด 

หรือกระแสท่ีกำลังไดรับความนิยม โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือสรางการรับรูและความเขาใจใหกับผูบริโภค ผานการนำเสนอเน้ือหา

ที่มีความนาสนใจและสอดคลองกับพฤติกรรมของผูใชงานในปจจุบัน เชน การนำเสนอแนวคิด ความนาสนใจ หรือปจจัยที่ทำ

ใหแบรนดประสบความสำเร็จ เปนตน มีมาตรฐานการออกแบบของปนโปรในรูปแบบของ Link in มีรายละเอียดดังน้ี 

     กรอบสีชมพู: จำเปนตองวาง Logo ของบริษัทปนโปรโมช่ันมุมซายบนทุกครั้งของการทำงาน 

     กรอบสีเหลือง: ตัวสินคาจะตองอยูตรงกลางเสมอเพ่ือใหสินคาเดน  

     กรอบสีฟา: จำเปนตองวาง Logo ของ Link in มุมขวาบนทุกครั้งของการทำงาน 
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     กรอบสีแดง: บอกรายละเอียดเก่ียวกับแบรนด เชน ช่ือหรือประวัติของแบรนดน้ัน และจะมีประโยค

ที ่กำหนดวาจำเปนตองใสทุกครั ้งใหเปลี ่ยนแคคำดานหลังอยางเดียวนั ้นก็คือประโยค “เคาทำยังไง …” นอกจากน้ี 

ในการออกแบบและเซฟงานสงของงานประเภท Link in จะมีทั้งหมด 2 ขนาดสำหรับลงเว็ปไซตที่ตางกัน คือ ขนาดแนวตั้ง 

และ แนวนอน 

  บริเวณรอบ ๆ ภาพสินคาใชการละลายฉากหลังแบบ Radial Blur ในโปรแกรม Adobe photoshop 

เพื่อใหโฟกัสตัวสินคามากขึ้น ในการละลายฉากหลังจะไมละลายมากจนเกินไปแคเละลายเพื่อใหรอบขางไมเดนไปมากกวาตัว

สินคาท่ีนำเสนอ 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

รูปท่ี 8 ภาพตัวอยางมาตรฐานการออกแบบของปนโปรในรูปแบบของ Link in ขนาดแนวตั้ง 3334 × 4167 px      

ภาพ: ลลิดากร ธนะนิมิตร 

การออกแบบงานกราฟกประเภท Link in ทางฝายขอมูลจะใหคำสั่งงาน ระบุการใชโทนสีท่ีเปน CI หรือ Corporate 

Identity ของแบรนดนั้น โดยเนนท่ีเครื่องหมายอัญประกาศ “……” ใชสีกับขอความหลักสวนใหญเปนชื่อของแบรนด แลวจงึ

เนนประโยคหรือขอความรอง “เคาทำยังไง…” ดังเชนภาพตัวอยางท่ีเนนสีในคำวา 1 ปขาย 400 ลานแกว ? 

  1.2.3 Give Always ปนนี ้ให เธอ กิจกรรมเพื ่อการบริจาคเปนลักษณะของคอนเทนตท ี ่ม ุ งเนน 

การประชาสัมพันธกิจกรรมเพ่ือสังคม โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือสรางการมีสวนรวมและสงเสริมภาพลักษณท่ีดีของแบรนด  

          กรอบสีชมพู: จำเปนตองวาง Logo ของบริษัทปนโปรโมชั่นมุมซายบนทุกครั ้งของการทำงาน  

โดยงานน้ีจะมี Logo ของบริษัทปนโปรโมช่ันสองแบบในการเซฟงานก็ตองเซฟท้ังสองแบบ 

          กรอบสีเหลือง: ตัวสินคาจะตองอยูตรงกลางเสมอเพ่ือใหสินคาเดน  
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          กรอบสีฟา: จัดวาง Logo ของ Give มุมขวาบนทุกครั้ง โดยสญัลักษณรูปมือใน Logo ตองเปลีย่นสี

ใหสอดคลองกับครึ่งวงกลมท่ีวางหลังขอความหลัก เชน วงกลมสีชมพู สัญลักษณรูปมือก็ตองเปนสีชมพูเชนกัน 

          กรอบสีแดง: บอกรายละเอียดเก่ียวกับการบริจาคโดยตองใหคำวา “บริจาค” ใหญท่ีสดุลองลงมา

ดวยสิ่งของน้ัน ๆ ท่ีตองการเสนอใหบริจาค 

          กรอบสีเขียว: บอกรายละเอียดเก่ียวกับการบริจาคเพ่ือประโยชนดานใด เชน ชวยลดขยะ ชวยลด

โลกรอน ชวยใหเด็กกำพรา เปนตน กรอบของขอความน้ีตองมีสีท่ีตรงขามกับครึ่งวงกลมเพ่ือเนนใหขอความน้ีเดน  

         โทนสีท่ีใชในงานออกแบบใชสีโทน Pastel เปนสวนใหญเพราะเน่ืองจากงานออกแบบอ่ืนของบริษัท

ปนโปรโมช่ันมีสีท่ีหลากหลายและไปในทางโทนเขม งานน้ีจึงใชสีท่ีเบาลงมาเพ่ือผอนคลายอารมณของผูชม และสิ่งสำคัญคือ

ตองทำการเบลอโลโกของผลิตภัณฑกอนการเผยแพรทุกครั้งเพ่ือไมใหผิดวัตถุประสงคของงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 9 ภาพตัวอยางมาตรฐานการออกแบบของปนโปรในรูปแบบของ Give Always ขนาดแนวตั้ง 1600 × 2000 px 

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิตร 

   2. แนวทางออกแบบสื่อกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน 

       งานที่จัดอยูในกลุมภารกิจพิเศษเปนลักษณะงานที่มิไดถูกกำหนดไวลวงหนา โดยมีความยืดหยุนตามความ

ตองการของทีมกราฟกและทีมผลิตคอนเทนต เพ่ือสนับสนุนและปรับปรุงช้ินงานในองคประกอบตาง ๆ ใหสอดคลองกับความ

ตองการของลูกคา ตัวอยางของภารกิจดังกลาว ไดแก การจัดวางภาพสำหรับสื่อแสดงผล (Screen Placement) การปรับแตง

ภาพ (Retouching) และการตัดแยกภาพ (Di-Cut) ท้ังน้ี ในทุกแนวทางดำเนินงานมีการประยุกตใชเทคโนโลยีปญญาประดิษฐ 

(Generative AI) เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพดานความสะดวกและความรวดเร็วในการปฏิบัติงาน 

      การออกแบบ Artwork ในสวนของงานที่เปนภารกิจหลักผูจัดทำไดเลือกใชโปรแกรมที่มีความเหมาะสมในดาน

การตัดตอและแกไขภาพดวยเทคโนโลยี Generative AI คือโปรแกรม Adobe photoshop ใชสำหรับออกแบบงาน Affiliate 

(การลดราคาและการนำเสนอสินคาวางตลาดใหม) รวมถึงการออกแบบ Infographic ซึ่งโปรแกรมนี้เหมาะสำหรับการแกไข
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เรื่องของสีและโครงงานของเงาไดดีสามารถปรับขนาดและสรางสรรคองคประกอบการจัดการไดคอนขางหลากหลายจึงเหมาะ

กับการออกแบบงานในสวนของงานท่ีเปนภารกิจหลัก สวนการใชโปรแกรม Adobe Illustrator ในการออกแบบมีท้ังออกแบบ

ในสวนของงานที่เปนภารกิจหลัก เชน Seemore และงานที่เปนภารกิจพิเศษ เชน งานออกแบบ POV ของเพจลูกคุณหนู  

ซึ่งการออกแบบในโปรแกรมนี้สวนใหญเปนการสรางกราฟกประเภทเวกเตอร (Vertor) ที่ตองใชความคิดสรางสรรคและเวลา

ในการออกแบบเวกเตอรโปรแกรมนี้จึงใหประสิทธิภาพไดดีในดานการสรางและจัดวางเวกเตอร โดยรายละเอียดของภารกิจ 

มีดังตอไปน้ี 
 

     2.1 การจัดวางภาพสำหรับสื่อแสดงผล (Screen Placement) 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 10 ภาพสินคาและคำสั่งงานประเภทงาน Topic หมวดสินคาเครื่องหนังและกระเปา 

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิตร 

 การออกแบบชิ ้นงานประเภท Topic ฝายคอนเทนตจะจ ัดเตรียมภาพประกอบและรายละเอียดของงาน  

โดยผูออกแบบสามารถคัดเลือกและประยุกตใชภาพที่ไดรับตามความเหมาะสมของบริบทงาน ทั้งนี้ หากพบวาภาพที่ไดรับ 

ไมสามารถจัดวางใหเกิดความเหมาะสมดานองคประกอบภาพไดอยางมีประสิทธิภาพ ผูออกแบบสามารถประสานงานกับ 

ฝายคอนเทนตเพ่ือขอรับภาพเพ่ิมเติมได  กรณีท่ีจำนวนภาพมีจำกัด ทีมกราฟกอาจจำเปนตองจัดหาทรัพยากรภาพเพ่ิมเติมดวย

ตนเอง โดยเฉพาะในสวนของพ้ืนหลัง ซึ่งตองคำนึงถึงความสอดคลองกับอัตลักษณของแบรนด (Brand Identity) เปนสำคัญ  
 

     2.2 การปรับแตงภาพ (Retouching) แนวทางการปรับแตงภาพ (Retouching) สำหรับตำแหนงกราฟกของ

เพจปนโปร มุงเนนการยกระดับคุณภาพของภาพใหสอดคลองกับมาตรฐานการสื่อสารแบรนดและความตองการเชิงพาณิชย 

โดยครอบคลุมขอบขายงานสำคัญ ไดแก  การปรับเปลี่ยนรูปแบบสินคาในภาพ เพ่ือเพ่ิมความเหมาะสมดานองคประกอบและ
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การนำเสนอ  การปรับแกและลบองคประกอบที่ไมจำเปน อันอาจรบกวนการรับรูของผูบริโภค  การปรับแตงภาพอาหาร 

เพ่ือลบขอบกพรอง เชน รอยตำหนิหรือความไมสมบูรณของพ้ืนผิวอาหาร  การปรับแกคาสีของช้ินงานสินคาใหมีความถูกตอง

และสอดคลองกับอัตลักษณของแบรนด และ  การเบลอหรือปกปดขอความบนบรรจุภัณฑท่ีไมตองการใหปรากฏในสื่อเผยแพร 

ทั้งน้ีแนวทางดังกลาวตองคำนึงถึงความสมจริงของภาพความนาเชื่อถือของขอมูลและจริยธรรมในการสื่อสารภาพ เพื่อใหเกิด

ประสิทธิภาพสูงสุดในการถายทอดสารและสรางการรับรูแกกลุมเปาหมาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 11 ภาพผลงานการปรับแตงภาพ (Retouching) จุดบกพรองของเคก 

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิตร 
 

     2.3 การตัดแยกภาพ (Di-Cut) แนวทางการตัดแยกภาพ (Di-Cut) สำหรับตำแหนงกราฟกของเพจปนโปร  

มีวัตถุประสงคเพ่ือเพ่ิมความชัดเจนของวัตถุและยกระดับคุณภาพการสือ่สารเชิงภาพใหมีประสิทธิภาพ โดยครอบคลุมขอบขาย

งานสำคัญ ไดแก การตัดแยกภาพยานยนตไฟฟา (EV Car) สำหรับคอนเทนตดานยานยนตซึ่งตองคงรายละเอียดของรูปทรง 

แสง และเงาอยางถูกตอง การตัดแยกภาพบุคคลพรอมลบองคประกอบที่ไมจำเปน เพื่อเนนตัวแบบและลดสิ่งรบกวนสายตา 

การตัดแยกและปรับแตงภาพสินคาเครื่องหนังและกระเปา โดยใหความสำคัญกับพ้ืนผิวและรายละเอียดของวัสดุ  การตัดแยก

ภาพผลิตภัณฑทำความสะอาดรางกาย ซึ่งตองคงความสะอาดและความนาเชื่อถือของภาพลักษณสินคา และการตดัแยกภาพ

สินคาเครื ่องประดับอัญมณี ที ่ต องรักษาความแวววาวและมิติของแสงสะทอนอยางเหมาะสม ทั ้งนี ้ แนวทางทั ้งหมด 

ควรดำเนินการภายใตหลักความสมจริง ความประณีตและความสอดคลองกับอัตลักษณของแบรนดเพื่อใหเกิดประสิทธิผล

สูงสุดในการนำเสนอเน้ือหาเชิงพาณิชย 
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รูปท่ี 12 ภาพสินคาประเภทเครื่องประดับอัญมณีท่ีผานการทำ Di – cut  

ภาพ: ลลดิากร ธนะนิมิตร 
 

 3. การประเมินรับรอง  

    แนวทางการออกแบบกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน กรณีศึกษาเฟสบุกเพจปนโปร  

ผานการประเมินรับรองโดยใชความคิดเห็นของผูเชี ่ยวชาญเปนผู ใหขอมูลสำคัญ ประกอบดวย อาจารยผู สอนวิชาทาง 

การออกแบบกราฟก จำนวน 2 คน อาจารยผูสอนวิชาสื่อสารการตลาด จำนวน  2 คน และผูบริหารสายงานการผลิตเนื้อหา

บนสื ่อสังคมออนไลน จำนวน 4 คน รวมทั ้งสิ ้น 8 ทาน เครื ่องมือที ่ใชคือ เเบบสอบถามเพื ่อประเมินรับรองแนวทาง 

การออกแบบกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญและผูมีสวนเกี่ยวของ 

ตอแนวทางการออกแบบกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน ดังขอมูลในตารางท่ี 1 
 

ตารางท่ี 1 แสดงผลการประเมินรับรองแนวทางการออกแบบกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน 

รายละเอียดหัวขอการประเมินรับรอง 
คาสถิติ 

จำนวนผูตอบ x S.D. 

1. รูปแบบการนำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท ปนโปรโมช่ัน จำกัด 

    1.1 งานออกแบบเพ่ืองาน Affiliate Marketing 8 4.75 0.46 

    1.2 งานออกแบบกราฟกเพ่ือสนับสนุน SEO /Website 8 4.75 0.46 

2. แนวทางออกแบบสื่อกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน 

    2.1 การจัดวางภาพสำหรับสื่อแสดงผล (Screen Placement) 8 4.50 0.53 

    2.2 การปรับแตงภาพ (Retouching) 8 4.25 0.71 

    2.3 การตัดแยกภาพ (Di-Cut) 8 4.50 0.76 

ผลเฉลี่ยรวม 8 4.55 0.40 

 จากตารางที่ 1 แสดงผลการประเมินรับรองแนวทางการออกแบบกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคม

ออนไลน จากความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญ พบวาแนวทางการออกแบบกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน

แนวทางหลักสำคัญ 2 ประการ ขอ 1 รูปแบบการนำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท ปนโปรโมชั่น จำกัด ประกอบดวยงาน

ออกแบบเพ่ืองาน Affiliate Marketing อยูในระดับมากท่ีสุด (x = 4.75, S.D. = 0.46) และงานออกแบบกราฟกเพ่ือสนับสนุน 

SEO /Website อยูในระดับมากที่สุด (x = 4.75, S.D. = 0.46) ขอ 2 แนวทางออกแบบสื่อกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมช่ัน
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บนสื่อสังคมออนไลน ประกอบดวยการจัดวางภาพสำหรับสื่อแสดงผล (Screen Placement) อยูในระดับมาก (x = 4.50, 

S.D. = 0.53) การปรับแตงภาพ (Retouching) อยูในระดับมาก (x = 4.25, S.D. = 0.71)  การตัดแยกภาพ (Di-Cut) อยูใน

ระดับมาก (x = 4.50, S.D. = 0.76)  โดยสรุปผลเฉลี่ยรวมอยูในระดับมาก (x = 4.55, S.D. = 0.40) 

 

สรุปผลและอภิปรายผลการวิจัย 

ผลการศึกษาแนวทางการออกแบบกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน กรณีศึกษาเฟสบุกเพจ  

ปนโปร พบวา การออกแบบกราฟกเพ่ือการนำเสนอโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลน มแีนวทางหลักสำคัญ 2 ประการท่ีจะทำให

แนวทางการออกแบบกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลนมีความสมบูรณ  ประการแรกคือรูปแบบการ

นำเสนอดิจิทัลคอนเทนตของบริษัท ปนโปรโมชั่น จำกัด ประกอบดวยงานออกแบบเพื่องาน Affiliate Marketing และงาน

ออกแบบกราฟกเพื่อสนับสนุน SEO /Website  สอดคลองกับการศึกษา Salsabila et al. [11] ที่ชี้ใหเห็นวา การออกแบบ

กราฟกเปนองคประกอบสำคัญในการสื่อสารคุณคาและเนื้อหาทางการตลาดบนแพลตฟอรมดิจิทัล โดยเฉพาะสื่อสังคม

ออนไลน ซึ่งสามารถสรางความสัมพันธระหวางแบรนดกับผูบริโภค และเพิ่มความภักดีตอแบรนดได อีกทั้งยังสอดคลองกับ

การศึกษาของ Tazkia และ Fahriel [12]  ที่พบวาการใชสื่อสังคมออนไลนในธุรกิจออกแบบกราฟกเปนกลไกสำคัญในการ

สรางการรับรูแบรนด การมีสวนรวมของผูบริโภค และการเพิ่มโอกาสทางธุรกิจผานกลยุทธ e-marketing อีกทั้งยังพบวาผล

การศึกษาของ Onchuen, C., Suksaset, P., & Phanbut, S. [13] ท่ีระบุวาการออกแบบกราฟกสำหรับสื่อดิจิทัลตองคำนึงถึง

ลักษณะของแพลตฟอรมที่ใชเผยแพร เชน ขนาดของภาพ รูปแบบการนำเสนอ และพฤติกรรมการใชงานของผูใช เพื่อใหสื่อ

สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ การออกแบบกราฟกในยุคดิจิทัลจึงไมไดมุงเนนเพียงความ

สวยงามของงานออกแบบเทานั้น แตยังตองคำนึงถึงประสิทธิภาพในการสื่อสาร ความเหมาะสมของเนื้อหากับแพลตฟอรม 

และความสามารถในการดึงดูดความสนใจของผูรับสารในสภาพแวดลอมของสื่อออนไลนท่ีมีการแขงขันสูง  

 ประการที่สอง คือแนวทางออกแบบสื่อกราฟกเพื่อการนำเสนอโปรโมชั่นบนสื่อสังคมออนไลน ประกอบดวยการจัด

วางภาพสำหรับสื่อแสดงผล การปรับแตงภาพและการตดัแยกภาพ สอดคลองกับการศึกษาของ Zhang and Rungsuk [14] ท่ี

อธิบายวา การพัฒนาของสื่อดิจิทัลไดสงผลใหแนวทางออกแบบกราฟกตองผสมผสานเทคนิคการจัดองคประกอบภาพ การ

ปรับแตงภาพ และการใชเทคโนโลยี เพ่ือใหสอดคลองกับพฤติกรรมผูบริโภคในยุคสื่อใหม อีกท้ังยังสอดคลองกับการศึกษาของ 

Alshorman et al. [15]  ซึ่งพบวา องคประกอบของการออกแบบกราฟกบนสื่อสังคมออนไลน เชน การจัดวางองคประกอบ

ภาพ ความสมดุล และความชัดเจนของภาพ สงผลโดยตรงตอระดับการมีสวนรวมของผูใชงาน  

 โดยสรุป ผลการวิจัยครั้งนี้สะทอนใหเห็นวา การออกแบบกราฟกในบริบทของสื่อสังคมออนไลนมิไดมีบทบาทเพียง

ในเชิงสุนทรียภาพ หากแตเปนกลไกเชิงกลยุทธที่สำคัญในการขับเคลื่อนการสื่อสารการตลาดดิจิทัลในหลากหลายมิติ ทั้งใน

ดานการสนับสนุน Affiliate Marketing และการเพ่ิมประสทิธิภาพของ SEO/Website อันสงผลตอการเขาถึงและการรับรูของ

ผูบริโภคอยางเปนรูปธรรม  ในแนวทางออกแบบกราฟกท่ีประกอบดวยการจัดวางภาพ การปรับแตงภาพ และการตัดแยกภาพ 

ถือเปนองคประกอบพื้นฐานที่มีบทบาทสำคัญในการยกระดับคุณภาพของการนำเสนอเนื้อหาเชิงโปรโมช่ัน โดยชวยเพิ่มความ

นาสนใจ ความชัดเจนของสาร และกระตุนการมีสวนรวมของผูบริโภคไดอยางมีนัยสำคัญ การออกแบบกราฟกจึงควรถูก

พิจารณาในฐานะเครื่องมือเชิงยุทธศาสตรท่ีบูรณาการท้ังดานความคิดสรางสรรค เทคโนโลยี และการตลาดเขาดวยกัน เพ่ือให

สอดคลองกับพฤติกรรมผูบริโภคและแนวโนมการสื่อสารในยุคดิจิทัลท่ีมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว 
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ขอเสนอแนะ 

 1. หนวยงานหรือองคกรที่ดำเนินงานดานการตลาดบนสื่อสังคมออนไลนควรนำแนวทางการออกแบบกราฟกไป

ประยุกตใชในเชิงกลยุทธ โดยใหความสำคัญกับการบูรณาการแนวทางออกแบบ ไดแก การจัดวางภาพ การปรับแตงภาพ และ

การตัดแยกภาพ เขากับวัตถุประสงคทางการตลาด เชน การสงเสรมิ Affiliate Marketing และการสนับสนุน SEO/Website 

เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการเขาถึงและการมีสวนรวมของผูบริโภค นอกจากนี้ ควรพัฒนาศักยภาพของบุคลากรดานกราฟกให

สามารถใชเทคโนโลยีดิจิทัลและเครื่องมือสมัยใหม เชน โปรแกรมออกแบบขั้นสูงและ Generative AI เพื่อยกระดับคุณภาพ

และความรวดเร็วในการผลิตชิ้นงาน ตลอดจนกำหนดแนวปฏิบัติมาตรฐาน (Guidelines) ที่สอดคลองกับอัตลักษณของแบ

รนด เพ่ือใหการสื่อสารมีความเปนเอกภาพและมีประสิทธิผลสูงสุด 

 2. การวิจัยในอนาคตควรขยายขอบเขตการศึกษาไปยังแพลตฟอรมสื่อสงัคมออนไลนอ่ืน ๆ เชน Instagram, TikTok 

หรือ YouTube เพื่อเปรียบเทียบรูปแบบและประสิทธิภาพของการออกแบบกราฟกในบริบทที่แตกตางกัน รวมทั้งควรศึกษา

เชิงทดลอง (Experimental Research) เพื ่อวัดผลกระทบขององคประกอบการออกแบบ เชน สี รูปแบบตัวอักษร หรือ

องคประกอบภาพ ตอพฤติกรรมผูบริโภคอยางเปนรูปธรรม นอกจากนี้ ควรมีการบูรณาการกรอบแนวคิดทางทฤษฎี เชน การ

สื่อสารเชิงภาพ (Visual Communication) หรือพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) เพื่อยกระดับความลุมลึกทาง

วิชาการ ตลอดจนศึกษาบทบาทของเทคโนโลยีใหม เชน ปญญาประดิษฐ (AI) และระบบอัตโนมัติ ในการสนับสนุนแนวทาง

ออกแบบกราฟก เพ่ือใหสอดคลองกับแนวโนมของอุตสาหกรรมดิจิทัลในอนาคต 

            3. นักออกแบบกราฟกควรออกแบบสื่อใหตอบสนองตอวัตถุประสงคทางการตลาดควบคูกับการสื่อสารขอมูล

โปรโมชั่นใหชัดเจนและนาสนใจ ผูปฏิบัติงานควรศึกษาลักษณะเฉพาะของแตละแพลตฟอรมสื่อสังคมออนไลน เพื่อออกแบบ

สื่อใหเหมาะสมกับพฤติกรรมผูบริโภค นอกจากนี้ควรพัฒนาทักษะดานการจัดวางองคประกอบภาพ การปรับแตงภาพ และ

การตัดแยกภาพ เพ่ือเพ่ิมคุณภาพและความเปนมืออาชีพของสื่อดิจิทัลรวมถึงการเขาถึงและการมีสวนรวมของผูบริโภค อีกท้ัง

สถาบันการศึกษาสามารถใชเปนแนวทางพัฒนาหลักสูตรดาน Graphic Design และ Digital Marketing ใหสอดคลองกับการ

ทำงานจริงในยุคดิจิทัล และชวยสรางมาตรฐานการออกแบบสื่อโปรโมช่ันบนสื่อสังคมออนไลนไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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