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บทคดัยอ่ 
 

งานวจิยัครัง้นี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อวเิคราะหเ์ครอืขา่ยทางสงัคมและคน้หาผูม้อีทิธพิลดา้นภาพยนตรบ์นทวติ
เตอร ์โดยการประยุกตใ์ชท้ฤษฎกีราฟและค่าความเป็นจุดศนูยก์ลาง 

ผูว้จิยัไดท้ าการเกบ็รวมรวมขอ้มลูการทวตีเกีย่วกบัภาพยนตรท์ีเ่ขา้ฉายในประเทศไทย ในช่วง กุมภาพนัธ ์
2561 ถงึ พฤษภาคม 2561 มขีอ้มลูการทวตีทัง้หมด 84,663 ครัง้ การรทีวตี 2,536,270 ครัง้ การเมนชนั 3,402 การรี
พลาย 2,870 ครัง้  และจ านวนบญัชผีูใ้ชง้านทวติเตอรท์ัง้หมด 369,396 บญัช ี  จากนัน้ท าการวเิคราะหเ์ครอืขา่ยทาง
สงัคมดว้ยทฤษฎกีราฟแบบมทีศิทางและกราฟแบบไมม่ทีศิทาง และท าการค านวณค่าความเป็นจุดศนูยก์ลางเพื่อจดั
อนัดบัผูม้อีทิธพิลดว้ยค่า In-degree และ Betweenness แลว้จงึท าการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรดว้ยเทคนคิ 
การหาค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธเ์พยีรส์นั การหาค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธส์เปียรแ์มน และการทดสอบค่าท ี เพื่อศกึษา
ความมอีทิธพิลของจ านวนทวตีต่อรายไดข้องภาพยนตร ์

ผลการศึกษา จากการจ าลองเครือข่ายทางสงัคมด้วยทฤษฎีกราฟ แสดงให้เหน็การเชื่อมโยงกนัเป็นกลุ่ม
จ านวน 15,954 กลุ่ม และขนาดของกลุ่มจะสมัพนัธก์บัจ านวนการทวตีของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นจุดศนูยก์ลางของกลุ่มนัน้ๆ ผล
การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างตัวแปร พบว่าจ านวนทวีตมีความสมัพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนักบัรายได้ของ
ภาพยนตร์ในระดบัมาก และจ านวนทวีตของผู้มีอิทธิพลที่เป็นบุคคลทัว่ไปมีแนวโน้มที่จะมีอิทธิพลต่อรายได้ของ
ภาพยนตรม์ากกว่าจ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นองคก์ร  
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Abstract 

 
This research aims to analyze the social networks and identify movies influencers on Twitter by 

applying graph theory and centrality scores. 
The researcher collected tweets related to movies that were released in Thailand from February 2018 

to May 2018. There were 84,663 tweets, 2,536,270 retweets, 3,402 mentions, 2,870 replies and 369,396 
accounts in total. Then the researcher analyzed social networks with directed and un-direct graphs. The 
researcher calculated the centrality scores to rank influencers by In-degree and Betweenness scores and 
statistically analyzed by spatial statistics inference using correlation analysis (Pearson Product Moment 
Correlation and Spearman’s correlation coefficient) and applied Independent Samples T-Test to study the 
influence of tweets on movie revenues. 

The result of social network simulation with graph theory shows the connection as a group of 15,954 
groups and the size of the group is related to the number of tweets of users that are the center of each group. 
The result of correlation analysis shows the number of tweets is highly correlated with movie revenues. In 
addition, the number of tweets created by an individual account is more likely to influence movie revenues than 
the number of tweets created by a corporate account. 
 
Keywords: Identifying Movies Influencers, Social Network Analysis, Twitter network analysis 
 
1. บทน า 

ปัจจุบนัคนไทยมคีวามนิยมใชเ้ครอืขา่ยสงัคมออนไลน์เพื่อจุดประสงคใ์นดา้นต่าง ๆ อาท ิดา้นการตดิต่อสือ่สาร 
การท าความรูจ้กั การแบ่งปันรูปภาพ วดิโีอ การแสดงอารมณ์ ความรูส้กึและความคดิเหน็ต่อประเดน็หรอืสถานะการณ์
ต่าง ๆ เป็นตน้  โดยจะเหน็ไดจ้ากสถติกิารใชง้านเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ในช่วงตลอดปี 2560 ดงันี้ เฟสบุ๊ค (Facebook) 
คนไทยนิยมใช้เฟสบุ๊คเป็นอนัดบั 8 ของโลก มผีู้ใช้งาน 49 ล้านคน เพิม่ขึน้จากปีก่อนหน้า 4% ส่วน อนิสตราแกรม 
(Instagram) มผีูใ้ชง้านคนไทย 13 ลา้นคน เพิม่ขึน้จากปีก่อนหน้า 24% และ ทวติเตอร ์(Twitter) มผีูใ้ชง้านคนไทย 12 
ลา้นคน เพิม่ขึน้จากปีก่อนหน้าถงึ 33% 

จากสถติจิะเหน็ว่า ทวติเตอร ์ซึง่เป็นเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ประเภทไมโครบลอ็ก (Micro Blogging)  มสีถติิ
การใชง้านเพิม่ขึน้มากเป็นอนัดบัหนึ่ง แสดงใหเ้หน็ว่าทวติเตอรไ์ดร้บัความนิยมจากคนไทยเพิม่สงูขึน้มาก โดยลกัษณะ
การใชง้านของ ทวติเตอร ์ คอื ผูใ้ชง้านจะท าการทวตีลงิก ์รปูภาพ วดิโีอ หรอืขอ้ความทีม่คีวามยาวไม่เกนิ 280 ตวัอกัษร 
ลงไปในไทมไ์ลน์ของตนเอง เพื่อใหผู้ต้ดิตามไดอ้่านหรอืเพื่อแสดงความรู้สกึ ทศันคตแิละความคดิเหน็ต่อเรื่องใดเรื่อง
หนึ่ง จากนัน้จะเกดิการรทีวตีขอ้ความจากผูต้ดิตามเพื่อเผยแพร่ขอ้ความนัน้ ๆ ต่อไปยงัไทมไ์ลน์ของผูต้ดิตามเอง และ
จะมกีารรพีลายเพื่อตอบกลบัแสดงความคดิเหน็ ท าใหเ้กดิการกระจายของขอ้มูลไปเป็นวงกวา้ง ดว้ยเหตุนี้จงึมกีารใช้
ทวิตเตอร์เป็นช่องทางในการเผยแพร่ขอ้มูล ข่าวสาร การท ากิจกรรมการสื่อสารการตลาด และการโฆษณาสนิค้าที่
หลากหลาย ตวัอย่างเช่น อาหาร เครื่องส าอาง หรอืแมก้ระทัง่อสงัหารมิทรพัย ์ดว้ยการว่าจา้งผูม้อีทิธพิลในทวติเตอร ์ให้
ท าการทวตีขอ้ความทัง้ในแง่ของการรวีวิและการแสดงความคดิเหน็ส่วนตวัต่อสนิคา้และบรกิาร เพื่อใหเ้กดิการกระจาย
ของขอ้มูล ท าให้ผูใ้ชง้านอื่น ๆ รู้จกัหรอืเกดิความเชื่อมัน่ต่อสนิคา้และบรกิารนัน้ ๆ ปัจจุบนัวธิกีารที่นิยมใชใ้นการวดั
ความเป็นผูม้อีทิธพิลจะวดัจากจ านวนผูต้ดิตาม(Follower) ยิง่มจี านวนผูต้ดิตามเป็นจ านวนมากโอกาสในการถูกจา้งและ
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อตัราค่าจ้างในการจ้างงานกจ็ะยิง่สูงตามไปด้วย ซึ่งการเลอืกว่าจ้างผู้มอีทิธพิลจากจ านวนผู้ติดตามเพยีงอย่างเดยีว 
อาจจะท าใหก้ารกระจายของขอ้มลูไม่ตรงกบักลุ่มเป้าหมายของผูว้่าจา้งได ้ 

ดงันัน้ผูว้จิยัจงึมคีวามสนใจในคน้หาผูม้อีทิธพิลดา้นภาพยนตรบ์นทวติเตอร ์โดยการจ าลองเครอืขา่ยทางสงัคม
ดว้ยทฤษฎกีราฟ เพื่อใหเ้ขา้ใจถงึโครงสรา้งเครอืขา่ยทางสงัคม ลกัษณะความสมัพนัธแ์ละความเชื่อมโยงระหว่างสมาชกิ
ในเครอืข่าย แลว้ท าการคน้หาผูม้อีทิธพิลดว้ยการวดัค่าความเป็นจุดศูนยก์ลาง (Centrality Measure) ซึง่จะเป็นการวดั
จากจ านวนการไดร้บัความสนใจจากสมาชกิในเครอืข่าย คอื การถูกรทีวตีขอ้ความ การถูกรพีลาย และการถูกเมนชนั 
แทนการวดัจากจ านวนผูต้ดิตามเพยีงอย่างเดยีว จากนัน้ท าการวเิคราะหค์วามมอีทิธพิลของจ านวนทวตีต่อรายไดข้อง
ภาพยนตร์ โดยการหาค่าความสมัพนัธ์ระหว่างตัวแปรด้วยค่าสมัประสิทธิส์หสมัพนัธ์เพียร์สนัและค่าสมัประสทิธิ ์
สหสมัพนัธส์เปียรแ์มน ว่ามคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัหรอืไม่ 

2. วตัถปุระสงคใ์นการวิจยั 
2.1 เพื่อศกึษาการใชท้ฤษฎกีราฟจ าลองเครอืขา่ยทางสงัคมบนทวติเตอร์ 
2.2 เพื่อคน้หาผูม้อีทิธพิลทางดา้นภาพยนตรบ์นทวติเตอรด์ว้ยค่าความเป็นจุดศนูยก์ลาง 

3. สมมติุฐานในการวิจยั 
3.1 จ านวนทวตีมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัรายไดข้องภาพยนตร์ 
3.2 จ านวนทวตีของผูใ้ชง้านทวติเตอรม์คีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree  
3.3 จ านวนผูต้ดิตามมคีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree 
3.4 จ านวนเพื่อนมคีวามสมัพนัธก์บัค่า Out-degree 
3.5 ค่า In-degree มคีวามสมัพนัธก์บัค่า Betweenness 
3.6 จ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปมอีทิธพิลต่อรายไดข้องภาพยนตรม์ากกว่าจ านวนทวตีของผู้

มอีทิธพิลทีเ่ป็นองคก์ร 

4. แนวคิด และทฤษฎีพื้นฐานท่ีเก่ียวข้อง 

4.1 แนวคิดเครอืขา่ยทางสงัคม (Social Network)  
Marin และ Wellman (2003) อธิบายถึงความหมายของเครือข่ายทางสงัคม คือ กลุ่มสมาชกิเครือข่าย ที่มี

ความเกีย่วขอ้งเชื่อมโยงกนัโดยมคีวามสมัพนัธแ์ละปฏสิมัพนัธท์างสงัคมในรูปแบบต่างๆ เช่น ความเป็นเพื่อน ญาตพิี่
น้อง ผูร้่วมงาน การพดูคุย การแลกเปลีย่นสารสนเทศ การใหค้วามร่วมมอื การตดิต่อสือ่สารผ่านสือ่สงัคมออนไลน์ การ
ใหค้วามร่วมมอื การอา้งองิผลงานวจิยั เป็นตน้ 

การวเิคราะหเ์ครอืข่ายทางสงัคม หมายถงึ ชุดทฤษฎ ีเครื่องมอืและกระบวนการวจิยัทีช่่วยสรา้งความเขา้ใจ
โครงสรา้งเครอืขา่ยทางสงัคมและความสมัพนัธร์ะหว่างสมาชกิเครอืขา่ยไดด้ขีึน้ โครงสรา้งของเครอืขา่ยสามารถอธบิาย
ได้ในลกัษณะของกราฟ โดยใช้สญัลกัษณ์จุดแทนสมาชกิของเครอืข่าย และเสน้แทนความสมัพนัธ์ ทศิทางของเสน้
เชื่อมโยงสามารถแสดงไดด้ว้ยหวั 

การวดัค่าความเป็นจุดศนูยก์ลาง (Centrality Measure)  
 1) Degree Centrality เป็นการวดัว่าสมาชกิใดบา้งทีเ่ป็นจุดศนูยก์ลางของการเชื่อมโยง ซึง่เป็นต าแหน่งทีม่ี
อทิธพิลสงูสดุในเครอืขา่ย วดัไดจ้ากจ านวนเสน้เชื่อมโยงทัง้หมดทีเ่ชื่อมโยงมาจากสมาชกิอื่น ๆ สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 
กรณี กรณีแรก เป็นความสมัพนัธแ์บบไมม่ทีศิทาง Degree คอืจ านวน เสน้เชื่อมโยงทัง้หมดทีเ่กีย่วขอ้งกบัสมาชกิหนึ่ง 
กรณีทีส่อง เป็นความสมัพนัธแ์บบมทีศิทาง แบ่งไดเ้ป็น In-degree คอื จ านวนเสน้เชื่อมโยงทีม่ทีศิทางเขา้หาสมาชกิ
หนึ่ง และ Out-degree คอืจ านวนเสน้เชื่อมโยงทีม่ทีศิทางออกจากสมาชกิหนึ่ง 
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2) Betweenness Centrality เป็นการวดัว่าสมาชกิใดบา้งทีม่ตี าแหน่งเป็นตวักลางในการเชื่อมโยงระหว่างกลุ่ม
ต่าง ๆ หรอืระหว่างสมาชกิอื่น ๆ 

4.2 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
Erjia Yan และ Ying Ding (2009) ได้จัดท างานวิจัยที่น าค่าความเป็นจุดศูนย์กลางมาใช้ในการวิเคราะห์

เครอืข่ายผูน้ิพนธร์่วม โดยการค านวณค่าความเป็นจุดศูนย์กลางจากความถี่ในการเผยแพร่งานวจิยัของผูน้ิพนธร์่วม 
จากนัน้จงึท าการศกึษาถงึความสมัพนัธร์ะหว่างค่าความเป็นจุดศนูยก์ลางของผูน้ิพนธก์บัจ านวนการอา้งองิในงานวจิยั 
ซึง่ผลลพัธจ์ากการวจิยัพบว่า ค่าความเป็นศูนยก์ลางทัง้ 4 ค่า มคีวามสมัพนัธก์บัจ านวนการอา้งองิอย่างมนีัยะส าคญั 
โดยค่า Degree วดัขอบเขตความร่วมมอืของผูน้ิพนธ ์ค่า Closeness วดัต าแหน่งและระยะความใกลช้ดิของผูน้ิพนธก์บั
ผูน้ิพนธอ์ื่นๆ ค่า Betweenness วดัความส าคญัของผูเ้ขยีนทีม่ต่ีอผูเ้ขยีนอื่นๆ  นอกจากนี้ยงัมขีอ้เสนอแนะเรื่อง
การค านวณค่าความเป็นศูนยก์ลางอย่างค่า Degree ทีย่งัไม่เหมาะสมนัก เนื่องจากเป็นการค านวณจากกราฟแบบไม่มี
ทศิทางท าใหค้่า Degree มคี่าสงูกว่าจ านวนความสมัพนัธท์ีเ่กดิขึน้จรงิ ตวัอย่างเช่น งานวจิยัทีม่ผีูร้่วมนิพนธท์ัง้หมด 10 
คน เมื่อค านวณค่า Degree จะพบว่าผูเ้ขยีนทัง้ 10 คนจะมคี่า Degree เท่ากบั 9 เทยีบเท่ากบัมคีวามสมัพนัธท์ัง้หมด 
45 ความสมัพนัธท์ัง้ทีแ่ทจ้รงิแลว้มเีพยีง 10 เสน้ความสมัพนัธเ์ท่านัน้  

 Francalanci และ Hussain (2015) ได้ท าการวิจัยเพื่อค้นหาผู้มีอิทธิพลและความมีอิทธิพลในด้านการ
ท่องเทีย่ว โดยวเิคราะหจ์ากขอ้มลูในทวติเตอรท์ีม่กีารพดูถงึสถานทีท่่องเทีย่วในภาษาองักฤษและอติาเลีย่น ผลจากการ
วจิยัพบว่า การทีผู่ใ้ชง้านทวติเตอรม์กีารทวตีเกีย่วกบัหวัขอ้ทีห่ลากหลายเป็นจ านวนมาก จะส่งผลใหไ้ดร้บัความสนใจ
จากผูใ้ชง้านทวติเตอรห์ลากหลายกลุ่ม และขอ้ความทีท่วตีจะถูกรทีวตีเป็นจ านวนมาก ส่งผลใหผู้ท้วตีมคีวามเป็นผู้มี
อทิธพิลในเครอืขา่ยทางสงัคม 

Hossain et al. (2007) ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับโครงสร้างสถานะทางเครือข่าย จากข้อมูลการใช้
โทรศพัท์มอืถอืและศกึษาถึงความสามารถในการเผยแพร่ขอ้มูลผ่านเครอืข่ายของกลุ่มบุคคล โดยใชค้่าความเ ป็นจุด
ศูนยก์ลาง 3 ค่าคอื Degree, Betweenness และ Closeness จากการศกึษาพบว่า สมาชกิในเครอืข่ายทีม่คี่า Degree 
สงูจะมอีทิธพิลในดา้นการสรา้งและเผยแพร่ขา่วสารไปยงัผูอ้ื่นไดด้ ีสมาชกิทีม่คี่า Betweenness สงูจะมคีวามคลา้ยคลงึ
กับกลุ่มที่มีค่า Degree สูง และถูกจัดให้เป็นผู้มีอิทธิพลสูง เพราะสมาชิกอื่น ๆในเครือข่ายจ าเป็นต้องพึ่งพาการ
เชื่อมโยงจากสมาชกิกลุ่มนี้ในการสง่ผ่านขอ้มลูในเครอืขา่ย  

Romero et al. (2011) ไดท้ าการศกึษาเรื่องความมอีทิธพิลบนสงัคมออนไลน์ โดยท าการศกึษาจากขอ้มลูการ
ทวตีทีม่ ี URLs (ขึน้ตน้ดว้ย http) ทัง้ 22 ลา้นทวตี 15 ลา้น URLs ดว้ยกราฟแบบไม่มทีศิทาง จากการศกึษาพบวา่ 
ผูใ้ชง้านทวติเตอรท์ีม่คี่า In-degree ซึง่ค านวณจากจ านวนผูต้ดิตามมกัจะเป็นผูท้ีม่ชี ื่อเสยีง แต่ไมม่แีนวโน้มในการเป็นผู้
มอีทิธพิลดา้นการความดงึดดูความสนใจ หรอืท าใหเ้กดิการมปีฏสิมัพนัธก์นัในเครอืขา่ย เช่น การรทีวตี การเมนชนั เป็น
ตน้ 

5. วิธีด าเนินการวิจยั 

5.1 การรวบรวมข้อมูลรายไดข้องภาพยนตรแ์ละข้อมลูการทวีตท่ีใช้ในการวิเคราะห ์ 
ผูว้จิยัท าการรวบรวมขอ้มลูการทวตีเกีย่วกบัภาพยนตรท์ัง้ภาพยนตรไ์ทยและภาพยนตรต่์างประเทศทีเ่ขา้ฉาย

ในประเทศไทย ในช่วงวนันที ่1 กุมภาพนัธ ์2561 ถงึ 18 พฤษภาคม 2561 รวมทัง้หมด 80 เรื่อง โดยเลอืกเฉพาะทวตี
ทีเ่ป็นเป็นภาษาไทยและใชแ้ฮซแทก็ชื่อภาพยนตรเ์ป็นเงื่อนไขในการดงึขอ้มลู ผ่าน Twitter API สามารถจดัเกบ็ขอ้มลู
บญัชผีู้ใชง้านทวติเตอรไ์ด้ทัง้สิน้ 369,396 บญัช ีการทวตี 84,663 ครัง้ การรทีวตี 2,536,270 ครัง้ การเมนชนั 3,402 
ครัง้ และการรีพลาย 2,870 ครัง้ จากนัน้ท าการรวบรวมขอ้มูลรายได้ของภาพยนตร์ทัง้ 80 เรื่อง จากชมรมวจิารณ์
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บันเทิงและ Box Office Mojo ซึ่งเป็นเว็บไซต์ที่รวบรวมรายได้ของภาพยนตร์ โดยเป็นรายได้ที่เกิดขึ้นเฉพาะ 
กรุงเทพมหานคร ปรมิณฑลและเชยีงใหม่ เท่านัน้  

5.2 การวิเคราะหข์้อมูล 

5.2.1 จ าลองเครอืข่ายทางสงัคม 
โดยท าการจ าลองเครอืขา่ยทางสงัคมดว้ย กราฟแบบมทีศิทางทีใ่หน้ ้าหนกัค่า In-degree กราฟแบบมี

ทศิทางทีใ่หน้ ้าหนกัค่า Out-degree และกราฟแบบไมม่ทีศิทางทีใ่หน้ ้าหนกัค่า Betweenness 

5.2.2 ค านวณค่าความเป็นจดุศนูยก์ลางและจดัอนัดบัผูมี้อิทธิพลด้านภาพยนตร ์
โดยค านวณทัง้หมด 3 ค่า คอื ค่า In-degree ค านวณจากการถูกรทีวตี การถูกเมนชนั การถกูรพีลาย ค่า 

Out-degree ค านวณจากจ านวนการรทีวตี การเมนชนั การรพีลาย และค่า Betweenness ค านวณจากจ านวนการเป็น
จุดเชื่อมระหว่างสองจุดศนูยก์ลาง จากนัน้ท าการจดัล าดบัผูม้อีทิธพิลตามค่าความเป็นจุดศนูยก์ลาง 

5.2.3 วิเคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรเพื่อทดสอบสมมุติฐาน 
  5.2.3.1 ท าการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปรดว้ย การค านวณค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์
เพยีรส์นั เพื่อทดสอบ 3 สมมุตฐิาน ดงันี้ สมมุตฐิานที ่1 จ านวนทวตีมคีวามสมัพนัธเ์ชงิบวกกบัรายไดข้องภาพยนตร์ 
สมมุติฐานที่ 5 ค่า In-degree มคีวามสมัพนัธ์กบัค่า Betweenness และสมมุติฐานที่ 6 จ านวนทวตีของผู้ใช้งานทวิต
เตอรท์ีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปมอีทิธพิลต่อรายไดข้องภาพยนตรม์ากกว่าจ านวนทวตีของผูใ้ชง้านทวติเตอรท์ีเ่ป็นองคก์ร 
  5.2.3.2 ท าการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างสองตวัแปรดว้ยการค านวนค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธส์
เปียรแ์มน เพื่อทดสอบ 3 สมมุตฐิาน ดงันี้ สมมุตฐิานที ่2 จ านวนทวตีของผูใ้ชง้านทวติเตอรม์คีวามสมัพนัธก์บัค่า In-
degree สมมุติฐานที่ 3 จ านวนผู้ติดตามมีความสัมพันธ์กับค่า In-degree และ สมมุติฐานที่ 4 จ านวนเพื่อนมี
ความสมัพนัธก์บัค่า Out-degree 
  5.2.3.3 ท าการเปรยีบเทยีบค่าเฉลีย่ ดว้ยการทดสอบค่าท ี(t-test) เพื่อทดสอบสมมุตฐิานที ่6 จ านวน
ทวีตของผู้มอีิทธพิลที่เป็นบุคคลทัว่ไปมอีทิธพิลต่อรายได้ของภาพยนตร์มากกว่าจ านวนทวตีของผู้มอีทิธิพลที่เป็น
องคก์ร 

6. ผลการวิจยั 

6.1 ขอ้มูลภาพยนตรแ์ละขอ้มลูการทวีตเก่ียวกบัภาพยนตรท่ี์เข้าฉายในประเทศไทย 
 จากการรวบรวมขอ้มลูภาพยนตรท์ีเ่ขา้ฉายในประเทศไทยทัง้หมด 80 เรื่อง พบว่าภาพยนตรท์ีไ่ดร้บัความนยิม
มากเป็นอนัดบัที ่ 1 คอื ภาพยนตรเ์รื่อง Avengers: Infinity War มรีายไดส้งูถงึ 419.21 ลา้นบาท อนัดบัที ่ 2 คอื 
ภาพยนตรเ์รื่อง Black Panther มรีายได ้278.89 ลา้นบาท สว่นภาพยนตรท์ีไ่ดร้บัความนิยมน้อยทีส่ดุ คอื ภาพยนตร์
ไทยเรื่อง เพื่อน เราและนาย มรีายไดเ้พยีง 4,930 บาท ขอ้มลูการทวตีเกีย่วกบัภาพยนตรท์ัง้หมด 80 เรื่อง 176 แฮช
แทก็ บญัชผีูใ้ชง้านทวติเตอร ์369,396 บญัช ีการทวตี 84633 ครัง้ การเมนชนั 3,402 ครัง้ การรพีลาย 2,870 ครัง้ และ
การรทีวตีทัง้หมด 2,536,270 ครัง้ โดยภาพยนตรท์ีถู่กทวตีถงึมากทีส่ดุ คอื ภาพยนตรเ์รื่อง Avengers: Infinity War 
จ านวน 32,298 ทวตี และยงัเป็นภาพยนตรท์ีม่จี านวนการรทีวตีมากทีส่ดุอกีดว้ย คอื 1,902,360 ครัง้ สว่นภาพยนตรท์ี่
ถูกทวตีถงึน้อยทีส่ดุคอื ภาพยนตรเ์รื่อง สายลบัโปเกมอน 008 จ านวน 7 ทวตี 

6.2 การจ าลองเครอืข่ายทางสงัคมด้วยทฤษฎีกราฟ 

6.2.1 การจ าลองเครอืข่ายทางสงัคมด้วยกราฟ โดยการให้น ้าหนักท่ีค่า In-degree 
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รปูภาพที ่1 กราฟเครอืขา่ยทางสงัคม โดยการใหน้ ้าหนกัทีค่่า In-degree 
 
 จากการจ าลองเครอืขา่ยทางสงัคมดว้ยกราฟแบบมทีศิทาง และใหน้ ้าหนกัทีค่่า In-degree ซึง่เป็นจ านวนเสน้
เชื่อมโยงขาเขา้ ไดผ้ลลพัธด์งักราฟจากรปูภาพที ่1 พบว่าผูใ้ชง้านทีม่ขีนาดโหนดใหญ่ทีส่ดุ คอื MajorGroup ซึง่จะเกดิ
จากการถูกรทีวตี การถูกเมนชนั และการถูกรพีลาย ซึง่อาจอธบิายไดว้่าการทวตีของ MajorGroup ไดร้บัความสนใจจาก
สมาชกิในเครอืขา่ยเป็นอย่างมาก  

6.2.2 การจ าลองเครอืข่ายทางสงัคมด้วยกราฟ โดยการให้น ้าหนักท่ีค่า Out degree  

 

รปูภาพที ่2 กราฟเครอืขา่ยทางสงัคมโดยการใหน้ ้าหนกัทีค่่า Out-degree 
 

จากการจ าลองเครอืขา่ยทางสงัคมดว้ยกราฟแบบมทีศิทาง และใหน้ ้าหนกัจากค่า Out-degree จงึไดผ้ลลพัธด์งั
กราฟจากรปูภาพที ่ 2 ซึง่พบว่าผูใ้ชง้านทีม่ขีนาดโหนดใหญ่ทีส่ดุคอื filmfanthailand จงึอาจอธบิายไดว้่า ผูใ้ชง้าน
ดงักล่าวมจี านวนเสน้เชื่อมโยงขาออกเป็นจ านวนมาก โดยอาจจะเกดิจากการมปีฏสิมัพนัธก์บัผูใ้ชง้านอื่น โดยการรทีวตี 
เมนชนั และรพีลาย ดงันัน้ผูใ้ชง้าน filmfanthailand จงึถอืเป็นผูท้ีท่ าใหเ้กดิการสง่ต่อขา่วสารจากโหนดทีส่รา้งไปยงั
โหนดอื่น ๆ ต่อไป 
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6.2.3 การจ าลองเครอืข่ายทางสงัคมด้วยกราฟ โดยการให้น ้าหนักท่ีค่า Betweenness 

 

รปูภาพที ่3 กราฟเครอืขา่ยทางสงัคม โดยการใหน้ ้าหนกัทีค่่า Betweenness 
 

จากรปูภาพที ่ 3 ซึง่เป็นกราฟทีจ่ าลองเครอืขา่ยทางสงัคมดว้ยกราฟแบบไมม่ทีศิทางและใหน้ ้าหนกัทีค่่า 
Betweenness พบว่ามลีกัษณะคลา้ยคลงึกนักบักราฟแบบมทีศิทางทีใ่หน้ ้าหนกัค่า In-degree โดยผูใ้ชง้านทีม่ขีนาด
โหนดใหญ่ทีส่ดุคอื MajorGroup เช่นเดยีวกนั  

6.3 ค านวณค่าความเป็นจดุศนูยก์ลางและจดัอนัดบัผูมี้อิทธิพลด้านภาพยนตร ์
 จากการค านวณค่าความเป็นจุดศนูยก์ลางของผูใ้ชง้านทวติเตอรเ์พื่อจดัอนัดบัความเป็นผูม้อีทิธพิลพบว่า 
ผูใ้ชง้านทีม่คี่า In-degree เป็นอนัดบั 1 คอื MajorGroup โดยเป็นของบรษิทั Major Cineplex ซึง่เป็นองคก์รธุรกจิดา้น
การฉายภาพยนตรใ์นประเทศไทย อนัดบั 2 คอื dulcimerxyz เป็นบญัชผีูใ้ชข้องบคุคลทัว่ไป ผูใ้ชง้านทีม่คี่า Out-degree 
สงูเป็นอนัดบั 1 คอื filmfanthailand ซึง่เป็นบญัชผีูใ้ชข้องบคุคลทัว่ไปทีช่ื่นชอบการชมภาพยนตร ์ อนัดบั 2 คอื 
Sahamongkolfilm เป็นบญัชผีูใ้ชข้องบรษิทั สหมงคลฟิลม์ อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั ซึง่เป็นองคก์รธุรกจิดา้นการสรา้ง
ภาพยนตรใ์นประเทศไทย ผูใ้ชง้านทีม่คี่า Betweenness สงูเป็นอนัดบั 1 คอื MajorGroup อนัดบั 2 คอื dulcimerxyz ซึง่
เป็นผูม้ทีีค่่า In-degree สงูเป็นอนัดบัที ่ 1 และ 2  แสดงใหเ้หน็ว่านอกจากจะเป็นผูม้อีทิธพิลดา้นการสรา้งข่าวสารแลว้ 
ผูใ้ชง้านทัง้สองยงัเป็นผูม้อีทิธพิลดา้นการเป็นจุดศนูยก์ลางในการสง่ผ่านขา่วสารระหว่างกลุ่มอกีดว้ย ในขณะที่ 
Sahamongkolfilm ซึง่เป็นผูท้ีม่คี่า Out-degree สงูเป็นอนัดบั 2 กม็คี่า Betweenness สงูเป็นอนัดบั 3 ซึง่หมายถงึวา่ 
นอกจากจะเป็นผูก้ารกระจายขา่วสารแลว้ ยงัเป็นผูม้อีทิธพิลในดา้นการเป็นจุดศนูยก์ลางในการสง่ผ่านขา่วสารระหว่าง
กลุ่มดว้ย 

ท าใหผู้ว้จิยัสามารถจดัอนัดบัผูม้อีทิธพิลดว้ยค่าความเป็นศนูยก์ลางไดด้งันี้ ผูม้อีทิธพิลดา้นการสรา้งและ
เผยแพรข่า่วสาร ท าการจดัอนัดบัจากค่า In-degree พบว่าผูท้ีม่อีทิธพิลอนัดบัที ่ 1 คอื MajorGroup อนัดบัที ่ 2 คอื 
dulcimerxyz สว่นผูม้อีทิธพิลดา้นการเป็นจุดศนูยก์ลางการสง่ผา่นขอ้มลูระหว่างกลุ่มในเครอืขา่ย ท าการจดัอนัดบัจาก
ค่า Betweenness พบว่าผลการจดัอนัดบัมลีกัษณะคลา้ยคลงึกบัผูม้อีทิธพิลดา้นการสรา้งและเผยแพรข่า่วสาร โดยผูม้ี
อทิธพิลสงูสดุสองอนัดบัแรกคอืกลุ่มเดยีวกนั 
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ตารางท่ี 1 ผูม้อีทิธพิลดา้นการสรา้งและเผยแพรข่า่วสาร 5 อนัดบัแรก 
ล าดบั ชื่อผูใ้ชง้านทวติเตอร ์ In-degree 

1 MajorGroup  63,925  
2 dulcimerxyz  43,671  
3 wao_wow  36,926  
4 MintMovie  35,287  
5 9nine0625  34,884  

 
ตารางท่ี 2 ผูม้อีทิธพิลดา้นการเป็นจุดศนูยก์ลางการสง่ผ่านขอ้มลูระหว่างกลุ่ม 5 อนัดบัแรก 

อนัดบั ชื่อผูใ้ชง้านทวติเตอร ์ Betweenness 
1 MajorGroup 0.149674295 
2 dulcimerxyz 0.064018944 
3 Sahamongkolfilm 0.063386919 
4 doonungvonpai 0.045323095 
5 MintMovie 0.043679173 

 

6.3 ผลการทดสอบสมมุติฐาน 
 สมมุติฐานท่ี 1 จ านวนทวตีมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัรายไดข้องภาพยนตร ์ 
ตารางท่ี 3 ความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีกบัรายไดข้องภาพยนตร ์

Number of Tweets 

Movie revenues  

Pearson Correlation Sig. (2-tailed) N 

All Account 0.915 0.000 80 
 
จากตารางที ่ 3  ผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีกบัรายไดข้องภาพยนตร ์  พบว่าค่าสมัประ

สทิธส์หสมัพนัธข์องเพยีรส์นั มคี่า r เท่ากบั 0.915 ผลทีไ่ดแ้ปลความหมายไดว้่า จ านวนทวตีมคีวามสมัพนัธก์บัรายได้
ของภาพยนตรไ์ปในทศิทางเดยีวกนัอยู่ในระดบัมาก และมคี่า Sig. เท่ากบั 0.00 ซึง่น้อยกว่าระดบันยัยะคญัทางสถติทิี่
ระดบั 0.05  จงึสามารถสรุปไดว้่าถา้มกีารทวตีถงึภาพยนตรเ์รือ่งใดเรื่องหนึ่งเป็นจ านวนมาก ภาพยนตรเ์รื่องนัน้ ๆ กม็ี
แนวโน้มทีจ่ะรายไดส้งู และในทางกลบักนัถา้มกีารทวตีถงึภาพยนตรเ์รื่องใดเรื่องหนึ่งน้อยหรอืไมม่กีารทวตีถงึเลย 
ภาพยนตรเ์รื่องนัน้ ๆ กม็แีนวโน้มทีจ่ะไดร้ายไดน้้อย 

 
สมมุติฐานท่ี 2 จ านวนทวตีของผูใ้ชง้านทวติเตอรม์คีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree  

 ในขัน้ตอนน้ีผูว้จิยัท าการแบ่งกลุม่ขอ้มลูเพื่อทดสอบความสมัพนัธอ์อกเป็น  3 ความสมัพนัธ ์ คอื ขอ้มลูการ
ทวตีกบัคา่ In-degree ของผูใ้ชง้านทัง้หมด ขอ้มลูการทวตีกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นองคก์ร และขอ้มลูการ
ทวตีกบัคา่ In-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป ผลการทดสอบสมมุตฐิานเป็นดงันี้  
ตารางท่ี 4 ความสมัพนัธข์องจ านวนทวตีกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทวติเตอร ์
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Number of Tweets 

In-degree  

Spearman's rho Sig. (2-tailed) N 

All Account 0.721 0.000 369,396 

Corporate Account 0.619 0.000 175 

Individual Account 0.719 0.000 369,221 
 
จากตารางที ่4 ผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทวติเตอร ์พบว่า

มคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัมากทัง้ 3 ความสมัพนัธ ์ โดยคูท่ีม่คีวามสมัพนัธก์นัไปในทศิทางเดยีวกนั
มากทีส่ดุ คอื จ านวนทวตีกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทัง้หมด มคี่า r เท่ากบั 0.721 และค่า Sig. เท่ากบั 0.000  คู่ทีม่ ี
ค่าความสมัพนัธก์นัมากเป็นอนัดบัที ่ 2 คอื จ านวนทวตีกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป มคี่า r เท่า 
0.719 ค่า Sig. เท่ากบั 0.000 สว่นคู่ทีม่คี่าความสมัพนัธก์นัน้อยทีส่ดุคอื จ านวนทวตีกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็น
องคก์ร โดยมคี่า r เท่ากบั 0.619 ค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ดงันัน้สามารถสรุปไดว้่าจ านวนทวตีกบัค่า In-degree ของ
ผูใ้ชง้านทวติเตอรม์คีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัมาก อย่างมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่อาจ
อธบิายไดว้า่การทวตีเป็นจ านวนมาก จะท าใหม้โีอกาสถูกรทีวตีหรอืรพีลายเป็นจ านวนมากขึน้ดว้ย และนอกจากนี้จะ
เหน็ว่าความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปมคี่าความสมัพนัธใ์นทางบวก
มากกว่าค่าความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นองคก์ร ซึง่อาจอธบิายไดว้่า ทวตีของ
ผูใ้ชง้านทัง้สองกลุ่มไดร้บัความสนใจจากสมาชกิในเครอืขา่ยทีแ่ตกต่างกนั 

 
สมมุติฐานท่ี 3 จ านวนผูต้ดิตามมคีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree  

ตารางท่ี 5 ความสมัพนัธข์องจ านวนผูต้ดิตามมคีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree 

Number of Followers 

In-degree  

Spearman's rho Sig. (2-tailed) N 

All Account 0.08 0.000 369,396 

Corporate Account 0.195 0.010 175 

Individual Account 0.077 0.000 369,221 
 
จากตารางที ่ 5 ผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนผูต้ดิตามซึง่หมายถงึจ านวนผูใ้ชง้านทวติเตอรท์ี่

ตดิตามผูใ้ชง้านนัน้ ๆ อยู่ (Follower)  กบัค่า In-degree พบว่ามคีวามสมัพนัธก์นัไปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัน้อยทัง้ 
3 ความสมัพนัธ ์ โดยคู่ทีม่คีวามสมัพนัธก์นัไปในทศิทางเดยีวกนัมากทีส่ดุ คอื จ านวนผูต้ดิตามกบัค่า In-degree ของ
ผูใ้ชง้านทีเ่ป็นองคก์ร มคี่า r เทา่กบั 0.195 และค่า Sig. เท่ากบั 0.010  คูท่ีม่คี่าความสมัพนัธก์นัมากเป็นอนัดบัที ่2 คอื 
จ านวนผูต้ดิตามกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นทัง้หมด มคี่า r เท่า 0.08 ค่า Sig. เทา่กบั 0.000 สว่นคู่ทีม่คี่า
ความสมัพนัธก์นัน้อยทีส่ดุคอื จ านวนผูต้ดิตามกบัค่า In-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป ซึง่มคี่า r เท่ากบั 0.077 
ค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ดงันัน้สามารถสรุปไดว้่าจ านวนผูต้ดิตามของผูใ้ชง้านทวติเตอรม์คีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree 
ไปในทศิทางเดยีวกนั แต่อยู่ในระดบัน้อย อย่างมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่อาจอธบิายไดว้่า ค่า In-degree ของ
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ผูใ้ชง้านอาจจะไมไ่ดเ้กดิจากผูต้ดิตามกเ็ป็นได ้ ดงันัน้การมจี านวนผูต้ดิตามเป็นจ านวนมากกไ็มไ่ดห้มายความว่าจะถูกรี
ทวตี เมนชนัหรอืรพีลายเสมอไป 

 
สมมุติฐานท่ี 4 จ านวนเพื่อนมคีวามสมัพนัธก์บัค่า Out-degree  

ตารางท่ี 6 ความสมัพนัธข์องจ านวนเพื่อนมคีวามสมัพนัธก์บัค่า Out-degree 

Number of Friends 

Out-degree  

Spearman's rho Sig. (2-tailed) N 

All Account 0.246 0.000 369,396 

Corporate Account 0.247 0.000 175 

Individual Account 0.246 0.000 369,221 
 
จากตารางที ่ 6 ผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนผูเ้พื่อน (Following) ซึง่หมายถงึจ านวนผูใ้ชง้าน

ทวติเตอรท์ีผู่ใ้ชง้านนัน้ ๆ ตดิตามอยู่ กบัค่า Out-degree พบว่ามคีวามสมัพนัธก์นัไปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัน้อยทัง้ 
3 ความสมัพนัธ ์ โดยคูท่ีม่คีวามสมัพนัธก์นัไปในทศิทางเดยีวกนัมากทีส่ดุ คอื จ านวนเพื่อนกบัค่า Out-degree ของ
ผูใ้ชง้านเป็นองคก์ร มคี่า r เท่ากบั 0.247 สว่นอกี 2 ความสมัพนัธม์ค่ีาสมัประสทิธิส์หสมัพนัธเ์ท่ากนัคอื จ านวนเพื่อนกบั
ค่า Out-degree ของผูใ้ชง้านทัง้หมดและจ านวนเพื่อนกบัค่า Out-degree ของผูใ้ชง้านทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป โดยมคี่า r 
เท่ากบั 0.246 ทัง้ 3 ความสมัพนัธม์คี่า Sig. เท่ากบั 0.00  ดงันัน้สามารถสรุปไดว้่าจ านวนเพื่อนของผูใ้ชง้านทวติเตอรม์ี
ความสมัพนัธก์บัค่า Out-degree ไปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัน้อย อย่างมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่อาจ
อธบิายไดว้า่ ค่า Out-degree ของผูใ้ชง้านอาจจะไม่ไดเ้กดิจากการรทีวตี เมนชนัหรอืรพีลายผูท้ีต่นเองตดิตามอยู ่

 
สมมุติฐานท่ี 5 ค่า In-degree มคีวามสมัพนัธก์บัค่า Betweenness  

ตารางท่ี 7 ความสมัพนัธร์ะหว่างค่า In-degree กบัค่า Betweenness 

In-degree 

Betweenness  

Pearson Correlation Sig. (2-tailed) N 

0.855 0.000 369,396 
 
จากตารางที ่7 ผลการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างค่า In-degree กบัค่า Betweenness ของผูใ้ชง้านทวติเตอร์

มคีวามสมัพนัธก์นัไปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัมาก โดยมคี่า r เท่ากบั 0.855 และมคี่า Sig. เท่ากบั 0.00 ดงันัน้สามารถ
สรุปไดว้่า ค่า In-degree มคีวามสมัพนัธก์บัค่า Betweenness ไปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัมาก อย่างมนียัยะส าคญั
ทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่อาจอธบิายไดว้่าผูท้ีม่คี่า In-degree สงูซึง่ถอืเป็นผูม้อีทิธพิลดา้นการสรา้งข่าวสารแลว้ ยงัมคีา่ 
Betweenness สงูท าใหม้คีวามเป็นผูม้อีทิธพิลดา้นการเป็นศนูยก์ลางในการสง่ผ่านขอ้มลูจากกลุ่มหนึ่งไปยงักลุม่อื่น ๆ 
ในเครอืขา่ยอกีดว้ย 
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 สมมุติฐานท่ี 6 จ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปมอีทิธพิลต่อรายไดข้องภาพยนตรม์ากกว่า
จ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นองคก์ร  

ในขัน้ตอนแรกผูว้จิยัท าการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีกบัรายไดข้องภาพยนตรแ์ละจ านวนการ
ถูกรทีวตีกบัรายไดข้องภาพยนตรข์องผูม้อีทิธพิลดา้นการสรา้งและเผยแพรข่า่วสารทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป 100 อนัดบัแรก
ผลการวเิคราะหเ์ป็นดงันี้ 
ตารางท่ี 8 ค่าความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีและจ านวนการถูกรทีวตีกบัรายไดข้องภาพยนตร์ 

Individual 

Movie revenues  

Pearson Correlation Sig. (2-tailed) N 

Number of Tweets 0.878 0.000 51 

Number of Retweets 0.857 0.000 51 
 
จากตารางที ่8 แสดงใหเ้หน็ว่าผูม้อีทิธพิลประเภทบุคคลทัว่ไป 100 อนัดบัแรก มกีารทวตีเกีย่วกบัภาพยนตร์

ทัง้หมด 51 เรื่อง และผลการทดสอบความสมัพนัธ ์พบว่าจ านวนทวตีและจ านวนการถูกรทีวตีมคีวามสมัพนัธก์บัรายได้
ของภาพยนตรไ์ปในทศิทางเดยีวกนัอยู่ในระดบัมาก โดยมคี่า r เท่ากบั 0.878 ส าหรบัจ านวนทวตี และค่า r เทา่กบั 
0.857 ส าหรบัจ านวนการถูกรทีวตีทัง้ 2 ความสมัพนัธม์คี่า Sig. เท่ากบั 0.00 จงึมคีวามสมัพนัธก์นัอย่างมนียัส าคญัทาง
สถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่สามารถอธบิายไดว้่าถา้ผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบคุคลทัว่ไปมกีารทวตีเกีย่วกบัภาพยนตรเ์รื่องใดเรื่องหนึ่ง
แลว้เกดิการรทีวตีเป็นจ านวนมาก ภาพยนตรก์ม็แีนวโน้มทีจ่ะรายไดส้งู แต่ในทางกลบัถา้ภาพยนตรเ์รื่องใดมจี านวน
การทวตีเป็นจ านวนน้อยหรอืไมม่เีลย อาจจะท าใหเ้กดิการรทีวตีเป็นจ านวนน้อยหรอืไมม่เีลยเชน่กนั กจ็ะมแีนวโน้มทีจ่ะ
ไดร้ายไดน้้อยตามไปดว้ย 

จากนัน้ผูว้จิยัท าการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีกบัรายไดข้องภาพยนตรแ์ละจ านวนการถูกรี
ทวตีกบัรายไดข้องภาพยนตรข์องผูม้อีทิธพิลดา้นการสรา้งและเผยแพรข่า่วสารทีเ่ป็นองคก์ร 100 อนัดบัแรก ผลการ
วเิคราะหเ์ป็นดงันี้ 

 
ตารางท่ี 9 ค่าความสมัพนัธร์ะหว่างจ านวนทวตีและจ านวนการถูกรทีวตีกบัรายไดข้องภาพยนตร์ 

Corporate 

Movie revenues  

Pearson Correlation Sig. (2-tailed) N 

Number of Tweets 0.923 0.000 80 

Number of Retweets 0.872 0.000 80 
 
จากตารางที ่9 แสดงใหเ้หน็ว่าผูม้อีทิธพิลทีป่ระเภทองคก์ร 100 อนัดบัแรก มกีารทวตีเกีย่วกบัภาพยนตรค์รบ

ทัง้ 80 เรื่อง และผลการทดสอบความสมัพนัธ ์พบว่าจ านวนทวตีและจ านวนการถูกรทีวตีมคีวามสมัพนัธก์บัรายไดข้อง
ภาพยนตรไ์ปในทศิทางเดยีวกนัอยู่ในระดบัมาก โดยมคี่า r เท่ากบั 0.923 ส าหรบัจ านวนทวตี และค่า r เท่ากบั 0.872 
ส าหรบัจ านวนการถูกรทีวตีทัง้ 2 ความสมัพนัธม์คี่า Sig. เท่ากบั 0.00 จงึมคีวามสมัพนัธก์นัอยา่งมนียัส าคญัทางสถติทิี่
ระดบั 0.05 ซึง่สามารถอธบิายไดว้่าถา้ผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นองคก์รมกีารทวตีเกีย่วกบัภาพยนตรเ์รื่องใดเรื่องหนึ่งแลว้เกดิ
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การรทีวตีเป็นจ านวนมาก ภาพยนตรก์ม็แีนวโน้มทีจ่ะรายไดส้งู แต่ในทางกลบักนัถา้ภาพยนตรเ์รื่องใดมจี านวนการทวตี
เป็นจ านวนน้อยหรอืไมม่เีลย อาจจะท าใหเ้กดิการรทีวตีเป็นจ านวนน้อยหรอืไม่มเีลยเช่นกนั กจ็ะมแีนวโน้มทีจ่ะได้
รายไดน้้อยดว้ย  

จากนัน้ผูว้จิยัไดท้ าการวเิคราะหเ์พิม่เตมิดว้ยการเปรยีบเทยีบค่าเฉลีย่การถูกรทีวตีระหว่างผูม้อีทิธพิล 100 
อนัดบัแรกทีเ่ป็นองคก์รและบคุคลทัว่ไป เพื่อทดสอบว่ากลุ่มใดมอีตัราการถูกรทีวตีต่อหนึ่งทวตีมากกว่ากนั โดยการ
ทดสอบค่าท ี(t-test) แบบ 2 กลุ่มทีเ่ป็นอสิระต่อกนั (Independent groups) ผลการทดสอบเป็นดงันี้ 
ตารางท่ี 10 การเปรยีบเทยีบค่าเฉลีย่ของจ านวนทวตีระหว่างผูใ้ชง้านประเภทองคก์รและประเภทบุคคลทัว่ไป 

Number of Retweets per tweet N Mean S.D. t sig 

Corporate Account 80 38.42 2393.80 
5.36 0.00 

Individual Account 51 759.19 939310.33 
** นยัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตารางที ่10 ผลการทดสอบค่าท ีพบว่าค่าเฉลีย่การถูกทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นองคก์รมคี่าเท่ากบั 38.42 

แสดงว่าการทวตี 1 ครัง้จะถูกรทีวตีประมาณ 38 ครัง้ ค่าเฉลีย่การถูกรทีวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปมคี่าเท่ากบั 
795.19 แสดงว่าการทวตี 1 ครัง้ จะถูกรทีวตีประมาณ 759 ครัง้ สว่นค่า t เท่ากบั 5.36 และ Sig. เท่ากบั 0.00 ดงันัน้จงึ
สามารถสรุปผลไดว้่า อตัราการถูกรทีวตีของผูม้อีทิธพิลทัง้สองกลุ่มมคีวามแตกต่างกนัอย่างมนียัยะส าคญัทางสถติทิี่
ระดบั 0.05 นอกนัน้ไม่ต่างกนั และผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปมอีตัราการถูกรทีวตีต่อหนึ่งทวตีมากกว่าผูม้อีทิธพิลที่
เป็นองคก์ร ซึง่ท าใหเ้กดิการกระจายขอ้มลูในเครอืขา่ยไดด้กีว่า และเมื่อจ านวนการรทีวตีมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทาง
เดยีวกนักบัรายไดข้องภาพยนตรใ์นระดบัมาก แสดงใหเ้หน็ว่าจ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปมแีนวโน้มที่
จะมอีทิธพิลต่อรายไดข้องภาพยนตรม์ากกว่า 

ดงันัน้จงึปฏเิสธ ปฏเิสธ H0 และยอมรบั H1 โดยสามารถสรุปไดว้า่จ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป
มแีนวโน้มทีจ่ะมอีทิธพิลต่อรายไดข้องภาพยนตรม์ากกว่าจ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นองคก์ร 

7. สรปุผล อภิปรายและข้อเสนอแนะ 

7.1 สรปุผลการวิจยั 
จากวตัถุประสงคแ์ละค าถามของการวจิยั สามารถสรุปผลการศกึษาไดด้งันี้ 

7.1.1 วิเคราะหเ์ครอืข่ายทางสงัคมด้วยการจ าลองเครอืข่ายด้วยทฤษฎีกราฟ  
จากการจ าลองเครอืขา่ยทางสงัคมดว้ยทฤษฎกีราฟ ทัง้หมด 3 กราฟ คอื กราฟแบบมทีศิทางทีใ่หน้ ้าหนกัทีค่่า In-

degree ซึง่เป็นจ านวนเสน้เชือ่มโยงขาเขา้ แสดงใหเ้หน็ถงึเครอืขา่ยทางสงัคมที่มกีารเชื่อมโยงกนัเป็นกลุ่มจ านวน 
15,954 กลุ่ม และโดยมจีุดศนูยก์ลางทีใ่หญ่ทีส่ดุคอื ผูใ้ชง้านทวติเตอรช์ื่อ MajorGroup ซึง่เป็นผูใ้ชง้านประเภทองคก์ร 
กราฟแบบมทีศิทางทีใ่หน้ ้าหนกัค่า Out-degree ซึง่เป็นจ านวนเสน้เชื่อมโยงขาออก ผูใ้ชง้านทีข่นาดของโหนดใหญ่ทีส่ดุ
คอื ผูใ้ชง้านทวติเตอรช์ื่อ filmfanthailand เป็นผูใ้ชง้านประเภทบุคคลทัว่ไป แสดงว่าผูใ้ชง้านนี้มกีารรทีวตี รพีลายหรอื
เมนชนัเพื่อสง่ต่อขา่วสารไปยงัเครอืขา่ยเป็นจ านวนมาก และกราฟแบบไมม่ทีศิทางทีใ่หน้ ้าหนกัทีค่่า Betweenness ซึง่
เป็นจ านวนการเป็นจุดเชื่อมโยงระหว่างสองจุดศนูยก์ลางขึน้ไป พบว่าลกัษณะของกราฟมคีวามคลา้ยคลงึกบักราฟแบบ
มทีศิทางทีใ่หน้ ้าหนกัทีค่่า In-degree และจุดศนูยก์ลางทีใ่หญ่ทีส่ดุคอื ผูใ้ชง้านทวติเตอรช์ื่อ MajorGroup เช่นเดยีวกนั 
แสดงว่า MajorGroup นอกจากจะเป็นจุดศนูยก์ลางดา้นการสรา้งและเผยแพร่ขา่วสารแลว้ ยงัเป็นผูท้ีเ่ป็นจุดศนูยก์ลาง
ในการสง่ผ่านขา่วสารไปในเครอืขา่ยอกีดว้ย 
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7.1.2 ค้นหาผูมี้อิทธิพลด้านภาพยนตรบ์นทวิตเตอรด้์วยค่าความเป็นศนูยก์ลาง  
จากการค านวณและจดัอนัความเป็นผูม้อีทิธพิลดา้นภาพยนตรจ์ากค่าความเป็นจุดศนูยก์ลาง พบว่าผูม้อีทิธพิล

ดา้นการเป็นผูส้รา้งและเผยแพรข่า่วสารไปในเครอืขา่ย 15 อนัดบัแรกเป็นผูใ้ชง้านทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปถงึ 11 ผูใ้ชง้าน เป็น
ผูใ้ชง้านทีเ่ป็นองคก์รเพยีง 4 ผูใ้ชง้าน โดยผูท้ีม่คี่า In-degree สงูเป็นอนัดบัหนึ่งคอื MajorGroup มคี่า In-degree เท่ากบั 
63,925 เป็นผูใ้ชง้านทีเ่ป็นองคก์ร  ผูท้ีม่คี่า In-degree สงูเป็นอนัดบัสองคอื dulcimerxyz มคี่า In-degree เท่ากบั 43,671 
เป็นผูใ้ชง้านทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป และผูท้ีม่คี่า In-degree สงูเป็นอนัดบัสามคอื wao_wow  มคี่า In-degree เท่ากบั 36,926   
เป็นผูใ้ชง้านทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป สว่นผลการจดัอนัดบัผูม้อีทิธพิลดา้นการเป็นจุดศนูยก์ลางในการสง่ผ่านขอ้มลูระหว่าง
กลุ่มดว้ยค่า Betweenness มคีวามคลา้ยคลงึกบัการจดัอนัดบัคา่ In-degree คอืผูใ้ชง้านทีม่คี่า Betweenness สงูเป็น
อนัดบัหนึ่งคอื MajorGroup สว่นอนัดบัสอง dulcimerxyz แต่อนัดบัสามคอื Sahamongkolfilm ซึง่เป็นผูใ้ชง้านประเภท
องคก์ร 

7.1.3 ทดสอบสมมุติฐาน  
ผูว้จิยัไดท้ าการทดสอบสมมุตฐิานทัง้หมด 6 ขอ้ เพื่อศกึษาความสมัพนัธแ์ละความมอีทิธพิลต่อกนัของตวัแปรต่าง 

ๆ ดงันี้ 
ตารางท่ี 11 สรุปผลการทดสอบสมมุตฐิาน 
สมมุตฐิาน  ผลการทดสอบ 
H1 จ านวนทวตีมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัรายไดข้องภาพยนตร ์ ยอมรบั 
H2 จ านวนทวตีของผูใ้ชง้านทวติเตอรม์คีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree ยอมรบั 
H3 จ านวนผูต้ดิตามมคีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree ยอมรบั 
H4 จ านวนเพื่อนมคีวามสมัพนัธก์บัค่า Out-degree ยอมรบั 
H5 ค่า In-degree มคีวามสมัพนัธก์บัค่า Betweenness ยอมรบั 
H6 จ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปมอีทิธพิลต่อรายไดข้องภาพยนตร์

มากกว่าจ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นองคก์ร 
ยอมรบั 

 
จากการทดสอบสมมุตฐิานที ่ 1 และ 6 สามารถตอบค าถามงานวจิยัไดว้่า จ านวนทวตีสามารถสะทอ้นรายไดข้อง

ภาพยนตรไ์ด ้ 

7.2 อภิปรายผล 
จากการวจิยัเรื่อง การวเิคราะหเ์ครอืขา่ยทางสงัคมเพื่อคน้หาผูม้อีทิธพิลดา้นภาพยนตรบ์นทวติเตอร ์ผูว้จิยัขอ

เสนอประเดน็ทีส่ าคญัในการอธปิรายตามผลการสมมตฐิานดงันี้ 
สมมุติฐานท่ี 1 จ านวนทวตีมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัรายไดข้องภาพยนตร์ 
ผลการวจิยัพบว่า จ านวนทวตีมคีวามสมัพนัธก์บัรายไดข้องภาพยนตรไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัมาก และ

เมื่อพิจารณาถึงข้อมูลจ านวนการทวีตและล าดับความนิยมของภาพยนตร์จากรายได้ก็พบว่าสอดคล้องกัน โดย
ภาพยนตรท์ีม่รีายไดส้งูมกัจะมจี านวนทวตีสงูเช่นกนั อาท ิภาพยนตรท์ีม่รีายไดส้งู 3 อนัดบัแรก มจี านวนทวตีสงูเป็น 3 
อนัดบัแรกเช่นกนั คอื ภาพยนตรเ์รื่อง Avengers: Infinity war มรีายไดเ้ท่ากบั 419.21 ลา้นบาท มจี านวนทวตีทัง้หมด 
32,290 ทวตี เรื่อง Black Panther มรีายไดเ้ท่ากบั 278.89 ลา้นบาท มจี านวนทวตีเท่ากบั 8,805 ทวตี และภาพยนตร์
ไทยเรื่อง น้องพี ่ทีร่กั มรีายไดเ้ท่ากบั 140.05 ลา้นบาท มจี านวนทวตีเท่ากบั 10,488 ทวตี  ส่วนภาพยนตรท์ีม่รีายได้
ต ่ามกัจะมจี านวนทวตีต ่าเช่นกนั เช่น ภาพยนตรท์ีม่รีายไดต้ ่าทีสุ่ด 3 อนัดบั คอื ภาพยนตรเ์รื่อง สายลบัโปเกมอน 008 
มรีายได ้48,000 บาท เรื่องเพื่อน เราและนาย มรีายได ้4,930 และเรื่อง Sad Beauty มรีายได ้9,200 บาท โดยมจี านวน
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ทวตีเพยีง 12, 7 และ 18 ทวตีตามล าดบั แสดงใหเ้หน็ว่าภาพยนตรท์ีก่ารทวตีถงึเป็นจ านวนมากกม็แีนวโน้มทีจ่ะรายได้
สงู และในทางกลบักนัภาพยนตรท์ีม่กีารทวตีถงึเป็นจ านวนน้อยหรอืไม่มเีลย กม็แีนวโน้มทีจ่ะไดร้ายไดต้ ่า 

สมมุติฐานท่ี 2 จ านวนทวตีของผูใ้ชง้านทวติเตอรม์คีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree 
ผลการวจิยัพบว่า จ านวนทวตีของผูใ้ชง้านทวติเตอรม์คีวามสมัพนัธก์นัไปในทศิทางเดยีวกนักบัค่า In-degree 

จรงิ และอยู่ในระดบัมาก แสดงใหเ้หน็ว่าการทวตีเป็นจ านวนมาก จะท าใหม้โีอกาสถูกรทีวตีหรอืรพีลายเป็นจ านวนมาก
ขึน้ดว้ย สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Erjia Yan และ Ying Ding (2009) ทีไ่ดท้ าการวจิยัเพื่อคน้หาผูม้อีทิธพิลและความมี
อทิธพิลในดา้นการท่องเทีย่ว และพบว่าความถี่ในการการทวตีเกีย่วกบัหวัขอ้ใดหวัขอ้หนึ่งมคีวามสมัพนัธเ์ชงิบวกกบั
ความถีใ่นการถูกรทีวตี 

สมมุติฐานท่ี 3 จ านวนผูต้ดิตามมคีวามสมัพนัธก์บัค่า In-degree 
ผลการวิจยัพบว่า ความสมัพนัธ์ระหว่างจ านวนผู้ติดตามซึ่งหมายถึงจ านวนผู้ใช้งานทวิตเตอร์ที่ติดตาม

ผูใ้ชง้านนัน้ ๆ อยู่ (Follower)  มคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัค่า In-degree จรงิ แต่อยู่ในระดบัน้อย ซึง่แสดง
ใหเ้หน็ว่าค่า In-degree ซึง่ค านวณจากจ านวนการถูกรทีวตี การถูกเมนชนั และการถูกรพีลาย อาจจะไม่ไดเ้กดิจากการ
กระท าของผูต้ดิตามของผูใ้ชง้านนัน้ๆเอง ดงันัน้การทีผู่ใ้ชง้านมจี านวนผูต้ดิตามสงูไม่ไดห้มายถงึว่าจะถูกรทีวตี เมนชนั 
หรอืรพีลายสูงตามไปด้วย สอดคล้องกบังานวจิยัของ  Romero et al. (2011) ที่ศกึษาเรื่องความมอีทิธพิลบนสงัคม
ออนไลน์ และพบว่าผูใ้ชง้านทวติเตอรท์ีม่คี่า In-degree ซึง่ค านวณจากจ านวนผูต้ดิตามมกัจะเป็นผูท้ีม่ชี ื่อเสียง แต่ไม่มี
แนวโน้มในการเป็นผูม้อีทิธพิลดา้นการความดงึดูดความสนใจ หรอืท าใหเ้กดิการมปีฏสิมัพนัธก์นัในเครอืข่าย เช่น การ
รทีวตี การเมนชนั เป็นตน้ 

สมมุติฐานท่ี 4 จ านวนเพื่อนมคีวามสมัพนัธก์บัค่า Out-degree 
ผลการวจิยัพบว่า จ านวนเพื่อน (Following) ซึง่หมายถงึจ านวนผูใ้ชง้านทวติเตอรท์ีผู่ใ้ชง้านนัน้ ๆ ตดิตามอยู่ 

มีความสมัพนัธ์กนักบัค่า Out-degree ไปในทิศทางเดียวกนัจริง แต่อยู่ในระดบัน้อย แสดงว่าค่า Out-degree ของ
ผูใ้ชง้านอาจจะไม่ไดเ้กดิจากการรทีวตี เมนชนั และรพีลาย เพื่อนของตนเองเสมอไป แต่อาจจะเกดิจากการมปีฏสิมัพนัธ์
กบัผูใ้ชง้านอื่นทีต่นไม่ไดเ้ป็นผูต้ดิตาม ซึง่กบัสอดคลอ้งผลการทดสอบของสมมุตฐิานที ่3 ทีผู่ใ้ชง้านทีม่จี านวนผูต้ดิตาม
สงูไม่ไดห้มายถงึว่าจะถูกรทีวตี เมนชนั หรอืรพีลายสงูตามไปดว้ย 

สมมุติฐานท่ี 5 ค่า In-degree มคีวามสมัพนัธก์บัค่า Betweenness 
ผลการวจิยัพบว่า ค่า In-degree มคีวามสมัพนัธก์บัค่า Betweenness ไปในทศิทางเดยีวกนั และอยู่ในระดบั

มาก แสดงใหเ้หน็ว่าผูใ้ชง้านทีม่คี่า In-degree สงู นอกจากจะมคีวามเป็นผูม้อีทิธพิลดา้นการสรา้งและเผยแพร่ข่าวสาร
ในเครือข่ายแล้ว ยงัมีความเป็นผู้มอีิทธิพลด้านการเป็นจุดศูนย์กลางในการส่งผ่านขอ้มูลระหว่างเครือข่ายอกีด้วย 
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Hossain et al. (2007) ทีศ่กึษาเกีย่วกบัโครงสรา้งสถานะทางเครอืขา่ย และพบว่าสมาชกิทีม่ี
ค่า Betweenness สงูจะมคีวามคลา้ยคลงึกบักลุ่มทีม่คี่า Degree สงู 

สมมุติฐานท่ี 6 จ านวนทวีตของผู้ใช้งานทวิตเตอร์ที่เป็นบุคคลทัว่ไปมีอิทธิพลต่อรายได้ของภาพยนตร์
มากกว่าจ านวนทวตีของผูใ้ชง้านทวติเตอรท์ีเ่ป็นองคก์ร 

ผลการวิจัยพบว่า จ านวนทวีตของผู้มีอิทธิพลที่เป็นบุคคลทัว่ไปมีแนวโน้มที่จะมีอิทธิพลต่อรายได้ของ
ภาพยนตรม์ากกว่าจ านวนทวตีของผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นองคก์รจรงิ ซึง่อาจจะเป็นไปไดว้่าการทวตีเกีย่วกบัภาพยนตรข์องผู้
มอีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไปไดร้บัความสนใจจากคนในทวติเตอรม์ากกว่าผูม้อีทิธิพลทีเ่ป็นองคก์รเพราะมอีตัราเฉลีย่การ
ถูกรทีวตีมากกว่า เน่ืองจากกลุ่มผูใ้ชง้านทีเ่ป็นองคก์รมกัทวตีเกีย่วกบัภาพยนตรใ์นดา้นดเีพื่อโฆษณา หรอืสง่เสรมิการ
ขาย ไม่ไดเ้กดิจากการดภูาพยนตรแ์ลว้วจิารณ์เหมอืนผูใ้ชท้วติเตอรท์ีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป ดงันัน้ถา้ท าการสง่เสรมิการขาย
ผ่านผูม้อีทิธพิลทีเ่ป็นบุคคลทัว่ไป อาจจะไดร้บัความน่าเชื่อถอื และเกดิการสง่ผ่านขอ้มลูไปในเครอืขา่ยไดด้กีว่า 
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7.3 ข้อเสนอแนะ 

7.3.1 ด้านการรวบรวมข้อมูล  
ผูม้วีจิยัเหน็ว่าควรพฒันารปูแบบในการดงึขอ้มลูจากทวติเตอรท์ีม่ปีระสทิธภิาพมากขึน้ โดยอาจจะไม่ตอ้งใช้

แฮชแทก็เป็นเงื่อนไขซึง่จะท าใหไ้ดข้อ้มลูทีค่รบถว้น อกีทัง้เรื่องของเวลาในการจดัเกบ็ขอ้มลูทีง่านวจิยันี้ใชร้ะยะเวลาใน
การรวบรวมขอ้มลูเพยีง 4 เดอืนจงึท าใหข้อ้มลูภาพยนตรเ์พยีง 80 เรื่อง ซึง่อาจจะยงัไมห่ลากหลายเพยีงพอ ดงันัน้ผูว้จิยั
จงึเสนอแนะใหเ้พิม่ระยะเวลาในการจดัเกบ็ขอ้มลูใหย้าวนานขึน้  

7.3.1 ด้านการวิเคราะหข์้อมลู  
ผูว้จิยัมขีอ้เสนอแนะว่า การทีจ่ะศกึษาถงึความมอีทิธพิลของขอ้มลูในทวติเตอรต่์อภาพยนตรค์วรจะมกีารท า

การวเิคราะหค์วามรูส้กึ (Sentiment Analysis) จากขอ้ความทีท่วตีว่าเป็นเชงิบวก เชงิลบ หรอืเป็นกลางเพิม่เตมิดว้ย จะ
ท าใหง้านวจิยัมคีวามสมบรูณ์ยิง่ขึน้ 

7.4 ขอ้จ ากดัของงานวิจยั 
 ขอ้จ ากดัในเรื่องของการควบคุมอทิธพิลของปัจจยัอื่นๆทีม่ผีลกระทบกบัทัง้รายไดแ้ละจ านวนการทวตีถงึ

ภาพยนตรแ์ต่ละเรื่อง เช่น จ านวนโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ฉาย โดยอาจจะเกดิการเขา้ฉายช่วงเวลาเดยีวกนักบัภาพยนตรท์ี่
ไดร้บัความนยิมสงูอยูแ่ลว้ท าใหไ้ดร้บัการจดัสรรจ านวนโรงภาพยนตรใ์นการฉายทีน้่อย และผูช้มภาพยนตรเ์ลอืกชม
ภาพยนตรท์ีไ่ดร้บัความนิยมสงูกว่า สง่ผลกระทบต่อจ านวนทวตีและรายไดท้ีน้่อยตามไปดว้ย เป็นตน้ 

8. เอกสารอ้างอิง 
รศ.ดร. ด ารงค ์ วฒันา.  (2016). การวิเคราะหข์้อมลู ตวัอย่างการปฏิบติั. คน้เมื่อ 3 กุมภาพนัธ ์ 2561 จาก 

http://research.bsru.ac.th/spare2/doc/stat-social/1.pdf 
รศ.ดร. บุญศร ี พรหมมาพนัธ.์ (2015). เทคนิคการแปลผลการวเิคราะหข์อ้มลูส าหรบัการเปรยีบเทยีบคา่เฉลีย่ในการ

วจิยั. วารสารศึกษาศาสตร ์มสธ. 
รศ.ดร. สภุมาส องัศโุชต.ิ เทคนิคการวิเคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปร. คน้เมื่อ 20 มกราคม 2561 จาก 

http://www.stou.ac.th/offices/ore/info/cae/uploads/pdf/636366560441132172.pdf 
ดร.ฐณฐัวงศ ์สายเชือ้. (2013). การวิเคราะหส์หสมัพนัธ(์Correlation Analysis). เอกสารประกอบการสอน สถติเิพื่อ

การวเิคราะหข์อ้มลูส าหรบังานวจิยั 
Box Office Mojo. ข้อมูลรายได้ของภาพยนตร.์ คน้เมื่อ 27 พฤษภาคม 2561 จาก http://www.boxofficemojo.com 
Erjia Yan & Ying Ding, (2009). Applying centrality measures to impact analysis: A coauthorship network 

analysis. Journal of the American Society for Information Science and Technology 
Francalanci C. & Hussain A., (2015). A Visual Analysis of Social Influencers and Influence in the Tourism 

Domain. Springer International Publishing Switzerland 2015 
Haythornthwaite, C. (1996). Social Network Analysis: An Approach and Techniques for the Study of 

Information Exchange 
Hoppe B. & Reineltb C. (2010). Social Network Analysis and the Evaluation of Leadership Networks. The 

Leadership Quarterly. 
Hossain, L., Chung, K. S. K., & Murshed, S. T. H. (2007). Exploring Temporal Communication Through 

Social Networks. In Human-Computer Interaction-INTERACT 2007.Springer Berlin Heidelberg. 



วารสารสถติปิระยกุตแ์ละเทคโนโลยสีารสนเทศ ปีท ี4 ฉบบัท ี1 2562 

 

[64] 

Jos´e Ricardo Furlan Ronqui & Gonzalo Travieso. (2015). Analyzing complex networks through correlations 
in centrality measurements, Journal of Statistical Mechanics: Theory and Experiment 2015, 5 (2015)  

Katherine Ognyanova.  (2016). Network Analysis and Visualization with R and igraph.  
Marin A.; & Wellman B. (2011). Social Network Analysis: An Introduction. In the SAGE Handbook of Social 

Network Analysis. Edited by J. Scott & P. J. Carrington.  
Rusinowska A., Berghammer R., De Swart H. & Grabisch M. (2011) Social Networks: Prestige, Centrality, 

and Influence. In: de Swart H. (eds) Relational and Algebraic Methods in Computer Science. RAMICS 
2011. Lecture Notes in Computer Science, vol 6663. Springer, Berlin, Heidelberg 

Romero, D. M., Galuba, W., Asur, S., & Huberman, B. A. (2011). Influence and passivity in social media. In 
Machine learning and knowledge discovery in database  
 


