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บทคัดย่อ
	 การวจิยัครัง้นี ้ผูว้จิยัมวีตัถปุระสงค์เพือ่ออกแบบผลติภณัฑ์เซรามกิ โดยใช้รปูแบบอตัลกัษณ์ของจงัหวดั

ล�ำปาง ทีม่คีวามสวยงามใช้ได้จรงิ ผลติในระบบอตุสาหกรรมได้ และเพือ่ศกึษาความพงึพอใจของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอ

ผลิตภัณฑ์เซรามิกในรูปแบบใหม่ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้จากนักท่องเที่ยวที่เข้าชมสินค้าภายใน INDRA 

OUTLET (อินทราเอาท์เลท) จังหวัดล�ำปาง จ�ำนวน 100 คน ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการเลือกตัวอย่างโดยใช้หลักทฤษฎ ี

การเลือกตัวอย่างแบบไม่ยึดหลักความน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) และใช้การสุ่มตัวอย่างอย่างง่าย 

(Simple Random Sampling) ผลการวจิยัพบว่า ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ ใช้รปูแบบอตัลกัษณ์ของจงัหวดัล�ำปาง  

ได้อย่างเหมาะสมค่าเฉลี่ยรวม 4.48 อยู่ในระดับเห็นด้วยมาก สามารถผลิตได้จริงในระบบอุตสาหกรรมค่าเฉลี่ย

รวม 4.22 อยู่ในระดับเห็นด้วยมาก มีความชัดเจนในด้านความงามของวัสดุที่ใช้ค่าเฉลี่ยรวม 4.08 อยู่ในระดับ

เหน็ด้วยมาก มกีารน�ำวสัดสุ�ำหรบัตกแต่งและวสัดชุิน้ส่วนประกอบร่วมกนัอย่างกลมกลนืค่าเฉลีย่รวม 4.02 อยูใ่น

ระดับเห็นด้วยมาก สามารถน�ำมาใช้งานได้จริงในชีวิตประจ�ำวันค่าเฉลี่ยรวม 4.66 อยู่ในระดับเห็นด้วยมากที่สุด 

เลือกใช้วัสดุในท้องถิ่นน�ำมาผลิตได้อย่างเหมาะสมค่าเฉลี่ยรวม 4.38 อยู่ในระดับเห็นด้วย และ มีรูปร่าง รูปทรง 

ขนาด สีสัน มีความสวยงามน่าใช้ค่าเฉลี่ยรวม 4.56 อยู่ในระดับเห็นด้วยมากที่สุด

ABSTRACT
	 The purposes of this dissertation were to design ceramic products by using the identity of Lamapng 

province that have beautiful, practical and can be produce in the industry and study the customers’ satisfaction  

of new ceramic product. The sampled groups were 100 tourists of Indra Outlet, Lampang province by  

Non-Probability Sampling and Simple Random Sampling. The result of the studies were that the ceramic 

products properly design by using the identity of Lampang mean 4.48 was very agreed, can be produce in 

the industry mean 4.22 was very agreed, clarity in the beauty of the materials used mean 4.08 was very 

agreed, materials for the decoration and material components together seamlessly mean 4.02 was very agreed, 

can be used practically on a daily basis mean 4.66 was most agreed, use local materials used to produce properly  

mean 4.38 was very agreed and shapes sizes and colors are beautiful be used mean 4.56 was most agreed. 
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บทน�ำ
	 อตุสาหกรรมเซรามกินบัได้ว่าเป็นอตุสาหกรรม 

พื้นฐานของไทยและเป็นอุตสาหกรรมที่เก่าแก่ที่สุด  

มีประวัติการผลิตและมีการพัฒนามายาวนาน ในปี 

พ.ศ. 2544 อุตสาหกรรมเซรามิกมีการส่งออกกว่า 

20,000 ล้านบาท นับเป็นสินค้าส่งออกล�ำดับที่ 35 

ของโลก ในปี พ.ศ. 2543 ประเทศไทยเป็นผู้ส่งออก

ผลติสขุภณัฑ์เป็นล�ำดบั 8 ของโลก เป็นผูผ้ลติกระเบือ้ง

เซรามิกล�ำดับที่ 11 และเป็นผู้ส่งออกเครื่องใช้บน 

โต๊ะอาหารอันดับที่ 8 ซึ่งแหล่งอุตสาหกรรมเซรามิก

ไทยกระจายตัวอยู่ทั่วไป แต่พบมากที่สุดในจังหวัด

ล�ำปาง มจี�ำนวนโรงงานมากกว่า 200 แห่ง โดยมผีูผ้ลติ

ขนาดกลางกระจายตัวอยู่ในจังหวัดล�ำปางประมาณ  

40 รายการผลิตส่วนใหญ่เป็นแบบโรงงานขนาดกลาง

และขนาดย่อมจ�ำเป็นต้องมีการพัฒนากระบวนการ

ผลิตการจัดการด้านการบริหารและการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ เพราะเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างงานได้มาก 

และสามารถครองตลาดได้ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

มีการหมุนเวียนเงินในประเทศ ท�ำให้เศรษฐกิจเกิด

สภาพคล่องตัว โดยโรงงานส่วนใหญ่ตั้งอยู ่ใกล้กับ

แหล่งวตัถดุบิทัง้ในจงัหวดัเชยีงใหม่และล�ำปาง (ส�ำนกั

คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต,ิ 

2550)

	 ล�ำปางมชีือ่เสยีงในเรือ่งของการท�ำผลติภณัฑ์

จากเซรามิกมาหลายสิบปี  โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์

ที่ เลื่องชื่อและได้รับความนิยมเป็นอย่างมากคือ  

ชามไก่ เนื่องจากจังหวัดล�ำปางถือได้ว่าเป็นแหล่งผลิต

สุดท้ายแล้วในประเทศไทย ที่ยังมีการผลิตชามไก่

แบบโบราณอยู่จนถึงทุกวันนี้ จนถือว่าเป็นสัญลักษณ์

หนึ่งของจังหวัดล�ำปางเลยก็ว่าได้ ปัจจุบันชามไก่ยัง

เป็นที่นิยมอยู่ทั่วไป ถือว่าเป็นสินค้าและรายได้ให้กับ

ผู้ประกอบการในจังหวัดล�ำปาง ขณะเดียวกันก็เห็น

ถึงความเปลี่ยนแปลงของชามไก่ที่เป็นสินค้าราคาถูก  

วาดลวดลายหยาบลง รูปร่างเปลี่ยนไป เพื่อให้ผลิต 

ง่ายขึ้น และลดต้นทุนในการผลิต ซึ่งชามไก่รุ ่นเก่า 

เผาไฟสงูกว่าชามไก่ทีผ่ลติในปัจจบุนั มคีวามแกร่งและ

ถอืว่าเป็นเกรดพอซเลนเนือ้หนา ใช้งานทนกว่า รปูร่าง

แปดเหลี่ยม ขาเป็นเชิงสูง จับง่าย ซ้อนแล้วก็หยิบง่าย 

วาดลวดลายละเอียดสวยงาม บ่งบอกถึงความช�ำนาญ

ทางช่างและความมีศิลปะของคนรุ่นก่อน คุณสมบัติ

เหล่านีห้าได้ยากในชามไก่รุน่ปัจจบุนั (อนรุกัษ์, 2551)

	 จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่า (อนุรักษ์, 

2551) ชามไก่ รูปแบบดั้งเดิมยังคงมีเอกลักษณ  ์

ทีแ่ฝงไว้ด้วยคณุค่าอยูใ่นตวัของมนัเอง ซึง่ถ้ามองย้อน

กลับไปในอดีตก็จะเห็นได้ว่า ชามไก่ ถือก�ำเนิดมา 

จากประเทศจีน และประเทศจีนก็ยังผลิต ชามไก่  

ในรูปแบบเดิมอยู่ไม่มีเปลี่ยนแปลง แสดงว่าชามไก่

ไม่ใช่อตัลกัษณ์ทีแ่สดงถงึวฒันธรรมของจงัหวดัล�ำปาง

อย่างแท้จริง ผู ้วิจัยจึงเกิดแนวคิดที่จะหารูปแบบ

และอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง ซึ่งมีประวัติศาสตร์

ความเป็นมายาวนานมากกว่า 1,300 ปี มีศิลปะและ

ขนบธรรมเนยีมประเพณยีาวนาน มวีดัวาอารามเก่าแก่ 

ที่มีลายค�ำล้านนา ซึ่งไม่มีที่ไหนสมบูรณ์เท่าที่จังหวัด

ล�ำปาง ร่องรอยความวจิติรของศลิปกรรม ทีห่าดไูด้จาก 

แหล่งต่างๆเช่น กลองปูจา ซุ้มประตู ปูนปั้น ช่อฟ้า  

แท่นค�ำ  ขันโตก โดยเฉพาะลายหม้อดอกบูรณฆฎะ 

และลายสะหรีค�ำ(โพธิ์) อันเลื่องชื่อของจังหวัดล�ำปาง 

รูปแบบอัตลักษณ์เหล่านี้สามารถน�ำมาศึกษาและ

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์จากเซรามิก เป็นสินค้าใหม่ที่มี

เอกลักษณ์เฉพาะตัว มีเรื่องราว มีมูลค่าเพิ่ม จากฝีมือ

และภูมิปัญญาของท้องถิ่น เพื่อที่จะขายความเป็น

จังหวัดล�ำปางให้กับผู้มาเยือน

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1. 	 เพือ่ศกึษาและพฒันาผลติภณัฑ์เซรามกิ 

โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง

	 2. 	 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช้

รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง ที่มีความสวยงาม

ใช้ได้จริง และผลิตในระบบอุตสาหกรรมได้

	 3. 	 เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภค

ที่มีต่อผลิตภัณฑ์เซรามิกที่แสดงให้เห็นถึงรูปแบบ 

อัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง
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วิธีการวิจัย
	 ระเบียบวิธีการวิจัย

	 ในงานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก�ำหนดขั้นตอน 

ในการด�ำเนินงานต่างๆ ดังต่อไปนี้

	 ตอนที่ 1 	 ศึกษาความต้องการผลิตภัณฑ  ์

เซรามิก โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง 

โดยใช้เครื่องมือเป็นแบบสอบถาม

	 ตอนที่ 2 	 ศึกษารูปแบบอัตลักษณ ์ของ

จังหวัดล�ำปาง จากแหล่งข้อมูลทางประวัติศาสตร์  

เช่น พพิธิภณัฑ์ หอศลิป์ โบราณสถาน วดัวาอาราม และ

ข้อมูลประเภทเอกสารเกี่ยวกับข้องกับประวัติศาสตร์

ของจังหวัดล�ำปาง รวมถึง หนังสือ เอกสาร บทความ 

และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	 ตอนที่ 3 	 ศึกษากระบวนการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์เซรามิก จากแหล่งข้อมูลประเภทเอกสารที่

เกี่ยวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิก รวมถึง 

หนังสือ เอกสาร บทความ ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และ

กลุ่มผู้ประกอบการโรงงานเซรามิกในจังหวัดล�ำปาง

	 ตอนที่ 4	 เพื่อประเมินความพึงพอใจของ 

ผูบ้รโิภคต่อผลติภณัฑ์เซรามกิ โดยใช้รปูแบบอตัลกัษณ์

ของจังหวัดล�ำปาง ที่ได้พัฒนารูปแบบแล้ว

	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 ประชากร คือ นักท่องเที่ยวที่เข้าชมสินค้า

ภายใน INDRA OUTLET (อินทราเอาท์เลท) จังหวัด

ล�ำปาง

	 กลุ ่มตัวอย่าง  ได้จากกลุ ่มประชากรนัก

ท่องเที่ยวที่เข้าชมสินค้าภายใน INDRA OUTLET 

(อินทราเอาท์เลท) จังหวัดล�ำปาง จ�ำนวน 100 คน 

ผู ้วิจัยได้ใช้วิธีการเลือกตัวอย่างโดยใช้หลักทฤษฎี 

การเลือกตัวอย่างแบบไม่ยึดหลักความน่าจะเป็น 

(Non-Probability Sampling) และใช้การสุ่มตัวอย่าง

อย่างง่าย (Simple Random Sampling)

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	 เครือ่งมอืทีใ่ช้ในการวจิยัแบ่งออกเป็น 4 ตอน  

คือ

	 ตอนที่ 1	 การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ ์

เซรามิก โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปางได้

ก�ำหนดลักษณะของเครื่องมือดังต่อไปนี้ 

	 1.	 แบบสอบถามเพื่อใช้ส�ำหรับหาความ

ต้องการในเรื่องของรูปแบผลิตภัณฑ์เซรามิก และ 

รปูแบบอัตลักษณ์ของจงัหวดัล�ำปาง ผู้วิจัยได้น�ำข้อมูล 

เกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกและรูปแบบ 

อัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง มาใช้ในแบบสอบถาม 

	 2.	 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 

ก่อนการน�ำไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล และ

หาความเทีย่งตรงของแบบสอบถาม โดยแบบสอบถาม

ที่ก�ำหนดประเด็นค�ำถามเกี่ยวกับ รูปแบบผลิตภัณฑ ์

เซรามิกที่ผู้ตอบแบบสอบถามสนใจ ตรวจสอบความ

เทีย่งตรง IOC (Index of Item Objective Congruence) 

ของเครื่องมือ และการใช้ภาษาให้ถูกต้องเหมาะสม  

โดยผู้ทรงคุณวุฒิ

	 ตอนที่ 2	 ขั้นตอนการศึกษารูปแบบและ

อัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง จากแหล่งข้อมูลทาง

ประวัติศาสตร์เช่น พิพิธภัณฑ์ หอศิลป์ โบราณสถาน 

วดัวาอาราม และข้อมลูประเภทเอกสารเกีย่วกบัข้องกบั

ประวัติศาสตร์ของจังหวัดล�ำปาง รวมถึง หนังสือ ต�ำรา 

เอกสาร บทความ และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยใช้

แบบสัมภาษณ์เป็นเครื่องมือ

	 ตอนที่ 3	 ขั้ นตอนศึ กษากระบวนการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิก จากแหล่งข้อมูลประเภท

เอกสารที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิก  

รวมถึง หนังสือ เอกสาร บทความ ผลงานวิจัยที่

เกี่ยวข้อง ด�ำเนินงานดังนี้

	 แบบประเมิน เพื่อใช้ส�ำหรับการประเมิน

เพื่อหารูปแบบและกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์

เซรามิก จากนักวิชาการ และผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะ

วัฒนธรรม จ�ำนวน 3 ท่านและผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิก จ�ำนวน 3 ท่าน

	 1. 	 การประเมินความพึงพอใจจากผลงาน 

ออกแบบเพื่อตัดสินทางเลือก ครั้งที่ 1 ในผลงาน 

ออกแบบ 3 รูปแบบ ทั้ งในรูปแบบผลิตภัณฑ ์  

ความน่าสนใจ ด้านการสื่อถึงรูปแบบอัตลักษณ์ของ

จงัหวดัล�ำปาง ความสวยงาม และการน�ำไปผลติได้จรงิ 

โดยการน�ำแบบร่าง (Sketch Design)ไปเสนอ ปรึกษา

หารือ และขอค�ำแนะน�ำจาก ผู ้ เชี่ยวชาญเพื่อขอ 

ข้อเสนอแนะในการออกแบบจ�ำนวน 3 รูปแบบแล้ว

สรุปให้เหลือ 2 รูปแบบ 
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	 2.	 การประเมินความพึงพอใจจากผล

งานออกแบบเพื่อตัดสินทางเลือก ครั้งที ่ 2 ในผลงาน

ออกแบบ 2 รูปแบบ ทั้งในรูปแบบผลิตภัณฑ์ ความ

น่าสนใจ ด้านการสื่อถึงรูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัด

ล�ำปาง ความสวยงาม และการน�ำไปผลิตได้จริงโดย

การน�ำแบบร่าง(Sketch Design)ไปเสนอ ปรกึษาหารอื  

และขอค�ำแนะน�ำจาก ผู้เชี่ยวชาญเพื่อขอข้อเสนอแนะ

ในการออกแบบจ�ำนวน 2 รูปแบบ แล้วน�ำผลงาน

ออกแบบที่ได้ไปใช้ประเมินผลในขั้นตอนสุดท้าย

	 ตอนที่ 4	การประเมินความพึงพอใจของ 

ผูบ้รโิภคต่อผลติภณัฑ์เซรามกิ โดยใช้รปูแบบอตัลกัษณ์

ของจังหวัดล�ำปาง ที่ได้พัฒนารูปแบบแล้ว โดยการ

ก�ำหนดลักษณะของเครื่องมือในขั้นตอนนี้ คือ 

	 1. 	 แบบประเมินความพึงพอใจ เพื่อใช้

ส�ำหรับการศึกษาลักษณะทั่วไป และประเมินความ 

พึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช ้

รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง ที่ได้พัฒนา 

รูปแบบแล้ว ของกลุ่มตัวอย่าง 

	 2. 	 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 

การตรวจสอบคณุภาพของเครือ่งมอืแบบประเมนิก่อน

การน�ำไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล และหาความ

เทีย่งตรงของสอบถาม โดยแบบประเมนิความพงึพอใจ

จะก�ำหนดประเด็นถามเกี่ยวกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์

เซรามิก ที่ได้พัฒนาแล้ว ทั้งในรูปแบบผลิตภัณฑ์  

ความน่าสนใจ ด้านการสื่อถึงรูปแบบอัตลักษณ์ของ

จงัหวดัล�ำปาง ความสวยงาม และการน�ำไปผลติได้จรงิ  

ตรวจสอบความเที่ยงตรง IOC (Index of Item  

Objective Congruence) ของเครื่องมือ และการใช้

ภาษาให้ถูกต้องเหมาะสม โดยผู้ทรงคุณวุฒิ

 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
	 1) 	 น�ำผลข้อมูลที่ได้จากการศึกษาลักษณะ

ทั่วไป ความต้องการในเรื่องของรูปแบบผลิตภัณฑ์ 

เซรามิกที่เป็นที่สนใจของกลุ่มตัวอย่าง มาวิเคราะห์หา

ร้อยละ และค่าเฉลีย่ แล้วน�ำมาแปรผลโดยการบรรยาย

	 2)	 น�ำผลข้อมูลที่ได้จากการประเมินผู้ทรง

คุณวุฒิจากนักวิชาการ และผู ้เชี่ยวชาญด้านศิลปะ

วัฒนธรรม จ�ำนวน 3 ท่าน โดยการสัมภาษณ์ เพื่อใช้

ในการหาความสัมพันธ์ระหว่างรูปแบบของผลิตภัณฑ์

เซรามิกกับรูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง  

มาวิเคราะห์ แล้วน�ำมาแปรผลโดยการบรรยาย

	 3) 	 น�ำผลข้อมูลที่ได้จากการประเมินจาก 

นกัวชิาการ และผูเ้ชีย่วชาญด้านศลิปะวฒันธรรม จ�ำนวน 

3 ท่านและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

เซรามิก จ�ำนวน 3 ท่าน มาวิเคราะห์หาร้อยละ และ 

ค่าเฉลี่ย แล้วน�ำมาแปรผลโดยการบรรยายโดยให ้

ผูต้อบแบบประเมนิเลอืกตอบจากระดบัความต้องการ 

5 ระดบั คอื มากทีส่ดุ มาก ปานกลาง น้อย และน้อยทีส่ดุ  

ใช้การแปลความหมายของค่าคะแนนเฉลีย่ทีไ่ด้โดยให้

	 4.50-5.00 หมายถึง ระดับมากที่สุด

	 3.50-4.49 หมายถึง ระดับมาก

	 2.50-3.49 หมายถึง ระดับปานกลาง

	 1.50-2.49 หมายถึง ระดับน้อย 

	 1.00-1.49 หมายถึง ระดับน้อยที่สุด

	 โดยเกณฑ์การยอมรบัประสทิธภิาพคอื 3.51

	 4) 	 น�ำผลข้อมูลที่ได้จากการประเมินความ

พึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช ้

รปูแบบอตัลกัษณ์ของจงัหวดัล�ำปาง ทีไ่ด้พฒันารปูแบบ 

แล้ว มาวเิคราะห์หาร้อยละ และค่าเฉลีย่ แล้วน�ำมาแปร

ผลโดยการบรรยายโดยให้ผู้ตอบแบบประเมินเลือก

ตอบจากระดบัความต้องการ 5 ระดบั คอื มากทีส่ดุ มาก  

ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด ใช้การแปลความหมาย

ของค่าคะแนนเฉลี่ยที่ได้โดยให้

	 4.50-5.00 หมายถึง ระดับมากที่สุด

	 3.50-4.49 หมายถึง ระดับมาก

	 2.50-3.49 หมายถึง ระดับปานกลาง

	 1.50-2.49 หมายถึง ระดับน้อย 

	 1.00-1.49 หมายถึง ระดับน้อยที่สุด

	 โดยเกณฑ์การยอมรบัประสทิธภิาพคอื 3.51

ผลการวิจัยและการอภิปรายผล 
	 ในการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์เซรามิก 

โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง ผู้วิจัยมีวิธี

การเก็บรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล โดย

ด�ำเนินการสอดคล้องตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย  

ผู้วิจัยขออภิปรายผลการวิจัยดังนี้
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	 1) 	 ผลการวิเคราะห์การศึกษาและพัฒนา

ผลติภณัฑ์เซรามกิ โดยใช้รปูแบบอตัลกัษณ์ของจงัหวดั

ล�ำปางโดยใช้เครื่องมือเป็นแบบสอบถาม

	 เมือ่น�ำผลการจดัล�ำดบัจากรปูแบบอตัลกัษณ์

ทางศิลปวัฒนธรรมทั้ง 6 รูปแบบมาจัดล�ำดับเพื่อ

วิเคราะห์ล�ำดับรูปแบบอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรม 

สามารถวิเคราะห์ได้ดังนี้ (ตารางที่ 1) ประชากรกลุ่ม

ตวัอย่างได้เลอืกรปูแบบอตัลกัษณ์ทางศลิปวฒันธรรม

รถม้า เป็นอันดับที่ 1 จ�ำนวนความถี่ 36 รูปแบบ 

อตัลกัษณ์ทางศลิปวฒันธรรมชามตราไก่ เป็นอนัดบัที ่2 

จ�ำนวนความถี ่32 รปูแบบอตัลกัษณ์ทางศลิปวฒันธรรม

ลายหม้อบูรณฎะ เป็นอันดับที่ 3 จ�ำนวนความถี่ 28  

รูปแบบอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมซุ้มประตูโขง 

วัดพระธาตุล�ำปางหลวง เป็นอันดับที่ 4 จ�ำนวนความถี่ 

28 รูปแบบอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมกลองปูชา

หรือกลองปู่จา เป็นอันดับที่ 5 จ�ำนวนความถี่ 32 และ

รูปแบบอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมศิลปกรรมแบบ

พม่าและไทยใหญ่ในจังหวัดล�ำปาง เป็นอันดับที่ 6 

จ�ำนวนความถี่ 38 

	 เมื่อน�ำผลการจัดล�ำดับอัตลักษณ ์ทาง 

ศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดล�ำปาง เหมาะที่จะน�ำ

มาพัฒาเป็นผลิตภัณฑ์เซรามิก เพื่อวิเคราะห์ล�ำดับ 

อตัลกัษณ์ทางศลิปวฒันธรรมของจงัหวดัล�ำปาง  เหมาะที่

จะน�ำมาพฒันาเป็นผลติภณัฑ์เซรามกิ โดยใช้ค่าความถี่ 

สามารถวิเคราะห์ได้ดังนี้ (ตารางที่ 2)ประชากรกลุ่ม

ตัวอย่างได้เลือกอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมของ

จงัหวดัล�ำปางรปูแบบลายหม้อบรูณฆฎะ วหิารจามเทวี  

วัดปงยางคก เป็นอันดับที่  1 จ�ำนวนความถี่  33  

อัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดล�ำปาง 

ซุ้มประตูโขงวัดพระธาตุล�ำปางหลวง เป็นอันดับที่ 2  

จ�ำนวนความถี่ 38 อัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรม

ของจังหวัดล�ำปางรูปแบบกลองปูชาหรือกลองปู่จา  

เป็นอันดับที่ 3 จ�ำนวนความถี่ 24 อัตลักษณ์ทาง 

ศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดล�ำปางรูปแบบศิลปกรรม

แบบพม่าและไทยใหญ่ในจงัหวดัล�ำปาง เป็นอนัดบัที ่4  

จ�ำนวนความถี่ 22 อัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมของ

จังหวัดล�ำปางรูปแบรถม้า เป็นอันดับที่ 5 จ�ำนวน

ความถี่ 10 และอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมของ

จังหวัดล�ำปางรูปแบบชามตราไก่ 6 จ�ำนวนความถี่ 8

	 2) 	 ผลการวเิคราะห์การออกแบบผลติภณัฑ์

เซรามิก โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง 

ให้สวยงามและใช้ได้จริง สามารถผลิตในระบบ

อตุสาหกรรมได้ ตามความคดิเหน็ของผูเ้ชีย่วชาญด้าน

ศิลปะวัฒนธรรม และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์เซรามิก

	 จากการใช้แบบสอบถามความต้องการหา

รูปแบบและอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง น�ำมาศึกษา

และพฒันาเป็นผลติภณัฑ์เซรามกิ และน�ำข้อมลูทีไ่ด้มา  

สรุปรูปแบบกับอาจารย์ที่ปรึกษา และผู ้เชี่ยวชาญ

ด้านศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดล�ำปางปรึกษา และ 

ผูเ้ชีย่วชาญด้านการออกแบบผลติภณัฑ์เซรามกิ จ�ำนวน

ทั้งหมด 6 ท่าน ได้รูปแบบเพื่อขอข้อเสนอแนะใน 

การออกแบบจ�ำนวน 3 รูปแบบ ดังนี้

ภาพที่ 1	แสดงภาพแบบร ่างผลิตภัณฑ ์ เซรามิก  

แบบที่ 1

ภาพที่ 2	แสดงภาพแบบร ่างผลิตภัณฑ ์ เซรามิก  

	 แบบที่ 2



วารสารวิจัย มข. (บศ.) 11 (3) : ก.ค. - ก.ย. 255428

ภาพที่ 3	แสดงภาพแบบร ่างผลิตภัณฑ ์ เซรามิก  

แบบที่ 3

	 และน�ำแบบประเมนิจากผูเ้ชีย่วชาญด้านศลิป

วัฒนธรรมของจังหวัดล�ำปาง และผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบผลติภณัฑ์เซรามกิ จ�ำนวนทัง้หมด 6 ท่านเพือ่

ขอข้อเสนอแนะในการออกแบบจ�ำนวน 2 รปูแบบ แล้ว

ท�ำการสรุปอีกครั้ง และสร้างต้นแบบ

ภาพที่ 4	แสดงภาพแบบจ�ำลอง 3 มิติ ผลิตภัณฑ์ 

เซรามิกแบบที ่1

ภาพที่ 5	แสดงภาพแบบจ�ำลอง 3 มิติ ผลิตภัณฑ์ 

เซรามิกแบบที ่2

	 ผลการประ เมินโดยผู ้ เ ชี่ ย วชาญด ้ าน 

ศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดล�ำปางปรึกษา และ 

ผูเ้ชีย่วชาญด้านการออกแบบผลติภณัฑ์เซรามกิ จ�ำนวน

ทั้งหมด 6 ท่าน ที่ท�ำการประเมินผลิตภัณฑ์เซรามิก  

โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง สามารถ

อธิบายรายการประเมินได้ดังนี้ (ตารางที่ 3)

	 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ ใช้รูปแบบ 

อตัลกัษณ์ของจงัหวดัล�ำปาง ได้อย่างเหมาะสมค่าเฉลีย่

รวม (X = 4.33) อยู่ในระดับเห็นด้วยมาก และมีค่า

ความต่างที ่0.516 ถอืว่าผ่านเกณฑ์ประเมนิ ผลติภณัฑ์

เซรามิกที่ออกแบบ สามารถผลิตได้จริงในระบบ

อตุสาหกรรมค่าเฉลีย่รวม (X = 4.17) อยูใ่นระดบัเหน็

ด้วยมาก และมีค่าความต่างที่ 0.408 ถือว่าผ่านเกณฑ์ 

ประเมนิ ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ มคีวามชดัเจนใน

ด้านความงามของวัสดุที่ใช้ค่าเฉลี่ยรวม (X = 4.67)  

อยู ่ในระดับเห็นด้วยมากที่สุดและมีค่าความต่างที่ 

0.516 ถือว่าผ่านเกณฑ์ประเมิน ผลิตภัณฑ์เซรามิก 

ที่ออกแบบ มีการน�ำวัสดุส�ำหรับตกแต่งและวัสดุ

ชิ้นส่วนประกอบร่วมกันอย่างกลมกลืนค่าเฉลี่ยรวม  

( X = 4.17) อยู่ในระดับเห็นด้วยมาก และมีค่าความ

ต่างที่ 0.408 ถือว่าผ่านเกณฑ์ประเมิน ผลิตภัณฑ์ 

เซรามิกที่ออกแบบ สามารถน�ำมาใช้งานได้จริงใน 

ชีวิตประจ�ำวันค่าเฉลี่ยรวม (X = 4.67) อยู่ในระดับ

เห็นด้วยมากที่สุด และมีค่าความต่างที่ 0.516 ถือว่า

ผ่านเกณฑ์ประเมนิ ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ เลอืก 

ใช้วัสดุในท้องถิ่นน�ำมาผลิตได้อย่างเหมาะสมค่าเฉลี่ย

รวม ( X = 4.83) อยู ่ในระดับเห็นด้วยมากที่สุด 

และมีค่าความต่างที่ 0.408 ถือว่าผ่านเกณฑ์ประเมิน 

ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ มีรูปร่าง รูปทรง ขนาด 

สีสัน มีความสวยงามน่าใช้ค่าเฉลี่ยรวม (X = 5.00) 

อยู่ในระดับเห็นด้วยมากที่สุด และมีค่าความต่างที่ 

0.000 ถือว่าผ่านเกณฑ์ประเมิน

	 3) 	 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของ 

ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์เซรามิกในรูปแบบใหม่ โดย

ใช้เครื่องมือเป็นแบบสอบถาม

	 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค

โดยกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่เข้าชมสินค้าภายใน 
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INDRA OUTLET (อินทราเอาท์เลท) จังหวัดล�ำปาง 

จ�ำนวน 100 คน ท�ำการประเมนิผลติภณัฑ์เซรามกิ โดย

ใช้รปูแบบอตัลกัษณ์ของจงัหวดัล�ำปาง สามารถอธบิาย

รายการประเมินได้ดังนี้ (ตารางที่ 4)

	 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ ใช้รูปแบบ 

อตัลกัษณ์ของจงัหวดัล�ำปาง ได้อย่างเหมาะสมค่าเฉลีย่ 

รวม (X = 4.48) อยู่ในระดับเห็นด้วยมาก และมีค่า

ความต่างที ่0.643 ถอืว่าผ่านเกณฑ์ประเมนิ ผลติภณัฑ์

เซรามิกที่ออกแบบ สามารถผลิตได้จริงในระบบ

อุตสาหกรรมค่าเฉลี่ยรวม (X = 4.22) อยู่ในระดับ

เห็นด้วยมาก และมีค่าความต่างที่ 0.613 ถือว่าผ่าน

เกณฑ์ประเมิน ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ มีความ

ชัดเจนในด้านความงามของวัสดุที่ใช้ค่าเฉลี่ยรวม  

( X = 4.08) อยู ่ในระดับเห็นด้วยมาก และมีค่า 

ความต่างที ่0.692 ถอืว่าผ่านเกณฑ์ประเมนิ ผลติภณัฑ์

เซรามิกที่ออกแบบ มีการน�ำวัสดุส�ำหรับตกแต่งและ

วสัดชุิน้ส่วนประกอบร่วมกนัอย่างกลมกลนืค่าเฉลีย่รวม  

( X = 4.02) อยูใ่นระดบัเหน็ด้วยมาก และมค่ีาความต่าง 

ที่ 0.619 ถือว่าผ่านเกณฑ์ประเมิน ผลิตภัณฑ์เซรามิก

ที่ออกแบบ สามารถน�ำมาใช้งานได้จริงในชีวิตประจ�ำ

วันค่าเฉลี่ยรวม ( X = 4.66) อยู่ในระดับเห็นด้วย

มากที่สุด และมีค่าความต่างที่ 0.476 ถือว่าผ่านเกณฑ์

ประเมิน ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ เลือกใช้วัสดุ

ในท้องถิ่นน�ำมาผลิตได้อย่างเหมาะสมค่าเฉลี่ยรวม  

( X = 4.38) อยู่ในระดับเห็นด้วยมาก และมีค่าความ

ต่างที่ 0.599 ถือว่าผ่านเกณฑ์ประเมิน ผลิตภัณฑ์ 

เซรามกิทีอ่อกแบบ มรีปูร่าง รปูทรง ขนาด สสีนั มคีวาม

สวยงามน่าใช้ค่าเฉลี่ยรวม (X = 4.56) อยู่ในระดับ

เห็นด้วยมากที่สุด และมีค่าความต่างที่ 0.499 ถือว่า

ผ่านเกณฑ์ประเมิน

สรุปผลการวิจัย
	 การประเมินความพึงพอใจของผู ้บริโภค  

ที่ผ่านการตรวจสอบมาใช้กับ กลุ ่มประชากร คือ  

นักท่องเที่ยวที่เข้าชมสินค้าภายใน INDRA OUTLET  

(อินทราเอาท์เลท) จังหวัดล�ำปาง กลุ ่มตัวอย่าง  

ได้จากกลุม่นกัท่องเทีย่วทีเ่ข้าชมสนิค้าภายใน INDRA 

OUTLET (อินทราเอาท์เลท) จังหวัดล�ำปาง จ�ำนวน 

100 คนทีไ่ด้ประเมนิผลติภณัฑ์เซรามกิ โดยใช้รปูแบบ

อัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง ผลที่ได้คือ

	 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ ใช้รูปแบบ

อัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง ได้อย่างเหมาะสมซึ่ง  

พีระ (2542) กล่าวว่า พัฒนาการทางประวัติศาสตร์ 

เอกลกัษณ์และภมูปัิญญาจงัหวดัล�ำปางไว้ว่า ภมูศิาสตร์

สิ่งแวดล้อม พัฒนาการทางประวัติศาสตร ์ เอกลักษณ์ 

มรดกทางธรรมชาติ วัฒนธรรม ภูมิปัญญาเทคโนโลยี 

เป็นหลักฐานอ้างอิงของผู ้ที่สนใจศึกษา และเป็น 

การกระตุ้นให้ตระหนักถึงคุณค่าของภูมิปัญญาของ

บรรพบุรุษ และมีความเข้าใจอย่างถ่องแท้ในพื้นฐาน

ทางวัฒนธรรมของตนเองอันจะส่งผลไปสู่การอนุรักษ์

เสริมและเผยแพร่วัฒนธรรมที่ดีงามให้คงอยู่สืบไป

	 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ สามารถผลิต

ได้จริงในระบบอุตสาหกรรม นิรัช (2548) กล่าวว่า 

การออกแบบที่สัมพันธ์กับวัสดุและกระบวนการผลิต 

ด้วยการผลติสิง่ของเครือ่งใช้หรอืผลติภณัฑ์ในรปูสนิค้า

ปัจจบุนั ก�ำลงัการผลติเพือ่ให้ได้ผลติภณัฑ์จ�ำนวนมาก  

มีความจ�ำเป็นยิ่ง เครื่องมือที่ใช้ในการผลิต เช่น 

เครื่องจักรกล หรือเครื่องทุ่นแรงอื่นๆ ย่อมเหมาะสม

กับวัสดุอย่างหนึ่ง ท�ำให้การออกแบบผลิตภัณฑ์ต้อง

พิจารณาถึงวัสดุและกระบวนการผลิตไปพร้อมกัน

	 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ มคีวามชดัเจน

ในด้านความงามของวัสดุที่ใช ้นิรัช (2548) กล่าวว่า 

เรือ่งคณุค่าความงามกบัการออกแบบ เพือ่ให้ออกแบบ

ตระหนกัถงึความงามทีเ่ด่นชดัร่วมสมยั และมคีวามคดิ

สร้างสรรค์แฝงอยูใ่นการออกแบบแต่ละชิน้ นอกจากนัน้

แล้วความประณีตและบรรจงในการออกแบบหรือใน

ผลติภณัฑ์ยงัเป็นคณุค่าส่วนหนึง่ของความงามอกีด้วย

	 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ มีการน�ำวัสดุ

ส�ำหรับตกแต่งและวัสดุชิ้นส่วนประกอบร่วมกันอย่าง

กลมกลืน ธีระชัย (2544) กล่าวว่า วัสดุในการท�ำ

ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ก็เป็นองค์ประกอบที่ส�ำคัญอันหนึ่งที่

มผีลต่อรปูทรงผลติภณัฑ์ นกัออกแบบควรทีต้่องทราบ

ถงึธรรมชาตขิองสภาพวสัดชุนดิต่างๆ ทีจ่ะน�ำมาท�ำการ

ออกแบบว่ามสีภาพทางกายภาพอย่างไร ผลติระบบใด  
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ข้อดีข้อเสียของวัสดุนั้นมีอะไร จะได้ออกแบบให้

สอดคล้องกัน อันจะน�ำมาซึ่งความสะดวกในการผลิต 

ความแข็งแรง และความสวยงามกลมกลืนสัมพันธ์กัน

ระหว่างรูปทรงกับวัสดุ

	 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ สามารถน�ำมา

ใช้งานได้จรงิในชวีติประจ�ำวนั ธรีะชยั (2544) กล่าวว่า 

ก่อนทีจ่ะเลอืกซือ้สนิค้าสกัชิน้ หากเราจ�ำเป็นต้องใช้มนั 

เรากจ็ะด�ำเนนิการซือ้ทนัทโีดยไม่มกีารลงัเล แต่หากว่า

ไม่จ�ำเป็นต้องใช้มันในเวลานั้น เราก็จะมีเวลาค้นหาว่า

แท้จรงิแล้วเราต้องการอะไร เราขาดมนัได้หรอืไม่ ท�ำให้

สินค้าที่เราได้รับนั้นถูกต้องและมีคุณสมบัติตามความ

ต้องการของเราอย่างแท้จรงิ ดงันัน้ก่อนทีจ่ะเลอืกสนิค้า 

เราควรมีเวลาในการคิดสืบหาข้อมุลในสิ่งนั้นๆ ก่อนที่

จะจ่ายเงินไปแล้วกลับมาเสียใจภายหลัง การยอมรับ

สินค้า (Need Recognition) ส่วนการหาค�ำตอบให้กับ

ตวัเองว่าเราต้องการหรอืไม่นัน่คอื การค้นหา (Search)

	 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ ออกแบบ เลือกใช้วัสดุ 

ในท้องถิน่น�ำมาผลติได้อย่างเหมาะสม สถาพร (2550)  

กล่าวว่า การใช้วัสดุที่มีในแต่ละท้องถิ่นมาสร้างสรรค์

ออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ที่ให้ประโยชน์ใช้สอยตรงกับ

ความต้องการผลิตภัณฑ์ชนิดต่างๆ ตามท้องตลาด

ในปัจจุบันเป็นความคิดของมนุษย์ที่สร้างสรรค์ขึ้นมา 

โดยมวีตัถปุระสงค์หลายประการเช่น สร้างสรรค์ขึน้มา 

เพื่อความงามและความพึงพอใจตามจินตนาการของ

ตนเอง หรือจากค�ำบรรยายของผู้อื่นถ่ายทอดออกมา 

เป็นความนกึคดิของตนเอง สร้างสรรค์ขึน้มาเพือ่ประโยชน์ 

ใช้สอยเลก็ๆ น้อยๆ ท�ำด้วยฝีมอืตนเอง โดยเลยีนแบบ

จากสิ่งที่ได้พบเห็น สร้างสรรค์ขึ้นมาเพื่อสนองความ

ต้องการของตลาด โดยจัดท�ำเป็นอุตสาหกรรมใน 

ครัวเรือนหรือโรงงานอุตสาหกรรมเครื่องจักร และ

สร้างสรรค์ขึน้มาเพือ่ประโยชน์ใช้สอยและความสวยงาม

	 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ มีรูปร ่าง  

รูปทรง ขนาด สีสัน มีความสวยงามน่าใช้ สาธร  

(2547) กล่าวว่า โดยสากลทั่วไปแล้วเครื่องปั้นดินเผา

จัดเป็นศิลปะแขนงหนึ่งที่ผูกพันกับอารยธรรมมนุษย์

มา ยาวนาน เหมือนศิลปะแขนงอื่นๆ เช่น ภาพเขียน 

ประติมากรรม ละคร ภาพยนตร์ และดนตรี ฯลฯ ซึ่ง

แต่ละแขนงก็มีเกณฑ์มาตรฐานในการจ�ำแนก หรือ 

จัดระดับคุณค่าของผลงานในแต่ละด้าน แตกต่างกัน 

ไปตามจะก�ำหนด ส่วนคุณค่าความงามของเครื่องปั้น 

ดินเผา ก็มีเกณฑ์สากลเหมือนศิลปะแขนงอื่นๆ มีการ

แบ่งประเภทของผลงานเป็นหมวดหมู่ เช่น ผลงานที่

แสดงความรู้สึกหรือประทับใจ ผลงานเพื่อการใช้สอย 

หรือผลงานเพื่อแสดงถึงประเพณีนิยม แต่จะแบ่งแยก

อย่างไรก็ตามที รากฐานทั้งปวงย่อมหนีไม่พ้นที่จะ

เกี่ยวข้องกับความงาม อันเป็นที่ยอมรับกันเป็นสากล

ข้อเสนอแนะ
	 1. 	 ข ้อเสนอแนะจากผู ้ เชี่ยวชาญด ้าน 

ศิลปะวัฒนธรรมของจังหวัดล�ำปาง แนะน�ำว่า ถ้าเพิ่ม

บรรจุภัณฑ์ที่มีการบอกเล่าในเรื่องของอัตลักษณ์ของ

จังหวัดล�ำปาง ที่น�ำมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เซรามิก  

จะท�ำให้ผลิตภัณฑ์ดูมีเรื่องราวเป็นผลิตภัณฑ์ของ 

ท้องถิ่นที่มีผู้คนให้ความสนใจมากขึ้น

	 2. 	 ข ้อเสนอแนะจากผู ้ เชี่ยวชาญด ้าน 

การออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิก แนะน�ำว่า ตัว Shape 

และ Pattern สามารถน�ำมาใช้ร่วมกันได้เหมาะสม  

ปรับให้เข้ากันในแบบกึ่ง Modern ได้ค่อนข้างลงตัว 

และแปลกใหม่ ซึ่งสามารถขยายท�ำลง Shape อื่นๆ  

บนโต๊ะอาหารได้อีกหลายๆ Shape รวมถึงผลิตภัณฑ์

อืน่ๆ ได้อกีด้วย ในส่วนการผลติสนิค้าบางชิน้ค่อนข้าง

ยาก แต่ยังมีความเป็นไปได้ ความแข็งแรงของหูจับ 

จะดูมีความเสี่ยงกับการแตกหัก

	 3. 	 ข้อเสนอแนะในส่วนของผู้วิจัย ส�ำหรับ

งานวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้ท�ำผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช้

รปูแบบอตัลกัษณ์ของจงัหวดัล�ำปาง มาผลติเป็นชิน้งาน

ต้นแบบของใช้บนโต๊ะอาหารทัง้หมด 5 ชิน้ ซึง่ในการท�ำ

วิจัยครั้งต่อไปอาจจะมีการน�ำรูปแบบหรือเรื่องราวน�ำ

ไปต่อยอดเพิม่ปรมิาณและมลูค่าให้กบัผลติภณัฑ์ชิน้นี้  

หรืออาจจะเป็นลักษณะผลิตภัณฑ์รูปแบบและวัสดุอื่น 

แต่ยังคงมีการน�ำเรื่องราวอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง

มาผลิตให้เกิดผลิตภัณฑ์ ที่ได้แนวความคิดมาจาก

ศิลปะวัฒนธรรม อัตลักษณ์อันทรงคุณค่าเพื่อให้เกิด

สินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดล�ำปางต่อไป
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อนรุกัษ์ นภาวรรณ. 2551. นติยสารเพือ่การประชาสมัพนัธ์ 

สมาคมเครื่องปั ้นดินเผาล�ำปาง. ปีที่  9  

ฉบับที่ 85 มีนาคม – เมษายน 2551.

ตารางที่ 1 	 แสดงการจัดอันดับอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมตามความถี่ในแต่ละอันดับ 

รูปแบบอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรม

การจัดอันดับ

อันดับ 1

(ความถี่)

อันดับ 2

(ความถี่)

อันดับ 3

(ความถี่)

อันดับ 4

(ความถี่)

อันดับ 5

(ความถี่)

อันดับ 6

(ความถี่)

กลองปูชาหรือกลองปู่จา 2 2 6 20 32 38

ซุ้มประตูโขงวัดพระธาตุล�ำปางหลวง 26 16 20 28 10 0

ลายหม้อบูรณฆฎะ 14 26 28 4 14 14

ศิลปกรรมแบบพม่าและไทยใหญ่ใน

จังหวัดล�ำปาง

0 0 12 20 30 38

รถม้า 36 24 14 12 12 2

ชามตราไก่ 22 32 20 16 2 8

ตารางที่ 2 	 แสดงการจัดอันดับอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมตามความถี่ในแต่ละอันดับ 

รูปแบบอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรม

การจัดอันดับ

อันดับ 1

(ความถี่)

อันดับ 2

(ความถี่)

อันดับ 3

(ความถี่)

อันดับ 4

(ความถี่)

อันดับ 5

(ความถี่)

อันดับ 6

(ความถี่)

กลองปูชาหรือกลองปู่จา 0 2 24 6 30 38

ซุ้มประตูโขงวัดพระธาตุล�ำปางหลวง 4 38 30 20 4 4

ลายหม้อบูรณฆฎะ 33 7 8 11 25 16

ศิลปกรรมแบบพม่าและไทยใหญ่ใน

จังหวัดล�ำปาง

6 6 10 22 23 33

รถม้า 29 23 16 21 10 1

ชามตราไก่ 28 23 13 20 8 8
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ตารางที่ 3	 สรุปค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานโดยความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้าน ศิลปวัฒนธรรมของ 

	 	 จงัหวดัล�ำปางและผูเ้ชีย่วชาญด้านการออกแบบผลติภณัฑ์ เซรามกิ จ�ำนวนทัง้หมด 6 ท่าน ทีป่ระเมนิ 

	 	 ผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ ของจังหวัดล�ำปาง 

ข้อที่ การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช้รูปแบบ

อัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง

ระดับความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ

ที่มีต่อผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช้รูป

แบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง

X SD

1 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ ใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของ

จังหวัดล�ำปาง ได้อย่างเหมาะสม

4.33 0.516

2 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ สามารถผลิตได้จริงในระบบอุตสาหกรรม 4.17 0.408

3 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ มคีวามชดัเจนในด้านความงามของวสัดทุีใ่ช้ 4.67 0.516

4 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ มกีารน�ำวสัดสุ�ำหรบัตกแต่งและวสัดชุิน้ส่วน

ประกอบร่วมกันอย่างกลมกลืน

4.17 0.408

5 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ สามารถน�ำมาใช้งานได้จรงิในชวีติประจ�ำวนั 4.67 0.516

6 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ เลือกใช้วัสดุในท้องถิ่นน�ำมาผลิตได้อย่าง

เหมาะสม

4.83 0.408

7 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ มรีปูร่าง รปูทรง ขนาด สสีนั มคีวามสวยงาม

น่าใช้

5.00 0.000

ตารางที่ 4 	 สรุปค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานโดยความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว ที่ เข้าชม 

	 	 สินค้าภายในINDRA OUTLET (อินทราเอาท์เลท) จังหวัดล�ำปาง จ�ำนวน 100 คน ที่ประเมิน 

	 	 ความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง

ข้อที่ การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช้รูปแบบ

อัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง

ระดับความคิดเห็นของกลุ่ม

ตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่มีต่อ

ผลิตภัณฑ์เซรามิก โดยใช้รูปแบบ

อัตลักษณ์ของจังหวัดล�ำปาง

X SD

1 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ ใช้รูปแบบอัตลักษณ์ของ

จังหวัดล�ำปาง ได้อย่างเหมาะสม

4.48 0.643

2 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ สามารถผลิตได้จริงในระบบอุตสาหกรรม 4.22 0.613

3 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ มคีวามชดัเจนในด้านความงามของวสัดทุีใ่ช้ 4.08 0.692

4 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ มกีารน�ำวสัดสุ�ำหรบัตกแต่งและวสัดชุิน้ส่วน

ประกอบร่วมกันอย่างกลมกลืน

4.02 0.619

5 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ สามารถน�ำมาใช้งานได้จรงิในชวีติประจ�ำวนั 4.66 0.476

6 ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ออกแบบ เลือกใช้วัสดุในท้องถิ่นน�ำมาผลิตได้อย่าง

เหมาะสม

4.38 0.599

7 ผลติภณัฑ์เซรามกิทีอ่อกแบบ มรีปูร่าง รปูทรง ขนาด สสีนั มคีวามสวยงาม

น่าใช้

4.56 0.499


