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Production Management and the Marketing of Fresh Chili of Farmers 
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บทคัดย่อ
	 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงส�ำรวจ   โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการจัดการการผลิต ต้นทุนและ 

ผลตอบแทน และการจัดการการตลาดพริก โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากเกษตรกรผู้ปลูกพริกจ�ำนวน 75 ราย  

และพ่อค้าพริกจ�ำนวน 10 ราย ปีการผลิต 2551/52   ในต�ำบลแหลมทอง อ�ำเภอภักดีชุมพล จังหวัดชัยภูมิ  

และด�ำเนินการวิจัยตามขั้นตอนคือ 1) ศึกษาหลักการ ทฤษฎีต่างๆ เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 2) ศึกษา

ข้อมูลพื้นฐานของกลุ่มเกษตรกร และพ่อค้า 3) ก�ำหนดกลุ่มประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 4) สร้างแบบสอบถาม  

5) เก็บรวบรวมข้อมูล  6) วิเคราะห์ข้อมูล  ซึ่งผลการวิจัยพบว่า เกษตรกรปลูกพริกส่วนใหญ่มีต้นทุนการผลิตสูง   

โดยเฉพาะค่าแรงงาน และค่าวัสดุ ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 42.36 และร้อยละ 41.17 ตามล�ำดับ โดยมีต้นทุนการ

ผลิตต่อกิโลกรัมเท่ากับ 18.69 ก�ำไรสุทธิต่อกิโลกรัมเท่ากับ 9.99 บาท ส่วนต้นทุนการตลาดนั้นจะแตกต่างกัน 

ตามระดับของพ่อค้า แต่พ่อค้าที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดสูงที่สุดคือ พ่อค้าส่งในท้องถิ่น โดยมีส่วนแบ่งทางการ

ตลาดสูงถึง ร้อยละ 65.85 

ABSTRACT
	 The objective of this research was to aimed at investigating the management of production, the capital 

and the reward, the marketing of fresh chili farmers, problems, obstacles, and recommendations of these fresh 

chili farmers were also studied. The informants included 75 fresh chili farmers and 10 merchant. information 

of the production years 2008 and 2009. in Tambon Lamthong, Phakdeechumphon District, Chaiyaphum. 

Include: I) Reviewed of the theory and research, II) Base data of agriculturist group and merchant, III) Fix 

people group and the sample, IV) Build the questionnaire, V) Collect the data, VI) Analyses.   The results 

of the study founded that most chili famers have high average cost of chili cropping for labor 42.36% and 

inventory 41.17% of cost. Average cost 18.69 Bath/kg. Net profit 9.99 Bath/kg and Market cost different 

of level merchant. The most market shared is local merchant 65.85%.

ค�ำส�ำคัญ :  การจัดการการผลิต   ต้นทุนและผลตอบแทน   การจัดการการตลาด

Key Words : The management of production, The capital and the reward, The marketing
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บทน�ำ
	 พรกิจดัเป็นเครือ่งเทศปรงุรสทีส่�ำคญัในการ

ประกอบอาหารของประชาชนชาวไทยและประชากร

โลก พริกส�ำหรับคนไทยแล้วเป็นสิ่งที่มีความส�ำคัญ

ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และการสืบทอดภูมิปัญญา

ท้องถิ่น นอกจากนี้พริกยังมีประโยชน์อีกหลายด้าน 

เช่น สารส�ำคัญที่อยู่ในพริก คือ แคปไซซิน สามารถ

น�ำไปใช้ประโยชน์ในด้านอุตสาหกรรมยารักษาโรค 

อุตสาหกรรมผสมอาหารสัตว์ อุตสาหกรรมเครื่อง

ส�ำอาง และสารความเผ็ดเพื่ออุตสาหกรรมอื่นๆ 

และนอกจากนี้พริกแห้งยังมีความส�ำคัญในด้านการ

แปรรปูผลติภณัฑ์ต่างๆ เพือ่เพิม่มลูค่า เช่น เครือ่งแกง

ส�ำเร็จรูป และน�้ำพริกต่างๆ เป็นต้น (วีระ, ศักสิทธิ์,  

พรทิพย์ และคณะ, 2550) 

	 ในปีการเพาะปลกู 2549/50 ประเทศไทยมี

พื้นที่ปลูกพริกประมาณ 540,000 ไร่ ผลผลิตทั้งหมด

ประมาณ 333,672 ตนั ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอืถอืว่า

เป็นพื้นที่ที่มีการปลูกพริกมากที่สุดประมาณร้อยละ 

60 ของพืน้ทีท่ัง้ประเทศ รองลงมานัน้ได้แก่ ภาคเหนอื 

ภาคกลางและภาคใต้ มลูค่าในการส่งออกประมาณปีละ 

2,000 ล้านบาท ส่วนมากได้แก่ เครื่องแกงปรุงส�ำเร็จ 

ประมาณปีละ 1,100 ล้านบาท ซอสพริกประมาณปีละ 

900 ล้านบาท พริกสด พริกแห้งและพริกป่นประมาณ

ปีละ 58 ล้านบาท(กรมศุลกากร, 2550) การน�ำเข้า

พริกปีละประมาณ 700 ล้านบาท ส่วนมากได้แก่พริก

แห้ง พริกป่น และพริกสด การน�ำเข้าพริกแห้งส่วน

มากเปน็พรกิแห้งผลใหญ่ (พริกชี้ฟ้า) จากประเทศจีน  

ทีเ่ข้ามาทดแทนพรกิแห้งบางช้างของประเทศไทย และ 

พริกขี้หนูแห้งผลใหญ่จากประเทศอินโดนีเซีย จีน 

อินเดียและประเทศพม่า ที่เข้ามาแทนพริกขี้หนูแห้ง

ของไทยเช่นกัน นอกจากนั้นมีการน�ำเข้าพริกสดจาก

ประเทศเวียดนามและประเทศ สปป.ลาว มีข้อสังเกต

ว่าราคาพรกิแห้งน�ำเข้าประเทศไทยนัน้น่าจะมกีารแจ้ง

ราคาที่ต�่ำเกินไป คือประมาณกิโลกรัมละ 25-30 บาท  

ในขณะที่พริกแห้งไทยราคาประมาณกิโลกรัมละ  

60-80  บาท  ท�ำให้ต้องมกีารน�ำเข้าพรกิจากต่างประเทศ 

และสาเหตุอีกหลายประการที่ต้องมีการน�ำเข้าพริก

จากต่างประเทศเพราะพื้นที่ปลูกพริกน้อยลง ค่าแรง

งานในประเทศไทยสูงขึ้นมาก อีกทั้งการปลูกพริกนั้น 

มีปัญหาในเรื่องการดูแลรักษา โดยเฉพาะปัญหาโรค

และแมลงมีมาก ความเสี่ยงเรื่องฤดูกาลทั้งฝนแล้ง  

น�ำ้ท่วมมบ่ีอย ไม่เหมอืนกบัพชืทีส่ามารถปลกูทดแทน

พริกได้ในฤดูฝนเช่น มันส�ำปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์

และอ้อยโรงงาน ถ้าหากปีใดพชืดงักล่าวมรีาคาสงูพรกิ

ก็จะมีพื้นที่ปลูกน้อยลง พริก เป็นพืชที่มีแนวโน้มใน

การส่งออกสูง โดยได้รับความสนใจจากต่างประเทศ

มาก ซึง่ตลาดทีส่�ำคญัในการส่งออกพรกิของไทย ได้แก่ 

สงิคโปร์ มาเลเซยี ไต้หวนั ญีปุ่น่ สหรฐัอเมรกิา แคนาดา 

ออสเตรเลยี อสิราเอล และซาอดุอิาระเบยี โดยพรกิสด

ส่วนใหญ่ส่งออกสิงคโปร์ และมาเลเซีย พริกแห้งเม็ด  

ได ้แก ่  สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย และไต้หวัน  

พริกแห้งป่น ได้แก่ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ และ

ออสเตรเลยี นอกจากนีย้งัมกีารส่งออกในรปูแบบอืน่ๆ 

ซึง่มลีูท่างอนาคตทีส่ดใส ทัง้ในแง่การผลติ การจ�ำหน่าย  

การส่งออก ปัญหาส�ำคัญอยู่ที่การควบคุมคุณภาพ

ของพริก ต้นทุนการผลิตที่ค่อนข้างสูง ซึ่งเป็นเรื่องที่

ต้องร่วมมือกันแก้ไข เพื่อผลักดันให้พริกเป็นสินค้า

ส่งออกที่ส�ำคัญ อีกชนิดหนึ่ง (ประเสริฐ, จ�ำเนียร  

และรัชนี, 2549) 

	 จากสถานการณ์การผลิต และการตลาด

ของพริกในปัจจุบัน ยังมีปัญหาและข้อจ�ำกัดอยู่มาก 

ไม่ว่าจะปัญหาด้านการผลิตที่ยังมีผลผลิตต่อพื้นที่ต�ำ่  

ค่าจ้างแรงงานสูง และมีการใช้สารเคมีก�ำจัดศัตรู

พืชมากขึ้น ท�ำให้ต้นทุนการผลิตสูง มีพ่อค้าที่เข้ามา

เกี่ยวข้องกับการตลาดพริกจ�ำนวนมาก ทั้งการค้า 

พริกสด และพริกแห้ง ก่อให้เกิดการแข่งขันในการซื้อ

และขายสูง อีกทั้งยังมีการน�ำเข้าพริกจากต่างประเทศ

ทีม่รีาคาต�ำ่กว่าเข้ามาจ�ำหน่าย  และปัญหาด้านคณุภาพ

ของผลผลิตที่ไม ่สม�่ำเสมอกับความต้องการของ  

ผู้แปรรูป และยังไม่ได้มาตรฐานสากลและปลอดภัย

จากสารพิษ ซึ่งท�ำให้ประเทศผู้น�ำเข้าผลิตภัณฑ์พริกมี

การส่งกลับผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้มาตรฐาน ส่งผลเสียต่อ

ชื่อเสียงและการค้าของไทย (วีระ, ไพฑูรย์, เพียรศักดิ์ 

และคณะ, 2549)
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	 พรกิมคีวามส�ำคญักบัจงัหวดัชยัภมู ิเนือ่งจาก 

มีพื้นที่ปลูกพริกเป็นอันดับที่ 1 หรืออันดับที่ 2 ของ

ประเทศตัง้แต่ในอดตี โดยแยกเป็นพรกิฤดฝูนประมาณ  

59,078 ไร่ และพริกฤดูแล้งประมาณ 22,986 ไร่  

อีกทั้งยังเป็นศูนย์กลางรวบรวมและกระจายสินค้า 

พรกิแห้งทีส่�ำคญัของประเทศ (วรีะ, ไพฑรูย์, เพยีรศกัดิ์  

และคณะ, 2551) ส�ำหรบับ้านหนิเหบิและบ้านซบัภทูอง

ของอ�ำเภอภกัดชีมุพล มพีืน้ทีท่ัง้หมด ประมาณ 3,600 

ไร่ แบ่งเป็นพืน้ทีท่�ำการเกษตร 1,761 ไร่ ประกอบด้วย 

พื้นที่ท�ำนา จ�ำนวน 80 ไร่ ปลูกมันส�ำปะหลัง 50 ไร่ 

พื้นที่ปลูกหอม- กระเทียม และปลูกพริก รวม 1,500 

ไร่ สภาพพื้นที่เป็นที่ราบลุ่มเชิงเขา มี ภูเขาล้อมรอบ  

มีแหล่งน�้ำที่ส�ำคัญ คือ คลองหินเหิบ, ฝาย คลองแหว้, 

คลองขอนแก่น,อ่างเก็บน�้ำคลองหิน สภาพภูมิอากาศ

ร้อนชื้นมี 3 ฤดู คือ ฤดูร้อน ฤดูฝน และฤดูหนาว  

จากการส�ำรวจข้อมูล จปฐ.ปี 2551 พบว่าบ้านหิน

เหิบและบ้านซับภูทอง มีจ�ำนวนประชากรทั้งสิ้น 150  

ครวัเรอืน โดยมรีายจ่ายเฉลีย่ครวัเรอืนละ 66,423.07 

บาท โดยแยกเป็นรายจ่ายด้านต้นทุนการผลิต จ�ำนวน 

31,974 บาท และรายจ่ายด้านสินค้าอุปโภคบริโภค 

จ�ำนวน 34,449.07 บาท ข้อมูลหนี้สิน และเงินออม 

จากการส�ำรวจ จัดเก็บข้อมูลความจ�ำเป็นพื้นฐาน 

(จปฐ.) ปี 2551 พบว่า ประชากรในหมู่บ้านมีหนี้สิน

เฉลี่ยครัวเรือนละ26,635.15 บาท และมีเงินออม

เฉลี่ยครัวเรือนละ 26,734.66 บาท (ค้นเมื่อวันที่ 25 

พฤษภาคม 2552) 

กรอบแนวคิด

ภาพที่ 1	องค ์ประกอบของการจัดการการผลิต  

(ส�ำนักมาตรฐานการศึกษา, 2545)

วัตถุประสงค์
	 1.	 เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปและการจัดการ

การผลิต ต้นทุนและผลตอบแทนพริก ของเกษตรกร

บ้านหนิเหบิและบ้านซบัภทูอง ต�ำบลแหลมทอง อ�ำเภอ

ภักดีชุมพล

	 ตัวแปรที่ศึกษา ประกอบด้วย เพศ อายุ 

สถานภาพสมรส การศึกษา สมาชิกในครัวเรือน  

อาชีพหลัก อาชีพรอง ขนาดพื้นที่และลักษณะ 

การถือครองพื้นที่ รายได้และรายจ่ายของครัวเรือน 

การเตรียมพื้นที่ปลูก การคัดเลือกพันธุ์ การจัดการ

ระบบน�้ำ  การจัดการธาตุอาหาร การก�ำจัดศัตรูพืช 

วัตถุดิบและอุปกรณ์ในการผลิต ขั้นตอนและวิธีการ

ผลิต ก�ำลังการผลิต รวมทั้งปัญหาและอุปสรรคขอ 

การจัดการด้านการผลิต ต้นทุนและผลตอบแทนจาก

การปลกูพรกิของเกษตรกร โดยต้นทนุในการปลกูพรกิ

ประกอบด้วย ต้นทุนคงที่และต้นทุนผันแปรทั้งส่วนที่

เป็นเงินสดและไม่เป็นเงินสด

	 2. 	 เพื่อศึกษาการจัดการการตลาด และ

ต้นทุนการตลาดพริกของเกษตรกรบ้านหินเหิบและ

บ้านซับภูทอง ต�ำบลแหลมทอง อ�ำเภอภักดีชุมพล 

จังหวัดชัยภูมิ 

	 ตัวแปรที่ศึกษาประกอบด้วย ช่องทางการ

จดัจ�ำหน่าย รวมทัง้ปัญหาและอปุสรรคของการจดัการ

ด้านการตลาด ต้นทุน และผลตอบแทนทางการตลาด 
ซึง่ประกอบด้วยต้นทนุทีเ่ป็นเงนิสดและต้นทนุทีไ่ม่เป็น

เงินสด

	 3. 	 เพื่อศึกษาปัญหาในการผลิตและการ

ตลาดพรกิและความต้องการของเกษตรกรผูป้ลกูพรกิ

การทบทวนวรรณกรรม
	 พยนต์, นริศรา และปรีดา. (2526) พริก

เป็นพืชสวนส�ำหรับใช้เพื่อการปรุงแต่งรสชาติอาหาร

ที่ส�ำคัญชนิดหนึ่ง มีแหล่งก�ำเนิดในเขตร้อนของทวีป

อเมริกา ชนเผ่าอินเดียแดงเป็นพวกแรกที่น�ำพริก

มาปรุงรสชาติอาหาร เมื่อประมาณ  7,000  ปีก่อน

คริสตกาล  และเริ่มรู้จักปลูกพริก เมื่อ 3,400-5,200 

ปีก่อนคริสตกาล จากนั้นพริกไดแพรกระจายไปยัง
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หมูเกาะอนิเดยีตะวนัตก เมก็ซโิก และแถบอเมรกิากลาง  

พริกถูกน�ำไปปลูกในประเทศสเปน โดยโคลัมบัส เมื่อ 

ปี ค.ศ. 1493  และตั้งชื่อว่า  พริกแดง (red pepper :  

Capsicum spp.) ตามลกัษณะสขีองผล เมือ่เปรยีบเทยีบ

กบัพรกิไทยด�ำ (black pepper, Piper nigrum L.) ทีเ่ดมิ

นยิมปลกูกนัอยูแ่ล้ว (ชวนพศิ, 2547)  ต่อมาในป ค.ศ. 

1548 พรกิไดแพรกระจายไปยงัประเทศในทวปีอฟัรกิา 

และเอเชีย ป  ค.ศ.1585 มีชาวโปรตุเกสได้น�ำพริก

เข้าไปประเทศอินเดีย และพริกได้แพร่เข้าสู ่ยุโรป  

ในปี ค.ศ.  1650 (พทิกัษ, 2540) ส�ำหรบัประเทศไทย

พรกิถกูน�ำเข้ามาปลกู โดยชาวโปรตเุกสเป็นเวลาหลาย

ร้อยปีมาแล้ว  ซึง่พรกิทีป่ลกูในประเทศไทย  ม ี 2  ชนดิ 

คือ Capsicum annuum.L  ดอกมีลักษณะสีขาวอมม่วง  

แต่ละข้อมดีอกเดยีว  ผลมทีัง้ปลายผลชีข้ึน้และห้อยลง  

ได้แก่  พริกมัน  พริกหยวก  พริกจินดา  พริกขี้หนูดง  

เป็นต้น  อกีชนดิหนึง่คอื  Capsicum frutescens.L  ดอกมี 

ลักษณะเขียวอมเหลือง  ก้านดอกเรียว มี 1-3 ดอก 

ต่อข้อ และปลายผลชีข้ึน้  ได้แก่  พรกิขีห้นสูวน เป็นต้น 

	 จรัญ (2536) ให้ความหมายของการผลิต 

(Production) หมายถงึ หมายถงึ  “การสร้างเศรษฐทรพัย์  

(Economic  goods)  และบรกิาร  (Service)  ต่างๆ ขึน้มา”   

เนือ่งจากเศรษฐทรพัย์เป็นของมมีลูค่ามนษุย์จงึท�ำการ

ผลติมนัขึน้มาเพือ่ใช้ซือ้ขายแลกเปลีย่นกนั  นอกจากนี้ 

ยงัถงึรวมถงึการบรกิารต่างๆ เช่น  การเปลีย่นมอืในการ

เป็นเจ้าของโดยพ่อค้าให้การบริการด้วยการน�ำสินค้า 

จากเกษตรกรมาขายให้แก่ผู้บริโภค

	 ส�ำนกัมาตรฐานการศกึษากระทรวงศกึษาธกิาร

และส�ำนักมาตรฐานอุดมศึกษา ทบวงมหาวิทยาลัย 

(2545) กล่าวถึงการจัดการการผลิตไว้ดังนี้

	 1) 	 เป็นการจัดการ กระบวนการแปรสภาพ

ทรพัยากรต่างๆ เช่น ทีด่นิ แรงงาน วตัถดุบิ เงนิทนุให้เป็น

สินค้าและบริการ การวางแผนการผลิตประกอบด้วย  

การวางแผนผลิตภัณฑ์ การวางแผนเลือกท�ำเลที่ตั้ง  

การวางแผนก�ำลังการผลิต การวางแผนการจัดซื้อและ

การบริหารสินค้าคงเหลือ

	 2)	 ระบบการผลิตประกอบด้วยปัจจัย 

การผลิต กระบวนการผลิตและผลผลิตในการผลิต  

ต้องมกีารวางแผนผงักระบวนการผลติให้สอดคล้องกบั

ประเภทสนิค้าทีผ่ลติ ลกัษณะของการวางผงัการผลติ ใน

การผลิตแต่ละสินค้าควรที่จะมีการจัดตารางการผลิต 

เพื่อให้เกิดความสะดวกในการบริหารงาน

	 3)	 นอกเหนือจากการจัดการการผลิต และ

การวางระบบการผลิตที่เหมาะสมแล้ว การควบคุม

คุณภาพสินค้าและบริการให้มีคุณภาพก็เป็นสิ่งจ�ำเป็น 

การควบคุมคุณภาพแบ่งออกเป็น 4 ขั้นตอน คือ  

การก�ำหนดคุณภาพในระดับนโยบาย ออกแบบ

ผลติภัณฑ์ให้มคีุณภาพตามทีก่�ำหนด ควบคุมคณุภาพ

ในการผลิตและควบคุมคุณภาพในระยะการจ�ำหน่าย 

ติดตั้งและใช้ประโยชน์

	 4)	 การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต เป็น 

การปรับปรุงกระบวนการผลิตให้สามารถใช้ปัจจัย 

การผลิตในจ�ำนวนที่น้อยที่สุดแต่สามารถให้ผลผลิต

ที่มากขึ้นกว่าเดิม ส�ำหรับการเพิ่มประสิทธิภาพการ

บรกิาร สามารถด�ำเนนิการได้เช่น สร้างจติส�ำนกึทีด่ต่ีอ

การบริการ ให้การอบรมพนักงาน

	 ต้นทุนการผลิตเป็นการพิจารณาถึงความ

สัมพันธ์ระหว่างต้นทุนการผลิตกับผลผลิต  แบ่งออก

เป็น  2  ประเภทใหญ่ๆ ดังนี้

	 1)	 ต้นทนุคงที ่(Fixed  cost)  หมายถงึ  ต้นทนุ

ทีไ่ม่เปลีย่นแปลงไม่ว่าจะผลติผลผลติเป็นปรมิาณเท่าใด  

หรือแม้ว่าจะไม่ผลิตเลยก็ต้องจ่ายเป็นปริมาณเท่าเดิม

ไม่เปลี่ยนแปลง  ต้นทุนคงที่เกิดจากการใช้ปัจจัยคงที่  

ซึ่งเป็นปัจจัยการผลิตที่ปริมาณไม่เปลี่ยนแปลงในช่วง

เวลาที่ท�ำการผลิต  ต้นทุนคงที่จึงเป็นอิสระกับปริมาณ

ผลผลิต   ในทางการเกษตรนั้นต้นทุนคงที่เงินสดได้แก่  

ค่าภาษีที่ดิน   ค่าเช่าที่ดิน   ค่าเบี้ยประกัน   เป็นต้น   

ส่วนต้นทนุคงทีจ่�ำบงั  ได้แก่  ค่าเสือ่มราคาของเครือ่งจกัร  

เครื่องมือ   โรงเรือน   ดอกเบี้ยของเงินลงทุน   และ 

ค่าการจัดการ

	 ต้นทนุคงทีท่ีเ่กดิจากการใช้ปัจจยัการผลติใน

ปริมาณคงที่  ซึ่งได้แก่ปริมาณปัจจัยการผลิตที่ก�ำหนด

ในช่วงเวลาที่ท�ำการผลิต   และปัจจัยคงที่จริงๆ เช่น  

ที่ดิน  ต้นทุนคงที่จึงเกิดขึ้นเฉพาะในระยะสั้นเท่านั้น  

แต่ในระยะยาวแล้วผูผ้ลติสามารถวางแผนการผลติโดย
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การเปลีย่นแปลงปรมิาณปัจจยัการผลติได้ทกุชนดิ  ดงั

นัน้ต้นทนุทกุชนดิจงึสามารถเปลีย่นแปลงได้ซึง่ท�ำให้มี

ต้นทุนผันแปรเพียงอย่างเดียว

	 2)	 ต้นทนุผนัแปร (Variable cost)  หมายถงึ  

ต้นทุนที่เปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณผลผลิตที่ท�ำการ

ผลติ  ต้นทนุผนัแปรเกดิจากปรมิาณปัจจยัผนัแปรทีใ่ช้

ในช่วงเวลาทีท่�ำการผลติคณูกบัราคาปัจจยัผนัแปรนัน้  

ถ้าผู้ผลิตท�ำการผลิตมากขึ้นจะท�ำให้เกิดการใช้ปัจจัย

ผันแปรมากขึ้น  ซึ่งเป็นผลต้นทุนผันแปรมากขึ้น  แต่

ถ้าผู้ผลิตท�ำการผลิตผลผลิตน้อยลงท�ำให้เสียต้นทุน

ผันแปรน้อยลง   เช่น   ในระหว่างท�ำการผลิตได้มีการ

ใช้ปุ๋ยและเมล็ดพันธุ์เปลี่ยนแปลงไปเท่านั้น   ต้นทุน

ผันแปรจึงเกิดจากปุ๋ยและเมล็ดพันธุ์

	 เพียรศักดิ์ (2545) ได้กล่าวว่าต้นทุนการ

ผลิตมักจะผันแปรไปกับปริมาณผลผลิต ต้นทุนการ

ผลิตและก�ำไรมักจะไปด้วยกันเสมอ ในการวิเคราะห์

ทางเศรษฐศาสตร ์นั้นก�ำไรทางเศรษฐศาสตร ์มี

ความแตกต่างกับก�ำไรทางบัญชี กล่าวคือ ก�ำไรทาง

เศรษฐศาสตร์มองกว้างกว่าก�ำไรทางบัญชีในแง่ที่ว่า

ได้น�ำเรื่องค่าเสียโอกาสมาพิจารณาร่วมด้วย ก�ำไร

ทางบัญชีค�ำนวณได้โดยหักต้นทุนทางบัญชีออกจาก

รายได้หรือรายรับทั้งหมด ส่วนการค�ำนวณก�ำไรทาง

เศรษฐศาสตร์นั้น พิจารณามากกว่าที่กล่าวมาแล้ว 

ขัน้หนึง่ กล่าวคอื จะต้องรวมค่าเสยีโอกาสเข้ากบัต้นทนุ

ทั้งหมดด้วย

	 ค�ำจ�ำกัดความค่าเสียโอกาส (Opportunity 

cost) หมายถึง ค่าชดเชยซึ่งเจ้าของปัจจัยในการผลิต 

และผู้ผลิตควรจะได้รับจากการผลิตชนิดอื่นๆ แต่

ยอมเสยีสละเพือ่จะเอาปัจจยัดงักล่าวมาใช้ในการผลติ

สิ่งของที่ต้องการ

	 ค ่าเสื่อมราคา หมายถึงการสูญเสียใน

มูลค่าของปัจจัยการผลิตประเภททุน เช่น เครื่องจักร 

เครื่องมือต่างๆ อันเนื่องมาจากอายุของปัจจัยการ

ผลิตประการหนึ่งและจากการใช้ปัจจัยการผลิตนั้น

อีกประการหนึ่ง ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่า ค่าเสื่อมราคา 

ประกอบด้วยลักษณะ 2 ประการ คือ เนื่องจากเวลา

และการใช้ค่าเสื่อมราคาที่เกี่ยวกับการใช้คือ ค่าใช้จ่าย 

ประเภทผันแปร ค่าเสื่อมประเภทนี้ขึ้นอยู่กับจ�ำนวน

ครั้งที่ใช้ แต่ค่าเสื่อมราคาที่เกี่ยวข้องกับเวลานั้นมา

จากความเก่าล้าสมัยและไม่เกี่ยวกับการใช้งานเลย 

ค่าเสื่อมราคาประเภทนี้ส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการ

เปลี่ยนแปลงในด้านเทคนิคของการผลิตซึ่งถือว่า

เป็นต้นทุนคงที่

	 ค่าเสื่อมราคาแบบเส้นตรง (Straight line 

method) การคิดค่าเสื่อมราคาแบบเส้นตรงนิยมใช้กัน

มากเพราะง่ายแก่การค�ำนวณ วิธีการก็คือ หักค่าเสื่อม

ราคาออกจากเครื่องมือปีละเท่าๆ กัน ตลอดอายุของ

เครื่องมือนั้น หรือหลังจากใช้ปัจจัยแล้วยังมีซากหรือ

เศษคงเหลอือยู ่และสามารถจ�ำหน่ายได้ เรากจ็ะน�ำซาก

ไปหักออกจากราคาซื้อเสียก่อน เหลือเท่าไรแล้วจึงน�ำ

ไปคิดค่าเสื่อมราคาแบบเส้นตรงในภายหลัง สามารถ

ค�ำนวณได้ดังสูตร ดังนี้

	 ค่าเสื่อมราคาปีที่ n	     

โดยก�ำหนดให้

N  =  อายใุช้งานของเครือ่งจกัร-เครือ่งมอืทีใ่ช้ได้สงูสดุ

K  =  ราคาเครื่องจักร-เครื่องมือที่ซื่อมาครั้งแรก

S  =  ราคาของซากหรือเศษคงเหลือ

D
n
=  ค่าเสื่อมราคาแต่ละปี

ผลการศึกษาและอธิบายผล
	 การศึกษาเรื่องการจัดการการผลิตและการ

ตลาดพริกสดของเกษตรกรต�ำบลแหลมทอง อ�ำเภอ

ภักดีชุมพล จังหวัดชัยภูมิ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา

สภาพทั่วไปและการจัดการการผลิต ต้นทุนและ

ผลตอบแทนพริก ตลอดจนปัญหาในการผลิตพริก

ของเกษตรกรบ้านหินเหิบและบ้านซับภูทอง ต�ำบล

แหลมทอง อ�ำเภอภักดีชุมพล เพื่อศึกษาการจัดการ

การตลาด และต้นทุนการตลาดพริกของเกษตรกร 

บ้านหนิเหบิและบ้านซบัภทูอง ต�ำบลแหลมทอง อ�ำเภอ

ภักดีชุมพล จังหวัดชัยภูมิ เพื่อศึกษาความพึงพอใจ 

และความต้องการของเกษตรกรผู้ปลูกพริก 
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	 จากการศกึษาโดยสมัภาษณ์เกษตรกรผูป้ลกู

พริกสดในสัดส่วนร้อยละ 50 จากเกษตรกร 150 ราย 

ซึ่งได้ตัวอย่างทั้งหมดจ�ำนวน 75 ราย กระจายใน 2 

หมู่บ้าน คือบ้านหินเหิบและบ้านซับภูทอง และพ่อค้า

พริก จ�ำนวน 10 ราย  

	 ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรผู้ปลูกพริก 

ร้อยละ 60 เป็นเพศชาย มอีายเุฉลีย่ 44.12 ปี ส่วนใหญ่

จบการศึกษาระดับประถมศึกษา ขนาดของครัวเรือน

ส่วนใหญ่มีสมาชิกเฉลี่ย 4.64 คน โดยเกษตรกรปลูก

พริกเป็นอาชีพหลักและมีการปลูกหอมแดง กระเทียม 

และพืชผักอื่นๆ ควบคู่กับการปลูกพริก พืชชนิดอื่น 

เช่น กะหล�่ำปลี กะหล�่ำดอก ผักกาดขาว ผักชี ต้นหอม  

คื่นฉ่าย แตงกวา เป็นต้น ซึ่งโดยเฉลี่ยเกษตรกรมี

ขนาดพืน้ทีถ่อืครอง 11.20 ไร่ และใช้พืน้ทีใ่นการปลกู

พริกเฉลี่ยต่อครัวเรือน 8.30 ไร่ รายได้ทั้งหมดของ 

ครัวเรือนเท่ากับ 483,381.59 บาทและมีรายได้

จากการปลูกพริกเฉลี่ยต่อครัวเรือน 265,866.59 

บาท หรือร้อยละ 55.00   ของรายได้ทั้งหมดเฉลี่ย

ต่อครัวเรือน และรายจ่ายเฉลี่ยต่อครัวเรือนเท่ากับ 

288,175.79 บาท โดยมาจากรายจ่ายทางด้าน

การเกษตรเท่ากับ 194,657.90 บาทหรือคิดเป็น 

ร้อยละ 67.55  และรายจ่ายนอกภาคการเกษตรเท่ากบั 

93,517.89 บาทหรือคิดเป็นร้อยละ 18.97 โดย

เกษตรกรมีจ�ำนวนหนี้สินทุกครัวเรือน มีหนี้สินค้าง

ช�ำระเฉลี่ยต่อครัวเรือน 126,600 บาท โดยมีแหล่ง

เงินกู ้ที่ส�ำคัญคือ กองทุนหมู่บ้านและธนาคารเพื่อ

การเกษตรและสหกรณ์ (ธกส.)  

การจัดการการผลิต

	 ส�ำหรับการจัดการการผลิต เกษตรกรมี

ประสบการณ์ในการปลกูพรกิเฉลีย่ 10.40 ปี เกษตรกร

ทุกรายจะปลูกพริกซ�้ำที่เดิมตลอด เพราะไม่สามารถ

ขยายพื้นที่ออกไปได้อีก แรงงานที่ใช้ในการปลูกพริก

เฉลี่ย 3.69 คน เกษตรกรส่วนมากจะปลูกหอมแดง 

กระเทียม พืชผักอื่นๆ ก่อนพริกเสมอ ลักษณะของ

การปลูกพริกจะเป็นแบบพริกสวนทุกครัวเรือน คือ 

มีการดูแลอย่างใกล้ชิด เข้าตรวจแปลงทุกๆ วัน และ

มีการให้ปัจจัยการผลิตอย่างเต็มที่ เกษตรกรส่วนมาก

เพาะกล้าพริกเองและเริ่มเพาะกล้าพริกเดือนมีนาคม 

ร้อยละ 93.33 และเพาะกล้าพริกในแปลงเพาะกล้า

ร้อยละ 89.33 นอกจากนั้นจะเพาะกล้าพริกทั้งในถาด

เพาะและแปลงเพาะ เกษตรกรที่เพาะกล้าพริกด้วย

ถาดเพาะจะใช้ดินที่ผสมวัสดุปลูกส�ำหรับการเพาะ

กล้าในถาดเพาะ ซึ่งเกษตรกรร้อยละ 66.67 ไม่ได้

ท�ำอะไรเลยก่อนการเพาะกล้าพริก มีเพียงเกษตรกร

ร้อยละ 16 ที่แช่น�้ำยากันเชื้อราก่อนการเพาะกล้าพริก 

พื้นที่ที่ใช้ในการปลูกพริกของเกษตรกรส่วนมากอยู่

ระหว่าง 5-7 ไร่ การลงทนุปลกูพรกิส่วนใหญ่เกษตรกร

จะลงทุนปลูกพริกเองร้อยละ 48 และลงทุนเองและ 

มนีายทนุลงทนุให้ร้อยละ 34.67 พรกิพนัธุท์ีเ่กษตรกร 

นยิมปลกูจะเป็นพรกิพนัธุล์กูผสมซปุเปอร์ฮอทร้อยละ 

72 นอกจากนัน้จะเป็นพรกิลกูผสมพนัธุอ์ืน่ร้อยละ 28 

โดยการเตรยีมแปลงปลกูพรกิของเกษตรกรจะมกีารไถ

ตากดินทุกครัวเรือน โดยระยะเวลาในการไถตากดิน

เฉลี่ย16.65 วัน และมีการไถ 2 รอบคือการไถดะและ

การไถพรวนทุกครัวเรือน การใส่ปุ๋ยหมักแห้งชีวภาพ

เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ได้ใส่ปุย๋หมกัแห้งชวีภาพรองพืน้ 

โดยใส่ปุย๋หมกัแห้งชวีภาพรองพืน้เพยีงร้อยละ 13.33 

เกษตรกรส่วนมากไม่มีการรองพื้นโดยการใส่ปูนขาว

หรือโดโลไมท์ร้อยละ 89.33 มีเพียงร้อยละ 10.67  

ที่ใส่ปูนขาวและโดโลไมท์รองพื้น การจัดการต้นกล้า

พริกก่อนย้ายปลูกเกษตรกรร้อยละ 56 มีการตัดยอด

และรากต้นกล้าพริกก่อนย้ายปลูก นอกจากนั้นจะมี

การงดน�้ำ  จุ่มด้วยยากันรา และจุ่มด้วยราเขียวก่อน 

การปลูก การปลูกพริกส่วนใหญ่เกษตรกรปลูกพริก

แบบด�ำนาร้อยละ 93.33 จ�ำนวนต้นต่อหลมุจะปลกูอยู่

ที่ 2-3 ต้นต่อหลุมหรือร้อยละ 50.67 เกษตรกรกล่าว

ว่าถ้าต้นกล้าพริกโตก็จะใส่น้อยต้น ถ้าต้นเล็กก็จะใส่

เยอะหน่อยกนัตาย ระยะปลกูทีเ่กษตรกรส่วนใหญ่ปลกู

อยูท่ี ่50x80 เซนตเิมตรร้อยละ 26.67 แหล่งน�ำ้ทีใ่ช้ใน

การปลูกพริกเกษตรกรทุกครัวเรือนอาศัยน�้ำฝนและ

น�้ำชลประทาน จะมีเพียงร้อยละ 17.33 ที่ใช้น�้ำบาดาล

ร่วมด้วย วธิกีารให้น�ำ้พรกิจะใช้สปรงิเกอร์และสายยาง

รดร้อยละ 44 และ 40 ตามล�ำดับ โดยพลังงานที่ใช้ใน
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การสูบน�้ำรดต้นพริกร้อยละ 92 ใช้น�้ำมันเชื้อเพลิงใน

การสูบน�้ำรดต้นพริก เกษตรกรส่วนมากให้ปุ๋ยโดยวิธี

การหยอดใต้ต้นร้อยละ 78.67 การก�ำจดัวชัพชื โรคพชื 

และแมลงศัตรูพืชเกษตรกรทุกครัวเรือนใช้สารเคมี

ทั้งหมดส�ำหรับปัญหาและอุปสรรคในการปลูกพริกที่

พบมากที่สุด คือ เรื่องของโรคกุ้งแห้ง โรคไวรัส หนอน

และแมลงศตัรพูรกิ และโรคพรกิต่างๆ เช่น เหีย่วเขยีว 

โรครากและโคนเน่า  

	 จากการศึกษาพบว่า ต้นทุนทั้งหมดในการ

ปลูกพริกต่อไร่เท่ากับ 20,869.81 บาท โดยเป็นต้น

ทุนต้นทุนผันแปรต่อไร่ 17,644.75 บาท คิดเป็น

เงินสดต่อไร่ 17,316.69 บาท และต้นทุนที่ไม่เป็น

เงินสดต่อไร่ 3,553.12 บาท ต้นทุนคงที่ต่อไร่เท่ากับ 

3,225.46 บาท โดยผลผลติเฉลีย่ทีเ่กษตรกรได้รบัต่อ

ไร่เท่ากบั 1,116.88 กโิลกรมั ซึง่คดิเป็นต้นทนุทัง้หมด

ต่อกิโลกรัมเท่ากับ18.69 บาท ราคาเฉลี่ยต่อกิโลกรัม

ทีเ่กษตรกรขายได้ เท่ากบั 28.68  รายได้ทัง้หมดต่อไร่

เท่ากับ 32,032.12  บาท เกษตรกรจะได้ก�ำไรสุทธิต่อ

กโิลกรมัเท่ากบั 9.99 บาท ซึง่เกษตรกรจะมรีายได้สทุธิ

ต่อไร่ เท่ากับ 11,162.31  บาท

การจัดการการตลาด

	 ส�ำหรับการจัดการการตลาด เกษตรกร 

ทุกรายขายให้กับพ่อค้ารวบรวมในหมู่บ้านซึ่งจะมา 

รับซื้อตามจุดต่างๆ ในหมู่บ้าน หรือไปรับที่บ้านของ 

ลูกไร่ที่เป็นจุดรวบรวมผลผลิตพริก ซึ่งพ่อค้ารวบรวม

ในหมู่บ้านจะเป็นคนรวบรวมและขายต่อให้กับพ่อค้า

ส่งต่างถิ่นอีกต่อหนึ่ง โดยพ่อค้ารวบรวมในหมู่บ้าน

ส่งต่อให้กับพ่อค้าขายส่งต่างถิ่นร้อยละ 34.15 โดย

เกษตรกรร้อยละ 86.67 สืบราคามาก่อนการจ�ำหน่าย

พริกสด และเกษตรกรร้อยละ 77.33 ที่ถามแหล่ง

ข้อมลูราคาพรกิจากเพือ่นบ้าน เกษตรกรทกุรายจะขาย

ผลผลิตในลักษณะพริกสดแดง เพราะจะราคาดีกว่า

พริกเขียว และพริกสดรวม (แดง+เขียว) ซึ่งเกษตรกร

ทุกรายจะขายผลผลิตโดยระบบเงินสดทั้ งหมด 

เกษตรกรร้อยละ 60 ไม่สามารถที่จะต่อรองราคาพริก

ได้ เนือ่งจากราคาพรกิจะถกูก�ำหนดจากพ่อค้าคนกลาง 

และพ่อค้าคนกลางได้ก�ำหนดราคาจากตลาดอีกครั้ง

หนึ่ง ซึ่งเกษตรกรร้อยละ 74.67 เคยถูกเอาเปรียบ 

ในการขายพริกเรื่องการกดราคา และโกงตาชั่งให้ม ี

น�้ำหนักเบากว่าปกติ

	 ส�ำหรับพ่อค ้าที่ เข ้ามาซื้อพริกในต�ำบล

แหลมทอง ส่วนใหญ่เป็นพ่อค้ารวบรวมในหมู่บ้าน 

โดยส่วนใหญ่ร้อยละ 80 จะซื้อพริกสดแดง พริกสด

เขียว และพริกสดรวม (พริกแดงผสมพริกเขียวใน

ถุงเดียวกัน) ซึ่งในการจ่ายเงินซื้อพริกจากเกษตรกร 

จะจ่ายเป็นเงนิสดอย่างเดยีวโดยพ่อค้าจะเป็นผูก้�ำหนด 

ราคาในการซื้อพริก โดยจะก�ำหนดราคาตามคุณภาพ

และตามการเคลื่อนไหวของราคาตลาด พ ่อค ้า 

ทุกรายรับทราบข่าวสารการตลาดจากพ่อค้าพริกด้วย

กันเอง ต้นทุนการตลาด พบว่า พ่อค้ารวบรวมใน

หมู่บ้านมีต้นทุนการตลาดเฉลี่ยต่อกิโลกรัมเท่ากับ 

0.65 บาท พ่อค้าส่งในท้องถิ่นมีต้นทุนการตลาดเฉลี่ย

ต่อกโิลกรมัเท่ากบั 1.28 บาท พ่อค้าส่งต่างถิน่มต้ีนทนุ

การตลาดเฉลี่ยต่อกิโลกรัมเท่ากับ 1.30 บาท และ

พ่อค้าปลีกมีต้นทุนการตลาดเฉลี่ยต่อกิโลกรัมเท่ากับ 

0.51 บาท 

	 การค้าพริกต้องมีพ่อค้า 3 ระดับ แบ่งเป็น  

4 กลุ่ม คือ 1) พ่อค้ารวบรวมในหมู่บ้าน 2) พ่อค้าส่ง 

ในหมู ่บ้าน และพ่อค้าส่งต่างถิ่น 3) พ่อค้าปลีก 

เกษตรกรขายพรกิให้พ่อค้ารวบรวมในหมูบ้่าน จ�ำนวน 

8 ราย ในจ�ำนวนนี้ 3 ราย เป็นพ่อค้าขายส่งพริกด้วย  

ที่เหลือเก็บรวบรวมให้พ่อค้าอื่นซึ่ง เป็นพ่อค้าขายส่ง

ในท้องถิ่น 3 ราย และขายให้กับพ่อค้าขายส่งต่างถิ่น  

2 ราย พ่อค้าส่งในท้องถิ่นมีส่วนแบ่งทางการตลาด

สูงถึงร้อยละ 65.85 การจ่ายเงินซื้อพริกให้เกษตรกร

จะจ่ายเป็นเงินสดอย่างเดียว พ่อค้าทั้ง 3 ระดับมี

เปอร์เซ็นต์ก�ำไรต่อราคาขาย (Marketing margin) 

ดังนี้ พ่อค้ารวบรวมในหมู่บ้านร้อยละ 2.23 พ่อค้า

ขายส่งในท้องถิ่นร้อยละ 21.80 พ่อค้าขายส่งต่างถิ่น

ร้อยละ 21.75 และพ่อค้าปลีกร้อยละ 18.89 ปัญหา

ด้านการตลาดของพริกที่พบมากที่สุดคือ ราคาพริก

แปรปรวนและมีแนวโน้มลดลง ขณะที่วัสดุการเกษตร

มีแนวโน้มราคาสูงขึ้น ราคาผลผลิตต�่ำ  และเรื่องการ

กดราคาของพ่อค้า 
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	 ภายใต้ระบบการผลติและการตลาดดงักล่าว 

เกษตรกรจึงมีความต้องการให้ทางราชการช่วยเหลือ

ในเรื่องการก�ำจัดโรคและแมลงศัตรูพริก ช่วยเหลือ

ในด้านราคาพริกที่ตกต�ำ่แปรปรวนไม่มีความแน่นอน  

ช่วยเหลือในด้านราคาปัจจัยการผลิตที่สูงขึ้น 

ข้อเสนอแนะ
	 1. 	 ข้อเสนอแนะส�ำหรับเกษตรกร		

		  1.1	 จากการศึกษาปัญหาในด้านการ

ผลิตที่พบมาก คือ โรคและแมลง ดังนั้นเกษตรกร

ควรหมั่นตรวจแปลงพริกอย่างสม�่ำเสมอ และเมื่อ

พบโรคหรือแมลงให้รีบก�ำจัด ชิ้นส่วนที่เป็นโรคออก

และพยายามอย่าให้ชิ้นส่วนที่เป็นโรคสัมผัสกับต้นอื่น  

ควรก�ำจัดวัชพืชในแปลงและบริเวณรอบแปลงไม่ให้

เป็นที่อาศัยของแมลงพาหะน�ำโรค หรือเมื่อเจอแมลง

พาหะ 5 ตัวต่อ 1 ยอด ให้รีบฉีดสารสกัดไล่แมลงก่อน 

แต่ถ้ายังระบาดมากขึ้นให้รีบฉีดสารป้องกันแมลงและ

ควรใช้สารที่กรมวิชาการเกษตรรับรองและอนุญาต

ให้ใช้ เนื่องจากโรคที่พบเป็นโรคที่เกิดขึ้นบ่อยใน 

ทกุฤดกูาลปลกู เช่น โรคกุง้แห้ง โรคเหีย่วเขยีว โรคราก 

และโคนเน่า ซึ่งเป็นโรคที่เกิดจากเชื้อราซึ่งมีสาเหตุ  

มาจากการปลกูพชืซ�้ำในพืน้ทีเ่ดมิ ดงันัน้เกษตรกรควร

มีการปลูกพืชหมุนเวียน และไถตากดินเพื่อลดปัญหา

โรคสะสมในดิน

	 	 1.2 	ป ัญหาเรื่องต ้นทุนการผลิตสูง 

เนื่องจากค่าสารเคมี ค่าปุ๋ยเคมี และค่าน�้ำมันเชื้อเพลิง 

เพิ่มสูงขึ้น ท�ำให้ต ้นทุนในการผลิตสูงขึ้น ดังนั้น

เกษตรกรควรลดปัจจัยการผลิตในสวนของเคมีลง  

แล้วหันมาเพิ่มในส่วนของอินทรีย ์สารแทน เช่น  

ปุ๋ยคอก ปุ๋ยหมัก หรือสารไล่แมลงจากพริกและข่า  

โดยเกษตรกรสามารถผลิตขึ้นมาใช้เองได้

	 	 1.3 	เปลี่ยนระบบการปลูกพริกแบบใช้

สารเคมีมาเป็นการปลูกพริกระบบปลอดภัยที่สามารถ

ใช้สารเคมไีด้ แต่ในระดบัทีผ่ลผลติออกสูผู่บ้รโิภคแล้ว

ไม่มีสารพิษตกค้าง หันมาปรับปรุงดินแทนการใช้ปุ๋ย

เคมีจ�ำนวนมาก โดยการใส่ปุ๋ยหมักแห้งจากมูลสัตว์

รองพื้นก่อนการปลูกพืช และใส่ปูนขาวหรือโดโลไมท์

ในการปรับความเป็นกรด-ด่างของดิน เพื่อจะท�ำให้

สามารถลดการใช้ปุ๋ยเคมีลงได้ ถือเป็นการลดต้นทุน 

และยังเป็นการปรับปรุงดินอีกด้วย

	 2. ข้อเสนอแนะด้านการตลาด

	 	 2.1 เกษตรกรควรคัดเลือกพริกก่อน

ขายเพือ่ทีจ่ะท�ำให้มรีาคาขายทีส่งูขึน้ และควรรวมกลุม่

เกษตรกรผูป้ลกูพรกิขายเองโดยไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง 

เพื่อให้ได้ราคาขายที่เป็นธรรมขึ้น

	 	 2.2   เนื่องจากราคาพริกมีราคาขึ้นลง

ไม่แน่นอน ดังนั้น พาณิชย์จังหวัดควรเข้ามามีบทบาท

ในการให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับความเคลื่อนไหวของ

ราคาพริกในช่วงเวลาต่างๆ ของฤดูกาลผลิต เพื่อให้

เกษตรกรรับทราบข้อมูลล่วงหน้าเพื่อจะได้วางแผน

การผลิตได้ และหาตลาดรองรับพริกให้มั่นคง และ 

มีการประกันราคาที่แน่นอน

	 3. 	 ข ้อเสนอแนะส�ำหรับหน ่วยงานที่

เกี่ยวข้อง

	 	 3.1 	เนื่องจากปัจจุบันผู้บริโภคหันมา 

ใส ่ใจเรื่องสุขภาพมากขึ้นหันมาบริโภคอาหารที่

ปลอดภัยมากขึ้น ดังนั้น กรมส่งเสริมการเกษตร  

มบีทบาทในการส่งเสรมิและให้ความรูเ้พิม่เตมิเกีย่วกบั

การปลูกพริกระบบปลอดภัยแก่เกษตรกรผู้ปลูกพริก

อย่างสม�่ำเสมอ และต่อเนื่อง 

	 	 3.2 	เนื่องจากเกษตรกรไม่มีการรวม

กลุ่มในการขายพริก ดังนั้น องค์การบริหารส่วนต�ำบล  

มีบทบาทในการส ่งเสริมอาชีพและงบประมาณ

สนับสนุนการปลูกพริก และการประสานงานระหว่าง

เกษตรกรกับแหล่งความรู้และข่าวสารต่างๆ เกี่ยวกับ

การปลกูพรกิ และผลกัดนัให้เกดิกลุม่เกษตรกรผูป้ลกู

พริกในพื้นที่เกิดขึ้น

	 	 3.3 	เกษตรกรส่วนใหญ่มีแหล่งเงินกู้ที่

ส�ำคญัคอื ธนาคารเพือ่การเกษตรและสหกรณ์ (ธกส.) 

ดังนั้น ธนาคารควรสนับสนุนสินเชื่อเพื่อน�ำไปเป็น 

เงินลงทุนประกอบอาชีพซื้อปัจจัยการผลิตต่างๆ 
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