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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” 
ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน 2) ประเมินคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับ 
ผู้บกพร่องทางการได้ยิน และ 3) ศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” 
ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 คน และนักเรียนผู้บกพร่องทางการ 
ได้ยิน จากโรงเรียนโสตศึกษาจังหวัดอุดรธานี จ านวน 30 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบประเมินคุณภาพ 
และแบบสอบถามความพึงพอใจ สถิติที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

ผลการวิจัยพบว่า 1) ผลการพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับ 
ผู้บกพร่องทางการได้ยิน ได้องค์ความรู้ใหม่ในการวิจัยเป็น ตัวแบบการออกแบบสื่อดิจิทัลเชิงทัศนะส าหรับ 
ผู้บกพร่องทางการได้ยิน ที่เรียกว่า V-DEAF Model ซึ่งประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ ได้แก่ (1) การออกแบบ
สารสนเทศที่ยึดการมองเห็นเป็นศูนย์กลาง (2) กลยุทธ์การน าเสนอความรู้ความบันเทิงเชิงพลวัต (3) การสร้าง
ความผูกพันผ่านอัตลักษณ์ภาษามือ  (4) สถาปัตยกรรมส่วนต่อประสานที่เข้าถึงง่าย และ (5) ระบบนิเวศการเรียนรู้
ที่ยืดหยุ่นและเชื่อมโยง  2) ผลการประเมินคุณภาพของสื่อวีล๊อก โดยผู้เชี่ยวชาญ อยู่ในระดับมากที่สุด และ 3) ผล
การศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อก อยู่ในระดับมากที่สุด  

 

ค าส าคัญ : วีล็อก, แพลตฟอร์มดิจิทัล, ผู้บกพร่องทางการได้ยิน, จังหวัดอุดรธานี  
 

ABSTRACT 
 

The purposes of this research were to: 1) develop vlog media on the digital platform 
“Beautiful Temples @ Udon Thani” for persons with hearing impairments; 2) evaluate the quality 
of the vlog media on the digital platform “Beautiful Temples @ Udon Thani” for persons with 
hearing impairments; and 3) study users’ satisfaction with the vlog media on the digital platform 
“Beautiful Temples @ Udon Thani” for persons with hearing impairments. The target group 
consisted of three experts and 30 students with hearing impairments from Udon Thani School for 
the Deaf. The research instruments included a quality assessment form and a satisfaction 
questionnaire. The statistics used for data analysis were mean and standard deviation. 

The research findings revealed that: 1) the development of vlog media on the digital 
platform “Beautiful Temples @ Udon Thani” for persons with hearing impairments generated new 
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research knowledge in the form of a visual digital media design model for persons with hearing 
impairments, called the V-DEAF Model. The model consists of five components: (1) Visual -
Centered Information Design, (2) Dynamic Edutainment Presentation Strategy, (3) Engagement 
through Sign Language Identity, (4) Accessible Interface Architecture, and (5) Flexible and 
Connected Learning Ecosystem; 2) the expert evaluation of the quality of the vlog media was at 
the highest level; and 3) users’ satisfaction with the vlog media was at the highest level. 

 

Keywords : Vlog, Digital Platform, Hearing-Impaired, Udon Thani Province 
  

บทน า 

 

วีล็อก เป็นวิดีโอประเภทหนึ่งที่ได้รับความนิยมสูงในปัจจุบัน มีที่มาจากค าว่า “Video” ผสมกับค าว่า 
“Log” มีลักษณะคล้ายกับการเขียนบล็อกแต่แตกต่างกันที่การน าเสนอ โดยวีล็อกนั้นจะน าเสนอในรูปแบบวิดีโอเป็น
หลัก ผู้ที่ท าหน้าที่บันทึกวิดีโอหรือด าเนินรายการ เรียกว่า วีล็อกเกอร์ (Vlogger) เนื้อหาส่วนมากเป็นการบันทึก
วิดีโอเกี่ยวกับวิถีชีวิตประจ าวัน ไลฟ์สไตล์ ความชอบ รวมถึงการท ากิจกรรมต่าง ๆ มีลักษณะคล้ายกับการเขียน
ไดอารี่ แต่เปลี่ยนเป็นการบันทึกวิดีโอแทน ความยาวของแต่ละวิดีโอไม่ยาวมาก มีเนื้อหากระชับและเข้าใจง่าย  
เพื่อตอบโจทย์พฤติกรรมของผู้ชมในยุคปัจจุบัน วีล็อกนั้นมีการน าเสนอที่แตกต่างจากบล็อกหรือ รายการสด  
(Live Show) เนื่องจากเป็นการเล่าเรื่องราวต่าง ๆ จากวิดีโอผ่านช่องทางออนไลน์ ผู้ผลิตรายการจะต้องมีการคิด
ประเด็นของเรื่องราวจะที่น าเสนอ รวมไปถึงมีการร้อยเรียงเรื่องราวออกมาเป็นล าดับคล้ายกับการเขียนไดอารี่หนึ่ง
บทที่ถูกเรียบเรียงมาอย่างดี ต้องมีการตัดต่อให้ทั้งเรื่องเป็นบทเดียวกัน [1] 

ปัจจุบันภาคตะวันออกเฉียงเหนือกลายเป็นจุดหมายในการท่องเที่ยวภายในประเทศ จากการส ารวจ
พฤติกรรมการเดินทางของชาวไทย เดินทางไปในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากที่สุด (ร้อยละ 28.05) โดย
จังหวัดอุดรธานีติด 1 ใน 10 ล าดับแรกของจังหวัดยอดนิยมของนักท่องเที่ยว จากข้อมูลเบื้องต้นจังหวัดอุดรธานี 
เป็นจุดหมายปลายทางของจ านวนผู้มาเย่ียมเยือน จัดอยู่ล าดับที่ 2 ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยสถิติตั้งแต่
เดือนมกราคมจนถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ.2566 มีผู้เย่ียมเยือนทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ รวมทั้งสิ้น 2,147,599 
คน สร้างรายได้จากการท่องเท่ียวภายในจังหวัดอุดรธานี 4,672.39 ล้านบาท [2] ด้วยจุดเด่นด้านสถานที่ท่องเที่ยวที่
มีความหลากหลาย โดยเฉพาะวัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวทีมีชื่อเสียงหลายแห่ง ได้แก่ วัดป่าบ้านตาด (หลวงตามหาบัว) 
วัดป่าภูก้อน วัดสัตติวนาราม วัดกู่แก้วรัตนาราม วัดศิริสุทโธ (ค าชะโนด) วัดภูตะเภาทอง วัดป่าดงหนองตาล  
วัดป่าสว่างธรรม (ศิริพร อ าไพพงษ์) วัดป่าไชยวาน วัดเขาช่องชาด วัดป่าศรีคุณาราม วัดสระมณี วัดพระแท่นบ้าน
แดง (วัดหลวงปู่พิบูลย์) วัดหลวงปู่ก่ า เป็นต้น แม้ยังไม่ปรากฏสถิติอย่างเป็นทางการของจ านวนผู้พิการทางการได้ยิน
ที่เดินทางมาท่องเที่ยววัดในจังหวัดอุดรธานี แต่จากสถิติผู้พิการทางการได้ยินหรือสื่อความหมาย (ในงานวิจัยนี้ใช้ค า
ว่า ผู้บกพร่องทางการได้ยิน) ในประเทศไทยของกรมส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพชีวิตคนพิการ (ข้อมูล ณ วันที่ 30 
มิถุนายน พ.ศ.2567) มีผู้พิการทางการได้ยิน จ านวน 418,612 คน [3] โดยจังหวัดอุดรธานีมีจ านวนผู้บกพร่อง
ทางการได้ยิน จ านวน 8,615 คน [4] คิดเป็น 2.06% ของผู้บกพร่องทางการได้ยินในประเทศ สะท้อนให้เห็นว่ามี 
ผู้บกพร่องทางการได้ยินที่มีความต้องการเข้าถึงการท่องเที่ยวเป็นจ านวนมาก แต่ปัญหาและอุปสรรคในการ
ท่องเที่ยวของผู้บกพร่องทางการได้ยิน คือ ปัญหาด้านการสื่อสาร เนื่องมาจากการสูญเสียการได้ยิน ท าให้
ความสามารถในการรับรู้ด้านการพูด การอ่าน และการเขียน ก็ลดลงไปด้วย ซึ่งการสื่อสารของผู้บกพร่องทางการได้
ยินในประเภทไทย จะใช้ภาษามือไทยในการสื่อสารระหว่างผู้บกพร่องทางการได้ยินกับผู้บกพร่องทางการได้ยิน
ด้วยกัน แต่ในคนปกติจะสื่อสารกับผู้บกพร่องทางการได้ยินผ่านล่ามภาษามือ ดังปรากฏเห็นได้ในรายการโทรทัศน์ 
แต่จะเห็นได้ว่าล่ามภาษามือไม่ได้มีในทุกรายการ และไม่ได้มีทุกเวลา เนื่องจากจ านวนล่ามภาษามือมีจ านวนน้อย   
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จากสภาพปัญหาดังกล่าว ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัด
สวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน เป็นการน าเสนอวัดสวย 9 วัด ของจังหวัดอุดรธานี ผ่าน
แพลตฟอร์มดิจิทัลที่มีอยู่แล้ว ซึ่งผู้วิจัยเลือกใช้เป็นแพลตฟอร์มการแชร์สื่อ YouTube โดยมีวีล๊อกเกอร์เป็นผู้
บกพร่องทางการได้ยิน ที่ใช้ภาษามือในการเล่าเรื่อง เพื่อให้ผู้บกพร่องทางการได้ยินได้รับข้อมูลการท่องเท่ียวโดยตรง
โดยไม่ต้องใช้ล่ามภาษามือ ท าให้ได้รับข้อมูลได้ถูกต้อง เป็นการสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้บกพร่องทางการได้ยิน ในการ
สร้างสื่อเพื่อผู้บกพร่องทางการยินด้วยกัน และยังเป็นการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวให้กับจังหวัดอุดรธานีอีกทาง 

 
1. วัตถุประสงค์การวิจัย 

1.1 เพื่อพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน 
1.2 เพื่อประเมินคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่อง

ทางการได้ยิน 
1.3 เพื่อศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับ 

ผู้บกพร่องทางการได้ยิน 
 

2. เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
2.1 วีล็อก (Vlog) 

วีล๊อก หรือวล็อก มาจากค าว่า Video และ ค าว่า Log เป็นการบันทึกเรื่องราวโดยเล่าผ่านวิดีโอ  
ไม่ว่าจะเป็นเรื่องราวในชีวิตประจ าวันหรือสาระความรู้ต่าง ๆ ที่มี เอกลักษณ์เฉพาะตัว การคิดและการท าความ
เข้าใจเนื้อหา ในการน าเสนอเรื่องราวให้มีความน่าสนใจ ไม่ซ้ าใคร และเนื้อหาที่ดีต้องไม่ลอกเลียนแบบคนอื่น และ
การออกแบบ ตัดต่อวิดีโอ ที่ดูแล้วสนุกสนาน สามารถดึงดูดผู้ชมให้มีการติดตามและรับชมได้มากขึ้นด้วย [5] 

2.2 แพลตฟอร์มดิจิทัล  
แพลตฟอร์มดิจิทัล เป็นรูปแบบการใช้ดิจิทัลรูปแบบใหม่ที่รวดเร็ว และเปลี่ยนแปลงบ่อย  

ใช้เทคโนโลยีในการแก้ปัญหาขององค์กร แพลตฟอร์มดิจิทัลอาจถือว่าเป็นผลรวมของสถานที่ส าหรับแลกเปลี่ยน
ข้อมูล สารสนเทศ หรือบริการที่จะเกิดขึ้นระหว่างผู้ผลิต และผู้บริโภค ตลอดจนชุมชนที่มีปฏิสัมพันธ์กันใน
แพลตฟอร์ม ซึ่งแพลตฟอร์มมีหลายรูปแบบขึ้นอยู่กับโมเดลหรือวัตถุประสงค์ขององค์กรที่ใช้ [6] ตัวอย่างของ
แพลตฟอร์มดิจิทัลที่ประสบความส าเร็จ ได้แก่ 1) แพลตฟอร์มสื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook, Twitter, 
Instagram และ LinkedIn 2) แพลตฟอร์มความรู้ เช่น Stack Overflow, Quora และ Yahoo 3) แพลตฟอร์มการ
แชร์สื่อ เช่น YouTube, Spotify และ Vimeo 4) แพลตฟอร์มที่เน้นการบริการ เช่น Uber, Airbnb และ GrubHub  

2.3 ผู้บกพร่องทางการได้ยิน 
บุคคลที่มีความบกพร่องทางการได้ยิน หมายถึง ผู้ที่สูญเสียสมรรถภาพทางการได้ยิน เนื่องจาก

อวัยวะการได้ยิน เช่น ประสาทหูเสื่อม หรือพิการท าให้ไม่ได้ยินเสียงต่าง ๆ หรือได้ยินไม่ชัด และสูญเสียการได้ยิน
ระหว่าง 26 – 90 เดซิเบล ท าให้มีผลกระทบต่อบุคคลนั้น ๆ [7] ลักษณะของความบกพร่องทางการได้ยินสามารถ
แบ่งได้เป็น 2 ประเภท ดังนี้ 1) คนหูตึง หมายถึง บุคคลท่ีมีการได้ยินเหลืออยู่เพียงพอที่จะได้ยินการพูดผ่านทางการ
ได้ยินโดยทั่วไปจะใส่เครื่องช่วยฟัง ซึ่งหากตรวจวัดการได้ยินจะมีการสูญเสียการได้ยินน้อยกว่า 90 เดซิเบลลงมาถึง 
26 เดซิเบล 2) คนหูหนวก หมายถึง บุคคลที่สูญเสียการได้ยินมากจนไม่สามารถเข้าใจการพูดผ่านทางการได้ยิน  
ไม่ว่าจะใส่หรือไม่ใส่เครื่องช่วยฟัง ซึ่งหากตรวจวัดการได้ยินจะมีการสูญเสียการได้ยินน้อยกว่า 90 เดซิเบลลงมาถึง 
26 เดซิเบล  

2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
เกยูร วงศ์ก้อม  และคณะ [8] ได้ท าการวิจัยเร่ือง “การพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อคนหูหนวกในการ

ส่งเสริมการเข้าถึงข้อมูลสารสนเทศ ในโบราณสถานและแหล่งท่องเที่ยว” ผลการวิจัยพบว่า สภาพปัญหาเทคโนโลยี
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ดิจิทัลอยู่ในระดับปานกลาง (x  = 2.93, SD. = 1.26) ส่วนความต้องการเทคโนโลยีดิจิทัลอยู่ในระดับมาก  
(x  = 4.08, SD. = 0.98) ดังนั้น จึงได้พัฒนาเป็นวิดิทัศน์และสร้างคิวอาร์โค้ดเผยแพร่ข้อมูลในโบราณสถานและ
แหล่งท่องเที่ยว เพื่อส่งเสริมการเข้าถึงสารสนเทศส าหรับคนหูหนวก ซึ่งมีความเหมาะสมและมีคุณภาพผ่านเกณฑ์
ประเมิน โดยมีคะแนนเฉลี่ยการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลที่พัฒนาขึ้น แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
และมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (x = 4.97, SD. = 0.08) แสดงผลลัพธ์ที่สามารถน าไปใช้ส่งเสริมการเรียนรู้
ส าหรับคนหูหนวกได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

สุชาวดี ผ่านเภา [5] ได้ท าการวิจัยเรื่อง การผลิตวีล็อก (Vlog) ร่วมกับเทคนิคอินโฟกราฟิก 
(Infographic) แบบเคลื่อนไหว เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว กรณีศึกษา เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ผลการวิจัย พบว่า 
การประเมินความพอใจต่อการผลิตวีล็อกร่วมกับอินโฟกราฟิกแบบเคลื่อนไหวของกลุ่มเป้าหมายอยู่ในเกณฑ์ดีมาก 
และจากความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ พบว่า ด้านวีล็อก มีความเหมาะสมและมีความคิดสร้างสรรค์ ส่งเสริมให้เกิด
ความน่าสนใจให้กับวีล็อก ส่วนในด้านอินโฟกราฟิก มีความคิดสร้างสรรค์และความเหมาะสม ถือว่าเลือกใช้เทคนิค
อินโฟกราฟิกได้อย่างดี และด้านเนื้อหาสามารถส่งเสริมกันได้เป็นอย่างดี แสดงให้เห็นว่าการผลิตวีล็อกร่วมกับ
เทคนิคอินโฟกราฟิกแบบเคลื่อนไหวส่งเสริมให้เกิดความแปลกใหม่ น่าสนใจและกระตุ้นความอยากท่องเที่ยว  

ณชรต อิ่มณะรัญ [9] ได้ท าการวิจัยเรื่อง องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการสื่อสารการ
ท่องเที่ยว ผลการวิจัย พบว่า 1) เนื้อหารูปแบบและวิธีการน าเสนอวีล็อกเพื่อการสื่อสารการท่องเที่ยวที่ได้รับความ
นิยมจากผู้รับสารประกอบด้วย 1.1) แก่นเนื้อหา 3 ประการได้แก่ ก) สถานที่ท่องเที่ยวในมุมมองที่แตกต่าง  
ข) รูปแบบการใช้ชีวิตในการท่องเที่ยว เช่น วิธีการเดินทาง ที่พัก อาหาร และกิจกรรม ค) โฆษณาแฝง 1.2) รูปแบบ
วีล็อกไม่มีแบบแผนตายตัว คงไว้ซึ่งความจริงของเนื้อหาแต่มีการสร้างเหตุการณ์ให้เกินจริง 1.3) วิธีการน าเสนอ 
ประกอบด้วย ก) เล่าเรื่องแบบไดอารี ข) บรรยายไม่เป็นทางการ ค) เคลื่อนกล้องไม่มีแบบแผน ง) ใช้เทคนิคพิเศษ
เพิ่มสีสัน จ) ตัดภาพเร็ว และ ฉ) เล่าเรื่องด้วยภาพ  2) คุณสมบัติของผู้ด าเนินรายการวีล็อกเพื่อการสื่อสารการ
ท่องเท่ียวประกอบด้วย ก) บุคลิกร่าเริง ข) ความเป็นมิตร ค) ลีลาการพูดมีเอกลักษณ์ ง) ทักษะการใช้อวัจนภาษาใน
ระดับที่สูง จ) รักการผจญภัย และ ช) รักการค้นคว้าเพื่อให้ได้ข้อมูลในระดับลึก 3) องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์
ที่มีประสิทธิภาพ ประกอบด้วย ก) เนื้อหาสะท้อนความสนุกสนานในกลุ่มเพื่อน ข) การสอดแทรกมุกตลก  
ค) ผู้ด าเนินรายการเป็นผู้ทรงอิทธิพล ง) สื่อความหมายแบบตรงไปตรงมา และ จ) เนื้อหาให้ประสบการณ์ใหม่ 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

1. เครื่องมือการวิจัย 
1.1 สื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน  
1.2 แบบประเมินคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่อง

ทางการได้ยิน เป็นแบบสอบถามแบบมาตราส่วน 5 ระดับ 
1.3 แบบสอบถามความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้

บกพร่องทางการได้ยิน เป็นแบบสอบถามแบบมาตราส่วน 5 ระดับ  
 

2. กลุ่มเป้าหมาย 
2.1 กลุ่มเป้าหมายเป็นนักเรียนบกพร่องทางการได้ยิน โรงเรียนโสตศึกษาจังหวัดอุดรธานี จ านวน 30 คน  
2.2 ผู้เชี่ยวชาญประเมินคุณภาพของสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้

บกพร่องทางการได้ยิน จ านวน 3 คน โดยมีคุณสมบัติเป็นผู้ที่มีคุณวุฒิการศึกษาในระดับปริญญาโท และมี
ประสบการณ์ในการจัดการเรียนการสอนด้านเทคโนโลยีดิจิทัล และสอนผู้บกพร่องทางการได้ยิน ไม่น้อยกว่า 3 ปี 

 
 



วารสารวิชาการ “การจัดการเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภฏัมหาสารคาม”  
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3. ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย 
3.1 การพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน 

ผู้วิจัยได้ด าเนินการพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่อง
ทางการได้ยิน ตามขั้นตอนการพัฒนาสื่อ 4P [10] ได้ "ตัวแบบการออกแบบสื่อดิจิทัลเชิงทัศนะส าหรับผู้บกพร่อง
ทางการได้ยิน" (Visual-Centric Digital Media Design Model for the Deaf) หรือเรียกว่า "V-DEAF Model" 
ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ ดังนี้  

1) V - Visual-Centric Information Design (การออกแบบสารสนเทศที่ยึดการมองเห็นเป็น
ศูนย์กลาง) การเปลี่ยนกระบวนทัศน์จากการ "แปลเสียงเป็นภาพ" เป็นการ "เล่าเรื่องด้วยภาพ" จะเห็นว่าสื่อที่มี
ประสิทธิภาพส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน ต้องแปลงข้อมูลเชิงนามธรรม (Abstract) ให้เป็นรูปธรรม (Concrete) 
ผ่านกราฟิกภาพเคลื่อนไหว และสัญลักษณ์ทางสายตา เพื่อลดภาระในการตีความและชดเชยข้อมูลเสียงที่ขาดหายไป  

2) D - Dynamic Edutainment Strategy (กลยุทธ์การน าเสนอความรู้ความบันเทิงเชิงพลวัต) 
การใช้กลยุทธ์ "Dynamic Vlog" ที่เน้นการตัดต่อที่กระชับ ฉับไว และมีการเคลื่อนไหวของมุมกล้อง (Camera 
Movement) เพื่อสร้างจังหวะการรับรู้ที่ตื่นตัวตลอดเวลา สอดคล้องกับพฤติกรรมการบริโภคสื่อของเยาวชนในยุค
ดิจิทัล ซึ่งช่วยกระตุ้นการมีส่วนร่วมในการเรียนรู้เชิงรุก (Active Learning Engagement)  

3) E - Empathetic Engagement via Sign Language Identity (การสร้างความผูกพัน
ผ่านอัตลักษณ์ภาษามือ) บทบาทของ "ผู้ด าเนินรายการ" การใช้ผู้ด าเนินรายการท่ีเป็นผู้บกพร่องทางการได้ยิน (Deaf 
Host) ไม่ได้ท าหน้าที่เพียงแค่ผู้ให้ข้อมูล แต่ท าหน้าที่เป็น "ตัวแบบทางสังคม" (Social Role Model) ที่สร้าง
ความรู้สึกเป็นพวกพ้องและความเข้าใจ (Empathy) ส่งผลให้ผู้เรียนเกิดความไว้วางใจและเปิดรับเนื้อหาได้ดีกว่าการ
ใช้ล่ามภาษามือทั่วไป  

4) A - Accessible Interface Architecture (สถาปัตยกรรมส่วนต่อประสานที่เข้าถึงง่าย)  
การจัดวางองค์ประกอบหน้าจอ (Screen Layout) ภายใต้แนวคิด "พื้นที่ปลอดภัยทางสายตา" (Visual Safe Zone) 
โดยมีการแบ่งสัดส่วนพื้นที่อย่างชัดเจนระหว่าง 1) ภาพเนื้อหาหลัก 2) พื้นที่ภาษามือ และ 3) พื้นที่ค าบรรยาย  
เพื่อขจัดปัญหาการแย่งชิงความสนใจทางสายตา (Split-Attention Effect) ท าให้ผู้บกพร่องทางการได้ยินสามารถ
ประมวลผลข้อมูลหลายรูปแบบพร้อมกันได้อย่างราบรื่น และ  

5) F - Flexible Learning Ecosystem (ระบบนิเวศการเรียนรู้ที่ยืดหยุ่นและเชื่อมโยง)  
การบูรณาการสื่อเข้ากับแพลตฟอร์มดิจิทัล YouTube ที่ผู้เรียนคุ้นเคย เป็นการสร้างการเรียนรู้ที่ไร้รอยต่อ 
(Seamless Learning) 

3.2  การประเมินคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่อง
ทางการได้ยินผู้วิจัยได้ด าเนินการตามขั้นตอน ดังนี้  

3.2.1 พัฒนาแบบประเมินคุณภาพสื่อวีล๊อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับ
ผู้บกพร่องทางการได้ยิน โดยด าเนินการตามขั้นตอน ดังนี้  
 1) ศึกษาทฤษฎี หลักการ และวิธีการสร้างแบบประเมินคุณภาพจากเอกสารและงานวิจัยที่
เก่ียวข้อง เพื่อน ามาเป็นแนวทางสร้างประเด็นค าถามในแบบประเมิน  
 2) ก าหนดโครงสร้างแบบประเมิน ประกอบด้วย 2 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้เชี่ยวชาญ 
ตอนที่ 2 ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล 

จ านวน 2 ด้าน รวม 9 ข้อ 
 1) ด้านการน าเสนอส่ือวีล๊อก จ านวน 5 ข้อ 
 2) ด้านการใช้ภาษามือของวีล๊อกเกอร์ จ านวน 4 ข้อ 
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 3) สร้างแบบประเมินในแต่ละตอน โดยตอนที่ 2 เป็นแบบประเมินแบบก าหนดค่าคะแนน  
5 ระดับ 

 4) ตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา ภาษา และความสอดคล้องของข้อค าถามกับเนื้อหา 
โดยน าแบบประเมินทีส่ร้างขึ้นไปเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญเพื่อตรวจสอบ 

 5) วิเคราะห์หาค่าความสอดคล้อง ท าการปรับปรุงแก้ไขตามข้อแนะน าของผู้เชี่ยวชาญ  
และจัดท าแบบประเมินฉบับสมบูรณ์เป็นเครื่องมือการวิจัยต่อไป 
 3.2.2  เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบประเมินคุณภาพของสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย 
@ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบข้อมูลแบบประเมินคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญ 
ดังนี้  

1) เปิดสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการ 
ได้ยิน ให้ผู้เช่ียวชาญรับชม 

2) เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบประเมินคุณภาพ และข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญ 
3) รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ 
4) สรุปผลข้อมูล 

3.3 การศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับ 
ผู้บกพร่องทางการได้ยิน 

ผู้วิจัยได้ด าเนินการตามขั้นตอน ดังนี้  
3.3.1 พัฒนาแบบสอบถามความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ 

อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน โดยด าเนินการตามขั้นตอน ดังนี้ 
 1) ศึกษาทฤษฎี หลักการ และวิธีการสร้างแบบสอบถามจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

เพื่อน ามาเป็นแนวทางสร้างประเด็นค าถามในแบบสอบถาม 
 2) ก าหนดโครงสร้างแบบสอบถาม ประกอบด้วยข้อค าถาม จ านวน 10 ข้อ 
 3) สร้างแบบสอบถาม ซึ่งเป็นแบบสอบถามแบบก าหนดค่าคะแนน 5 ระดับ 
 4) ตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา ภาษา และความสอดคล้องของข้อค าถามกับเนื้อหา  

โดยน าแบบสอบถามสร้างขึ้นน าเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญเพื่อตรวจสอบ 
 5) วิเคราะห์หาค่าความสอดคล้อง ท าการปรับปรุงแก้ไขตามข้อแนะน าของผู้เชี่ยวชาญ และ

จัดท าแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์เป็นเครื่องมือการวิจัยต่อไป 
3.3.2  เก็บรวบรวมข้อมูลแบบประเมินความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย 

@ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบข้อมูล แบบประเมินความพึงพอใจ จาก
กลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 

1) ชี้แจงจุดประสงค์ของการสร้างสื่อและเปิดให้กลุ่มเป้าหมายรับชม 
2) เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจ และข้อเสนอแนะ 
3) รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ 
4) สรุปผลข้อมูล 

 
4. สถิติที่ใช้ในการวิจัย  

ได้แก่ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยน าผลท่ีได้เทียบกับเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ [11]    
  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.51 – 5.00  หมายความว่า ระดับมากที่สุด    

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.51 – 4.50  หมายความว่า ระดับมาก    
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.51 – 3.50  หมายความว่า ระดับปานกลาง    
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ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.51 – 2.50  หมายความว่า ระดับน้อย    
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.00 – 1.50  หมายความว่า ระดับน้อยที่สุด  

 
ผลการวิจัย 

 

1. ผลการพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน  
ผู้วิจัยได้ด าเนินการพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่อง

ทางการได้ยิน ตามขั้นตอนการพัฒนาส่ือ 4P  ได้ "ตัวแบบการออกแบบสื่อดิจิทัลเชิงทัศนะส าหรับผู้บกพร่องทางการ
ได้ยิน" (Visual-Centric Digital Media Design Model for the Deaf) หรือเรียกว่า "V-DEAF Model" ซึ่งเป็น
แนวทางปฏิบัติ ในการสร้างสรรค์สื่อการเรียนรู้ยุคใหม่ ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ ดังนี้ 1) V - Visual-Centric 
Information Design (การออกแบบสารสนเทศที่ยึดการมองเห็นเป็นศูนย์กลาง) 2) D - Dynamic Edutainment 
Strategy (กลยุทธ์การน าเสนอความรู้บันเทิงเชิงพลวัต) 3) E - Empathetic Engagement via Sign Language 
Identity (การสร้างความผูกพันผ่านอัตลักษณ์ภาษามือ)  4) A - Accessible Interface Architecture 
(สถาปัตยกรรมส่วนต่อประสานที่เข้าถึงง่าย) และ 5) F - Flexible Learning Ecosystem (ระบบนิเวศการเรียนรู้ที่
ยืดหยุ่นและเชื่อมโยง)  

V-DEAF Model จึงถือเป็นนวัตกรรมทางกระบวนการ (Process Innovation) ที่แสดงให้เห็นว่า  
การพัฒนาสื่อส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน มิใช่เพียงการเสริมสิ่งอ านวยความสะดวกเข้าไปในสื่อปกติ แต่คือ "  
การออกแบบระบบนิเวศการมองเห็นใหม่" (Re-engineering the Visual Ecosystem) ที่ค านึงถึงการรับรู้ และ
บริบททางสังคม วัฒนธรรมของคนหูหนวกอย่างเป็นองค์รวม แสดงดังภาพที่ 1 

 
 

    
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1  ตัวอย่าง วีล็อก “วัดสวย @ อุดรธานี”  
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2. ผลการประเมินคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการ 
ได้ยิน 

ผู้วิจัยด าเนินการน าสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้
ยินที่พัฒนาขึ้น ไปน าเสนอผู้เชี่ยวชาญทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัล และผู้บกพร่องทางการได้ยิน จ านวน 3 ท่าน เพื่อ
รับชมส่ือและประเมินคุณภาพ จากนั้นน าผลการประเมินมาวิเคราะห์ด้วยค่าสถิตพื้นฐาน เทียบกับเกณฑ์และสรุปผล  
แสดงดังตารางท่ี 1 

 
ตารางที ่1 ผลการประเมินคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน 
 

รายการประเมิน x SD. การแปลความหมาย 
1. ด้านการน าเสนอสื่อวีล๊อก 

1.1 เน้ือหามีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 5.00  0.00  มากที่สุด 
1.2 ค าบรรยายเน้ือหามีความถูกต้อง 4.67  0.58  มากที่สุด 
1.3 การอธิบายเน้ือหามีความชัดเจนไม่ซับช้อน 5.00  0.00  มากที่สุด 
1.4 ล าดับการน าเสนอเน้ือหามีความเหมาะสม 4.00  0.00  มาก 
1.5 การสรุปเน้ือหามีความเหมาะสม 4.67  0.58  มากที่สุด 

เฉลี่ย 4.67  0.23  มากที่สุด 
2. ด้านการใช้ภาษามือของวีล๊อกเกอร์ 

1.1 ภาพและวีดีโอมีความคมชัด  5.00  0.00  มากที่สุด  
1.2 เสียงดนตรีประกอบ Vlog มีความเหมาะสม  5.00  0.00  มากที่สุด  
1.3 มีเทคนิคการบูรณาการใช้สื่อประกอบหลากหลายเหมาะสม  4.33  0.58  มาก  
1.4 การจัดวางองค์ประกอบของค าบรรยายเหมาะสม  4.33  0.58  มาก  

เฉลี่ย 4.67  0.29  มากที่สุด 
โดยรวม 4.67 0.26 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 1 ผลการประเมินคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้

บกพร่องทางการได้ยิน พบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅ = 4.67, SD. = 0.26) เมื่อ
พิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการน าเสนอส่ือวีล๊อก อยู่ในระดับมากที่สุด (x = 4.67, SD. = 0.23) โดยเนื้อหามีความ
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย และการอธิบายเนื้อหามีความชดัเจนไม่ซับช้อน มีค่าเฉลี่ยมากสุด (x = 5.00, 
SD. = 0.00) รองลงมาได้แก่ ค าบรรยายเนื้อหามีความถูกต้อง การสรุปเนื้อหามีความเหมาะสม  และล าดับการ
น าเสนอเนื้อหามีความเหมาะสมตามล าดับ ส่วนด้านการใช้ภาษามือของวีล๊อกเกอร์ อยู่ในระดับมากที่สุด  
(x  = 4.67, SD. = 0.29)  โดย ภาพและวีดีโอมีความคมชัด และด้านเสียงดนตรีประกอบ Vlog มีความเหมาะสม  
มีค่าเฉลี่ยมากสุด (x = 5.00, SD. = 0.00) รองลงมาได้แก่ เทคนิคการบูรณาการใช้สื่อประกอบหลากหลายเหมาะสม 
และ การจัดวางองค์ประกอบของค าบรรยายเหมาะสม ตามล าดับ 
 
3. ผลการศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่อง
ทางการได้ยิน 

ผู้วิจัยได้น าสื่อวีล๊อกที่ผ่านการประเมินคุณภาพของผู้เชี่ยวชาญ ไปน าเสนอกับนักเรียนบกพร่องทางการ
ได้ยิน โรงเรียนโสตศึกษาจังหวัดอุดรธานี จ านวน 30 คน หลังจากสื่อวีล๊อกแล้ว ได้ท าการสอบถามความพึงพอใจ
ของนักเรียนที่มีต่อสื่อวีล๊อก จากนั้นน าผลมาวิเคราะห์ด้วยค่าสถิติพื้นฐานเทียบกับเกณฑ์ และสรุปผล แสดงดัง
ตารางที่ 2 
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ตารางที่  2  ผลการศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี”  
ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน 

 

รายการประเมิน x  SD. การแปลความหมาย 
1. สื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” มีความสวยงาม น่าสนใจ 4.60 0.56 มากที่สุด 
2. ภาพมีความชัดเจน 4.48 0.56 มาก  
3. ขนาดค าบรรยายมีความเหมาะสม 4.32 0.67 มาก  
4. สีของค าบรรยายมีความสบายตา 4.56 0.57 มากที่สุด 
5. ภาษามือมีความเป็นทางการ เข้าใจง่าย 4.60 0.56 มากที่สุด 
6. ภาษามือมีความเร็วที่เหมาะสม 4.40 0.82 มาก 
7. ระยะเวลาของสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” มีความ
เหมาะสม 

4.76 0.45 มากที่สุด 

8. หลังรับชม สื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” แล้ว มีความ
ต้องการชมซ้ า 

4.56 0.63 มากที่สุด 

9. หลังรับชม สื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” แล้ว เกิดความ
สนใจอยากไปเที่ยวตามรอยวีล๊อกเกอร์ 

4.64 0.67 มากที่สุด 

10. ความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” มีมาก
น้อยเพียงใด  

4.54 0.56 มากที่สุด 

โดยรวม 4.55 0.61 มากที่สุด 

 
จากตารางที่ 2 ผลการศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” 

ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ ยิน  พบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจ โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด  
(x = 4.55, SD. = 0.61) เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ระยะเวลาของสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ 
อุดรธานี” มีความเหมาะสม มีค่าเฉลี่ยสูงสุด (x = 4.76, SD. = 0.45) รองลงมา หลังรับชม สื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์ม
ดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” แล้ว เกิดความสนใจอยากไปเท่ียวตามรอยวีล๊อกเกอร์ (x = 4.64, SD. = 0.67)  
 

อภิปรายผลการวิจัย 
 

1. ผลการพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน 
ในครั้งนี้ ท าให้ได้ ตัวแบบการออกแบบสื่อดิจิทัลเชิงทัศนะส าหรับผู้บกพร่องทางการได้ยิน (Visual-Centric Digital 
Media Design Model for the Deaf: V-DEAF Model) ซึ่งประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การออกแบบ
สารสนเทศที่ยึดการมองเห็นเป็นศูนย์กลาง 2) กลยุทธ์การน าเสนอความรู้ความบันเทิงเชิงพลวัต 3) การสร้างความ
ผูกพันผ่านอัตลักษณ์ภาษามือ 4) สถาปัตยกรรมส่วนต่อประสานที่เข้าถึงง่าย และ 5) ระบบนิเวศการเรียนรู้ที่ยืดหยุ่น
และเชื่อมโยง สะท้อนให้เห็นว่า สื่อวีล๊อกที่พัฒนาขึ้นตามตัวแบบ V-DEAF Model มีความเหมาะสมทั้งในด้านการ
ออกแบบการน าเสนอและการใช้ภาษามือไทยในการสื่อสาร ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ณชรต อิ่มณะรัญ [9]  
ได้วิจัยเร่ือง องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการสื่อสารการท่องเท่ียว พบว่า 1) เนื้อหารูปแบบและวิธีการ
น าเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมจากผู้รับชม 2) คุณสมบัติของผู้ด าเนินรายการวีล็อกเพื่อ
การส่ือสารการท่องเที่ยว 3) องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ที่มีประสิทธิภาพ  

2. ผลการประเมินคุณภาพสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่อง
ทางการได้ยิน ผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นของต่อคุณภาพของสื่อวีล๊อก โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x = 4.67,  
SD. = 0.26)  ทั้งนี้เนื่องจากสื่อวีล๊อกมีการน าเสนอการท่องเที่ยววัดสวย 9 แห่งของจังหวัดอุดรธานี จึงส่งผลให้มี
ความน่าสนใจ และกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดความต้องการจะไปเท่ียวจริง ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ สุชาวดี ผ่านเภา [5] 
ได้วิจัยเรื่อง การผลิตวีล็อก (Vlog) ร่วมกับเทคนิคอินโฟกราฟิก (Infographic) แบบเคลื่อนไหว เพื่อส่งเสริมการ



 Journal of Technology Management Rajabhat Maha Sarakham University 
  

 Vol. 13  No. 1  January - June  2026 
 

 [133] 

TMRMU 

ท่องเท่ียว กรณีศึกษา เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยผู้เชี่ยวชาญ พบว่า ด้านเนื้อหาสามารถส่งเสริมกันได้เป็นอย่างดี 
แสดงให้เห็นว่าการผลิตวีล็อกร่วมกับเทคนิคอินโฟกราฟิกแบบเคลื่อนไหวส่งเสริมให้เกิดความแปลกใหม่ น่าสนใจ
และกระตุ้นความอยากท่องเที่ยว  

3. ผลการศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับ 
ผู้บกพร่องทางการได้ยิน กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจ โดยรวมโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x = 4.55,  
SD. = 0.61) ผลการศึกษาเป็นเช่นนี้อาจเนื่องจาก สื่อวีล๊อก “วัดสวย @ อุดรธานี” ใช้คนหูหนวกเป็นผู้เล่าเรื่องโดย
ใช้ภาษามือไทย ท าให้กลุ่มเป้าหมาย สามารถเรียนรู้ และเข้าใจเนื้อหาได้ด้วยตนเอง ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
เกยูร วงศ์ก้อม  และคณะ [8] ได้วิจัยเรื่อง “การพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อคนหูหนวกในการส่งเสริมการเข้าถึง
ข้อมูลสารสนเทศ ในโบราณสถานและแหล่งท่องเที่ยว” พบว่า ความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (x = 4.97,  
SD = 0.08) แสดงผลลัพธ์ที่สามารถน าไปใช้ส่งเสริมการเรียนรู้ส าหรับคนหูหนวกได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 
ข้อเสนอแนะ 

 

จากผลการศึกษาการพัฒนาสื่อวีล็อกบนแพลตฟอร์มดิจิทัล “วัดสวย @ อุดรธานี” ส าหรับผู้บกพร่อง
ทางการได้ยิน มีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
1. ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 

1.1 โรงเรียนโสตศึกษา สามารถน ารูปแบบการน าเสนอแบบวีล๊อก ที่มีการใช้ภาษามือควบคู่กับค า
บรรยายและกราฟิกที่ชัดเจน ไปปรับใช้ในการผลิตสื่อการเรียนรู้ในรายวิชาอื่นๆ หรือเนื้อหาที่ซับซ้อน เพื่อช่วยลด
อุปสรรคในการรับรู้สารและกระตุ้นความสนใจของผู้เรียน 

1.2 ครูผู้สอนนักเรียนที่มีความบกพร่องทางการได้ยิน สามารถน าสื่อวีล็อกที่พัฒนาขึ้น ไปประยุกต์ใช้เป็น
สื่อเสริม ในรายวิชาที่เกี่ยวข้อง เพื่อช่วยให้นักเรียนได้เห็นภาพสถานที่จริงและเข้าใจเนื้อหาได้ดีย่ิงขึ้นผ่านการ
น าเสนอด้วยภาษามือและภาพ 

1.3 ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดอุดรธานี สามารถน าสื่อวีล็อกชุดนี้ไปเผยแพร่ผ่านช่องทาง
ออนไลน์ของจังหวัด เพื่อเป็นสื่อประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวที่ผู้บกพร่องทางการได้ยินสามารถเข้าถึงได้ เป็นการ
ส่งเสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยวที่เท่าเทียม 

 
2. ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 

2.1 ควรมีการพัฒนาสื่อวีล็อกในเนื้อหาด้านอื่น ๆ ของจังหวัดอุดรธานี เช่น อาหารพื้นเมือง ประเพณี
วัฒนธรรม หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อให้มีแหล่งเรียนรู้ที่หลากหลายและครอบคลุมบริบทของชุมชนมากย่ิงขึ้น 

2.2 ควรมีการพัฒนาสื่อวีล๊อกที่สามารถเผยแพร่บนแพลตฟอร์มดิจิทัลอื่น ๆ เช่น Facebook, 
Instagram, Tiktok เพื่อเป็นทางเลือกให้กับผู้ชม 
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