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บทคัดย่อ 

 การวิจัยครั้งนี้มีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาการมสี่วนร่วมของชุมชน   ในการพัฒนารูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชน
ต าบลบัวทองให้เกิดความยั่งยืน ต าบลบัวทอง อ าเภอเมืองบุรรีัมย์ จงัหวัดบุรีรัมย์ วิธีการด าเนินการวิจยัแบ่งออกเป็น 
2 ระยะ คือ ระยะที่ 1 ศึกษาและวิเคราะหบ์ริบทชุมชน ด้านกายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจ สังคม และสภาพด้านสินค้า 
ผลิตภณัฑ์ การผลติ ห่วงโซ่มลูค่าและระบบตลาด ท าการเก็บข้อมูลโดยการรวบรวมข้อมลูทุติยภูม ิและการสมัภาษณ ์
เชิงลึก ระยะที่ 2 การพัฒนารูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง ให้เกิดความยั่งยืน ต าบลบัวทอง อ าเภอเมือง
บุรีรัมย์ จังหวัดบุรรีัมย ์โดยการสนทนากลุ่มย่อย 3 ครั้ง ประกอบด้วย กลุ่มผู้น าชุมชน กลุ่มเจ้าหน้าท่ีองค์การบริหาร
ส่วนต าบล กลุ่มผู้จ าหน่ายหรือผู้บริโภค และการสนทนากลุ่มร่วมกันทั้ง 3 กลุ่มเพื่อหาข้อสรุป 1 ครั้ง  
 ผลการวิจัยพบว่า ต าบลบัวทอง มีลักษณะทางกายภาพเป็นที่ราบ ดนิร่วนปนทราย มีความอุดมสมบรูณ์ปาน 
กลาง อาชีพหลักคือท านา อาชีพรอง คือ ปลูกผัก  เกษตรผสมผสาน เลี้ยงโค กระบือ ปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ผลติภณัฑ์
ของชุมชน  ได้แก่ ผักอินทรีย์ ปุ๋ยอินทรีย์ชีวภาพ ผ้าไหม ผ้าด้าย  เสื่อกก  น้ าผึ้ง และเครื่องประดับ รูปแบบการฟื้นฟู
ตลาดชุมชนต าบลบัวทอง มี 2 รูปแบบ คือ (1) ตลาดประจ า ได้แก่  (1.1) ร้านขายสินค้าของฝาก  ผ้าทอ ของที่ระลึก 
(1.2) สร้างห้องแถวเช่าพ้ืนท่ีขาย (1.3) ร้านขายพันธ์ไม้ สินค้าเกษตรอินทรีย์  (2) ตลาดชั่วคราว   ได้แก่  (2.1) ตลาด
เฉพาะกิจ (Event) เมื่อมีกิจกรรม (2.2) ตลาดนัดให้เอกชนท่ีมีความเช่ียวชาญด าเนินการ (2.3) ตลาดนดัโดยองค์การ
บริหารส่วนต าบล และชุมชนร่วมกันบริหารจดัการ  คณุค่าของงานวิจัย ท าให้เกิดการเรียนรู้ร่วมกันในการฟื้นฟูตลาด
ชุมชนต าบลบัวทอง ให้เกิดความยัง่ยืน และชุมชนได้ประโยชน์ คือ มีการน ารูปแบบมาด าเนินการพัฒนาตลาดชุมชน  
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Abstract 

 The  purpose  of  this  study  was  to  study  community  participation  in  development of 
Bauthong Tambon community market rehabilitation model  to  sustainable  at Bauthong Tambon 
Muang Burirum, Buri Ram. Research  methodology  consisted  of  2  phases ; 1) Study and analyze 
the  community  context  in  physical,  biological,  economic, social  and  condition  of  products, 
production, value  chain  and  market system. Data  were  collected by collecting secondary data 
and Indepth interviews 2)The development of Bauthong Tambon communitymarket rehabilitation 
model  to  sustainable  at  Bauthong Tambon Muang Burirum, Buri Ram. Data were collected by 3 
sub-focus  group  consisting  of  community  leader,  authority  of  the  Subdistrict  Administrative 
Organization, distributors  or  consumers  and  focus group  with all 3 groups for 1 conclusion. 
 The research findings were as follows : Bauthong Tambon have flat lands, Sandy loam with 
moderate fertility. The main occupation is  farming, secondary  occupation  is planting vegetables, 
integrating   agriculture,  raising  cows  and  buffaloes,  sericulture.  Community  products  include 
organic  vegetables, bio-organic  fertilizer, silk,  thread   fabric, Reed  Mat, honey  and  ornaments.  
Bauthong  Tambon  community  market  rehabilitation  model  have  2 model ; 1) Regular market 
such  as  (1.1) Souvenir shop  (1.2) building  a  row  houses  for people to rent space for sale (1.3) 
Wood  shop ,Organic  Farming product (2) Temporary markets such as (2.1) Special market (Event) 
When there are activities  (2.2) Flea market by specialized Private to operate  (2.3) Flea market by 
Subdistrict  Administrative  Organization  and  communities  together to manage. The value of the 
research  be  the  cause  of   collaborative  learning  for  Bauthong  Tambon  community  market 
rehabilitation  to  sustainable  and  the  community’s  benefit  is apply the model to develop the 
community market. 
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 ตลาดชุมชนต าบลบัวทองอดีตเป็นพื้นที่ปลูกต้นยูคาลิปตสั  เปิดด าเนนิการจ าหน่ายสินค้าครั้งแรก เมื่อปี พ.ศ. 
2550 ตลาดเกิดขึ้นเพราะ มีการลงมติร่วมกันระหว่างผู้ใหญ่บ้านกับองค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง ทีต่้องการสร้าง
ตลาดกลางของต าบลบัวทองขึ้น  เพื่อทีช่าวบ้านในชุมชนต าบลบัวทอง  จะได้มีสถานทีจ่ าหน่ายสินค้า   โดยไดร้ับการ
สนับสนุนงบประมาณโครงการต าบลละ 1 ล้านบาท ช่วงแรกที่ด าเนนิการ มีการจดัตั้งคณะกรรมการบริหารตลาดขึ้น 
โดยองค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง เป็นผู้บริหารจัดการตลาด มีการจัดตั้งกฎระเบียบ การจดัเก็บเงิน  นอกจากน้ัน  
ยังมอบหมายใหผู้้ใหญ่บ้าน  ในแตล่ะหมู่บา้นจัดหาผลิตภณัฑ์  และหาชาวบ้าน ที่อาศัยอยู่ในชุมชนต าบลบัวทอง  มา
จ าหน่ายสินค้า   หลังจากการประกาศหาชาวบ้านจากต าบลบัวทองมาจ าหน่ายสินค้าแล้ว  ได้มีการประชาสัมพันธ์ท า
หนังสือไปยังต าบลใกลเ้คียง  ทีป่ระสงคจ์ะมาจ าหน่ายสินค้า  ก่อนท่ีจะเปิดตลาดมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์รูปแบบ 
ต่างๆ หลายวิธี เป็นต้นว่า  รถประชาสัมพันธ์เคลื่อนที่  สปอร์ดเผยแพร่ทางวิทยุกระจายเสียง  เสียงตามสายในชุมชน 
ตลอดจนผ่านทางผู้น าชุมชน  โดยการเข้าไปประชุมร่วมกับชาวบ้านในแต่ละชุมชน  ตลาดก าหนดเปิดในวันเสาร์และ
วันอาทิตย์ เปิดได้ประมาณ 3 เดือนก็ปิดตัวลง ตลาดชุมชนต าบลบัวทองเปิดครั้งท่ีสองในช่วงปีพ.ศ. 2553 การเปิดใน
ครั้งนี ้เนื่องจากมีกระแสข่าวว่าจะมีถนน 4 เลน ซึ่งทางองค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง และผู้น าชุมชน  คาดการณ์
ว่าน่าจะมีรถสัญจรมากขึ้น  แต่ในการเปิดครั้งนี ้ ด าเนินการไดไ้ม่ถึงเดือนก็ปิดตัวลง  การเปิดครั้งท่ี 2 มีสิ่งที่แตกต่าง
จากการเปดิครั้งแรก  คือ การประชาสัมพันธ์ แม่ค้าพ่อค้าทีม่าจ าหนา่ยสินค้า และผูบ้ริโภคที่มาซื้อสินค้า จะมีจ านวน
น้อยกว่าการเปิดในครั้งแรก  หลังจากนั้นมีการเปิดอีกในครั้งท่ีสาม  ช่วงปี  พ.ศ. 2560  โดยครั้งนี้มีการสรา้งแผงขาย
สินค้าตดิถนน 4 เลน เปิดได้ประมาณ 1 เดือนก็ปิดตัวลง  เนื่องจากเห็นว่าการตั้งแผงขายสินค้าติดถนน  ไม่เหมาะสม
และเกดิความไมส่วยงาม   
 ส าหรับโอกาสในการพัฒนาตลาดชุมชนต าบลบัวทองนั้น  เนื่องจากตลาดชุมชนต าบลบัวทอง เป็นตลาดที่มี
พื้นที่ติดกับวิทยาลัยชุมชนบุรีรัมย์  อีกทั้งยังเป็นทางผ่านระหว่างตัวเมืองของจังหวัดบุรีรัมย์ กับท่าอากาศยานจังหวัด
บุรีรัมย์  นอกจากนั้นจังหวัดบุรีรัมย์ ก็ยังเป็นจังหวัดที่มีการเติบโตด้านการท่องเที่ยว โดยมีเป้าหมายหลักที่จะเป็น
เมืองกีฬามาตรฐานโลก และในปัจจุบันจังหวัดบุรีรัมย์มีแผนการด าเนินการที่จะท าให้เป็นเมืองสุขภาพ เริ่มมีการ
รณรงค์ปลูกผักปลอดสารพิษ และจากการที่ผู้วิจัยศึกษาแนวคิดเศรษฐกิจชุมชน พบว่าตลาดชุมชนจะเป็นตัวหนึ่งที่จะ
เป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชนได้ ซึ่งในการพัฒนาที่ถูกต้องและเหมาะสมนั้น ควรจะมุ่งเน้นการ
พัฒนาเพื่อให้เกิดประโยชน์กับคนส่วนใหญ่ คือ จะต้องส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให้มีความเข้มแข็งจน
สามารถช่วยเหลือตนเองได้อย่างยั่งยืน (ธเนศ  ศรีวิชัยล าพันธ์. 2556 : 3) ดังนั้นการมีตลาดชุมชนก็จะเป็นส่วนหนึ่งที่
สามารถท าให้เกิดเศรษฐกิจชุมชนที่เข้มแข็งได้ โดยการที่ชุมชนสามารถน าผลิตภัณฑ์ ผลผลิต ของตนเองมาจ าหน่าย
ท าให้เกิดการซื้อขายขึ้นในชุมชน ผลจากการประชุมระดมสมองกลุ่มผู้น าชุมชนในพื้นที่ต าบลบัวทอง พบว่าการปิดตัว
ลงของตลาดชุมชนต าบลบัวทอง ใน 2 ครั้งที่ผ่านมา ส่วนหนึ่งเป็นเพราะการด าเนินงานของตลาดชุมชนขาดการมี
ส่วนร่วมของคนในชุมชนเองและขาดผู้บริโภคที่มาซื้อสินค้า และจากการศึกษาพบว่า การมีส่วนร่วมของประชาชน 
จะช่วยเพิ่มคุณภาพการตัดสินใจ ช่วยให้เกิดการพิจารณาทางเลือกใหม่ ท าให้การตัดสินใจรอบคอบขึ้น เป็นการสร้าง
ฉันทามติ เกิดความชอบธรรมในการตัดสินใจของรัฐ และเพิ่มความง่ายในการน าไปปฏิบัติ สร้างให้ประชาชนเกิด
ความรู้สึกเป็นเจ้าของและมีความกระตือรือร้นในการช่วยให้เกิดผลในทางปฏิบัติ (อรทัย ก๊กผล. 2549 : 11) ในการ
ท างานอย่างมีส่วนร่วมนั้น เป็นการท างานที่ชุมชนตระหนักในปัญหาของตนเอง มีการปฏิบัติการเป็นกลุ่ม หรือของ
กลุ่ม (Group action) อันเป็นผลมาจากความรู้สึกผูกพันของสมาชิกแต่ละคนที่เข้ามามีส่วนร่วม เพื่อพิทักษ์
ประโยชน์ของเขา และในขณะเดียวกันก็ได้ประโยชน์แก่ส่วนรวมด้วย เป็นการระดมทรัพยากรมนุษย์มาใช้ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด เพิ่มคุณภาพของการตัดสินใจ ท าให้เกิดความรู้สึกเป็นเจ้าของ น าไปสู่การพึ่งตนเอง ส่งผลให้การ
พัฒนามีความมั่นคงถาวร และประหยัด เป็นการพัฒนาอย่างยั่งยืน (ปาริชาติ วลัยเสถียร และคณะ. 2543 : 138-
139 ; จรัส สุวรรณมาลา. 2546 : 1-6 ; ถวิลวดี บุรีกุล และคณะ. 2551 : 39-40 ; เครย์ตัน. 2551 : 21-25) 
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 ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจศึกษา การมสีว่นร่วมของชุมชน  ในการพัฒนารูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง
ให้เกิดความยั่งยืน  ต าบลบัวทอง อ าเภอเมือง จังหวัดบุรรีัมย์   โดยผู้ที่เกี่ยวข้องในการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง
ประกอบด้วย 3 กลุ่ม คือ กลุ่มที่หนึ่งกลุ่มผู้น าชุมชน กลุม่ที่สององค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง ที่เปน็เจ้าของตลาด 
ชุมชนต าบลบัวทองโดยตรง กลุ่มที่สาม ผูผ้ลติ ผู้จ าหนา่ยสินค้า หรอืผู้บริโภค ในตลาดชุมชนต าบลบวัทอง 
 
2. วัตถุประสงค ์ 
 2.1 เพื่อศึกษาและวเิคราะห์บรบิทชุมชนด้าน กายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจ สังคม และสภาพด้านสินคา้ 
ผลิตภณัฑ์ การผลติ ห่วงโซ่มลูค่า และระบบตลาด ในพื้นที่ต าบลบัวทอง 
 2.2 เพื่อพัฒนารูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทองให้เกิดความยั่งยืน ต าบลบัวทอง อ าเภอเมือง
บุรีรัมย์ จังหวัดบุรรีัมย์  
 
3. วิธีการวิจัย  
 ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย  นักวิจัยจะเก็บรวบรวมข้อมลู และวิเคราะห์ข้อมูลร่วมกันกับชุมชน ตามระเบียบ
วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ มีระยะการด าเนินการวิจัย 2 ระยะ ดังนี ้
  ระยะที่ 1 การวิจัยเพื่อศึกษาและวเิคราะห์บริบทชุมชนด้านกายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจ สังคม และสภาพ 

ด้านสินค้า ผลติภณัฑ์ การผลติ หว่งโซ่มูลค่าและระบบตลาด ในพื้นที่ต าบลบัวทอง ผู้วิจัยไดด้ าเนินการดังนี ้
   3.1 การรวบรวมข้อมลูทุติยภูม ิ(Secondary data) ด้านกายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจสังคมและสภาพ 
ด้านสินค้า ผลติภณัฑ์ การผลติ หว่งโซ่มูลค่าและระบบตลาด ในพื้นที่ต าบลบัวทอง เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือแบบ 
บันทึกข้อมูลจากเอกสาร วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวเิคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 
   3.2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interviews) ด้านกายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจ สังคม และสภาพ 
ด้านสินค้า ผลติภณัฑ์ การผลติ หว่งโซ่มูลค่าและระบบตลาด ในพื้นที่ต าบลบัวทอง เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยคือ แบบ 
สัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสรา้ง น าแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ให้ผูเ้ชี่ยวชาญ ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา ความ 
ครอบคลมุของข้อค าถามและความชัดเจนของภาษา ใช้การวิเคราะห์ความสอดคล้อง (IOC: Index of Congruence)  
(ทรงศักดิ์ ภูสีอ่อน. 2556 : 50) ได้ค่าความสอดคล้อง 1.00 ทุกข้อ การเก็บรวบรวมข้อมลู โดยการเลอืกตัวอย่างแบบ
ลูกโซ่  (Snowball Sampling) เริ่มจากการค้นหาตัวอย่างที่ตรงกับประเด็นที่ต้องการ  เมื่อได้ข้อมูลจากตัวอย่างแรก 
จึงสอบถามถึงตัวอย่างถัดไปจากตวัอย่างแรก เกี่ยวกับประเด็นท่ีต้องการ ท าให้ไดต้ัวอย่างที่สอง  และใช้วิธีเดียวกันนี้
เพื่อหาตัวอย่างท่ีสาม  ท าเช่นนี้ไปเรื่อยๆ  จนกระทั่งข้อมูลถึงจุดอิ่มตัว (Data Saturation)  วิเคราะหข์้อมูลโดยสร้าง
ข้อสรุป จะเป็นข้อความบรรยาย (Descriptive) ที่ได้จากการสัมภาษณ ์
    การตรวจสอบความนา่เชื่อถือของงานวิจัย (Creditability)  ผู้วิจัยใช้การตรวจสอบข้อมูลสามเส้า  
ด้านวิธกีารรวบรวมข้อมลู (Methodological triangulation)  โดยใช้วิธีการศึกษาข้อมูลจากแหล่งเอกสาร  และการ
สัมภาษณ ์
  ระยะที่ 2 การวิจัยเพื่อพัฒนารูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง ให้เกิดความยั่งยืน ต าบลบัวทอง 

อ าเภอเมืองบุรรีัมย์  จังหวัดบรุีรัมย์ ในพื้นที่ต าบลบัวทอง ผู้วิจัยได้ด าเนินการดังนี ้
  3.3 น าข้อสรุปจากการวิจัยระยะที ่1 ประกอบด้วย (1) บริบทชุมชนด้านกายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจ 
สังคม  (2) ศักยภาพด้านสินคา้ ผลิตภณัฑ์ การผลิต ห่วงโซ่มลูค่า  (3) ระบบการตลาด  หลังจากนั้นจงึจัดการสนทนา
กลุ่มย่อย 3 กลุ่ม กลุ่มละ 1 ครั้ง ประกอบด้วย  กลุม่ผู้น าชุมชน กลุม่เจ้าหน้าท่ีองค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง และ
กลุ่มผูจ้ าหน่ายสินค้า หรือผู้บรโิภค   ซึ่งได้มาโดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง  (Purposive Selection)  กลุ่มละ 15 คน 

เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยคือ แบบรายการประเด็นที่ใช้ในการสนทนากลุ่ม  ประกอบด้วย  การก าหนดตลาดเป้าหมาย 
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(STP Marketing)  ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix)   และการบริหารจัดการตลาดชุมชน (Community 
Market Management)  น าแบบรายการประเด็น  ที่ใช้ในการสนทนากลุ่มให้ผูเ้ชี่ยวชาญ  ตรวจสอบความเที่ยงตรง
เชิงเนื้อหา ความครอบคลุมของข้อค าถามและความชัดเจนของภาษา  ใช้การวิเคราะห์ความสอดคล้อง  (IOC: Index 
of Congruence)   (ทรงศักดิ์ ภูสอี่อน. 2556 : 50)   ได้ค่าความสอดคล้อง 1.00 ทุกข้อ    เพื่อร่างรูปแบบการฟื้นฟู
ตลาดชุมชนต าบลบัวทอง ให้เกิดความยั่งยืน  
  3.4 ผู้วิจัยน าผลสรุปจากที่ได้จากการสนทนากลุ่ม แตล่ะกลุม่มาเปรยีบเทียบกัน โดยใช้แนวคิดทฤษฎี 
การก าหนดตลาดเป้าหมาย (STP Marketing)  ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix)  และการบริหารจดัการ
ตลาดชุมชน (Community Market Management) เป็นกรอบการวิเคราะห์ หลังจากนั้นจึงจัดการสนทนากลุ่มร่วม 
กันท้ัง  3 กลุ่ม  ประกอบด้วย  กลุม่ผู้น าชุมชน  กลุ่มเจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง  และกลุ่มผูจ้ าหน่าย
สินค้าหรือผู้บรโิภค  กลุม่ละ 5 คน  จ านวน 15 คน ซึ่งได้มาโดยการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Selection) เพื่อ
หารูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง ให้เกิดความยั่งยืน ต าบลบัวทอง อ าเภอเมืองบุรีรมัย์ จังหวัดบุรีรมัย์ 
 
4. ผลการวิจัย  
 4.1 ผลการศึกษาและวิเคราะห์บรบิทชุมชนด้าน กายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจ สังคม และสภาพด้านสินค้า 
ผลิตภณัฑ์ การผลติ ห่วงโซ่มลูค่า และระบบตลาด ในพื้นที่ต าบลบัวทอง 
  4.1.1 ลักษณะทางกายภาพ ต าบลบัวทองตั้งข้ึนเมื่อปี พ.ศ. 2522 ปัจจุบันมีจ านวน 15 หมู่บ้าน มีอาณา
เขตติดต่อ  โดยทิศเหนือ ติดกับต าบลบ้านด่าน อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์  ทิศใต้ ติดกับ ต าบลบ้านยาง อ าเภอเมือง 
จังหวัดบุรีรมัย์   ทิศตะวันออก ตดิกับ ต าบลปราสาท อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรมัย์  ทิศตะวันตก ติดกบั ต าบลกลันทา 
และ ต าบลชุมเหด็ อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรมัย์ ลักษณะภูมิประเทศเป็นท่ีราบลุ่ม ดินร่วนปนทราย  อุดมสมบรูณ์ปาน 
กลาง มีล าน้ าไหลผ่าน 3 สาย คือ ล าน้ าชุมเหด็ ล าตะโคงและห้วยราช ลักษณะของถนนในหมู่บ้านเป็นถนนคอนกรีต 
มีไฟฟ้าครบทุกหมู่บ้าน ประปา จ านวน 12 แห่ง ได้แก ่ประปาบาดาล 7 แห่ง ประปาผิวดิน 5 แห่ง  สระน้ า 14 แห่ง  
บ่อโยก 31 แห่ง  มีแหล่งน้ าธรรมชาติไหลผ่าน  ได้แก่  ล าตะโคง  แต่มีการปนเปื้อนของขี้หมูจากฟารม์หมูในตัวเมือง
จังหวัดบุรีรมัย์ ในฤดฝูนจะมีน้ าไหลหลากท่วมที่ท าการเกษตร ส่วนในฤดูแล้งน้ าแห้ง   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รูปที่ 1 แหล่งน้ าธรรมชาติล าตะโคง   
 
  4.1.2 ลักษณะทางชีวภาพ ต าบลบัวทองมีป่าสาธารณประโยชน์ 2 แห่ง คือ ป่าหนองลุมปุ๊ก มีเนื้อที่ 760 
ไร่  ปัจจุบันเหลือจริงประมาณ 600 ไร่  และป่าโคกเขา  มีพื้นท่ี 113 ไร่  สภาพป่าเป็นที่ราบสลับเนิน  ค่อนข้างอุดม
สมบูรณ์  ในป่ามีพันธ์ุไม้นานาชนิด เช่น ไม้ประดู่  ไมเ้ต็ง ไมม้ะค่า ไม้แดง ไมร้ัง พืชสมุนไพร มะม่วงปา่  มะขามป้อม 
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ผักหวาน  ดอกกระเจียว  เห็ด  กระรอก  กระแต  ชาวบ้านมีการใช้ประโยชน์จากปา่คือ หาของป่า เก็บเห็ด สมุนไพร 
เอาไม้ในป่ามาเผาถ่าน  ปัจจุบันมกีารดูแลป่า  คือ การจัดตั้งคณะกรรมการอนุรักษ์ป่าโคกหนองลุมปุก๊และป่าโคกเขา 
เพื่อป้องกันการบุกรุกพ้ืนท่ีป่า และเพื่อฟื้นฟูพ้ืนท่ีป่าให้กลับคืนสู่ความ สมบูรณ์และเกิดความสมดลุของระบบนิเวศน์ 
  4.1.3 สภาพเศรษฐกิจ ประชาชนบางส่วน ไม่มีกรรมสิทธิ์ท่ีดินท ากิน ที่อยู่อาศัยเป็นที่ปักหลัก ท าให้เกิด
การทะเลาะเบาะแว้งเรื่องแบ่งเขต อาชีพหลัก คือการท าการเกษตร  ร้อยละ 80 โดยในช่วงฤดูฝนจะท านา การท านา
ปัจจุบันท าไมย่าก  เพราะมีเครื่องทุ่นแรง เช่น รถไถ รถเกี่ยวข้าว ท าให้การท านาใช้เวลาแค่ 1-2 วัน ปัญหาการท านา 
คือต้นทุนการผลิตที่เป็น ค่าปุ๋ย ค่าเก็บเกี่ยว จะสูง ราคาข้าวไม่แน่นอน และเสี่ยงกับการเกดิภัยธรรมชาติ เช่นน้ าท่วม 
ฝนแล้ง โรคระบาด พื้นที่บางส่วนปลูกอ้อย การปลูกอ้อยเองจะมไีมม่ากนักส่วนมากจะให้เอกชนมาเชา่ไรล่ะ 2,500 -
3,000 บาท โดยจ่ายค่าเช่าครั้งละ 3 ปี นอกจากนั้น มีการปลูกมันส าปะหลัง หน่อไม้ฝรั่ง ดอกมะลิ เกษตรผสมผสาน 
ปลูกผักสวนครัวท้ังอินทรีย์ และอนินทรีย์  ประเภท  ตะไคร้  ข่า แตงกวา แตงไทย ฟักทอง ถ่ัวฝักยาว มะนาว กล้วย 
มะม่วง ปลูกหม่อน เลี้ยงไหม เลี้ยงสัตว์ ประเภท ผึ้ง จิ้งหรีด หมู ไกบ่้าน เป็ด วัว โค กระบือ โดยเลี้ยงแบบปล่อยตาม
ธรรมชาติ  อาชีพรองจะรับจ้างท่ัวไป รับจ้างก่อสร้าง รับจ้างตดัอ้อย รับจ้างขนดิน ท้ังในเมืองบุรีรัมย์  กรุงเทพฯ และ
ต่างจังหวัด ที่เหลือจะมีการทอผ้าไหม ทอผ้าด้าย จักสาน จ าหน่ายโดยคนนอกชุมชนเข้ามาซื้อ หรือออกขายตามงาน
ต่างๆ และอาชีพค้าขายของช าในหมู่บ้าน  ขายหม ู ขายผักที่ปลูกเอง  ขายของป่า  เผาถ่าน  ทุกครัวเรือนจะมหีนี้สิน 
จากกองทุนเงินล้าน  กลุ่มอาชีพในชุมชน  ประกอบด้วย  กลุ่มทอเสื่อกก กลุ่มทอผ้าไหม กลุ่มทอผ้าด้าย กลุ่มเลีย้งวัว
พื้นบ้าน กลุ่มเกษตรผสมผสานปลอดสารพิษ และกลุม่วิสาหกจิชุมชนผลิตปุ๋ยอินทรีย์อัดเม็ด    

   4.1.4 สภาพสังคมประชากรทั้งสิ้น จ านวน 6,703 คน ชาย 3,324 คน หญิง 3,379 คน มีความหนาแน่น 
เฉลี่ย 320.24 คนต่อตารางกิโลเมตร  ส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ  ภาษาพูดท้องถิ่นเป็นภาษาเขมร ภาษาไทย ภาษา
ลาว และภาษาส่วย มีความสัมพันธ์กันแบบปฐมภูมิหรือแบบเครือญาติ  มีความเป็นอยู่แบบพ่ีแบบน้อง สถานศึกษาม ี
ทั้งสิ้น 4 แห่ง  ระดับอนุปรญิญา 1 แห่ง  ได้แก่  วิทยาลัยชุมชนบุรรีัมย ์ศูนย์การศึกษานอกระบบ และการศึกษาตาม
อัธยาศัย 1 แห่ง  ได้แก่ ศูนย์การศกึษานอกระบบและการศึกษาตามอัธยาศัย ต าบลบัวทอง  โรงเรียนประถมศึกษา 4 
แห่ง  ได้แก่  โรงเรียนวดับ้านสวายสอ โรงเรียนบ้านตะเคยีน โรงเรยีนบ้านหนองเพชร โรงเรยีนวัดบ้านรุน ระดับก่อน
ปฐมวัยและปฐมวัย 1 แห่ง ได้แก่ ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กองค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง มีโรงพยาบาลสง่เสริมสุขภาพ
ต าบลบัวทอง 1 แห่ง มีร้านบริการท าผม  เสริมสวย 2 แห่ง  มีโรงสีขา้วขนาดเล็ก จ านวน 5 แห่ง วัฒนธรรมในชุมชน 
ได้แก่ วงปี่พาทยท์ี่แสดงตามงานบวช งานศพ ท าขวัญนาค ขวัญงานแต่งงาน งานประจ าปี ท้ังงานมงคลและอวมงคล 
ร านางไซ นางปลา เป็นการละเล่นที่ท าช่วงสงกรานต์ ประเพณีแซนโฎนตา ช่วงเทศกาลออกพรรษา  ประเพณีร าตรด 
เป็นเอกลักษณ์ของเขมรต่ า  จะมีในงานเทศน์มหาชาติ  ประเพณเีซน่ไหว้ ศาลตาปู่ศรีอดุม ในเดือน 3 และในเดือน 6 
ภูมิปัญญาในชุมชน  ได้แก่  ภูมิปญัญาการท าการเกษตรโดยเฉพาะการปลูกพืชอินทรีย์ หมอดินอาสา และขยายพันธ์
ไส้เดือนฝอยในการก าจัดแมลงศัตรูพืช   ภูมิปัญญาด้านการจักสานเครื่องใช้จากวัสดุพลาสติก เชือก ดา้ย ไมไ้ผ่  และ
สานเสื่อ  ภูมิปัญญาการทอผ้าไหม  ทอผ้าด้าย ภูมิปญัญาการเลี้ยงผึง้ ภูมิปัญญาการนวด  ในชุมชนมีช่างฝีมือ  ได้แก่ 
ท าขวาน มีด ดาบ ท าเครื่องประดบั ช่างก่อสร้าง ช่างเชื่อม ช่างไม้และช่างปูน ปัญหาของชุมชน คือ ปัญหายาเสพตดิ  
      4.1.5 ผลติภณัฑ์ที่น่าสนใจของชุมชน ได้แก่ ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ข้าวหอมมะลิเมด็ใหญ่ พืช ผัก ผลไม้ อินทรีย์ 
ผ้าไหม  ผ้าดา้ย  ปุ๋ยอินทรีย์ชีวภาพ  น้ าผึ้ง  เครื่องประดับ จิวเวอรี่ การจักสานเครื่องใช้จากวัสดุพลาสติก เชือก ด้าย 
ไม้ไผ่ การทอเสื่อ การตีขวาน มดี ดาบ ซึ่งปัญหา อุปสรรค ของผลิตภัณฑ์ในชุมชน มีดังนี ้ พืช ผัก ผลไม้ อินทรีย์  มี
ตลาดต้องการมาก แต่สินค้าผลติไม่พอขาย  ผ้าไหม  ไม่มหีีบห่อท่ีสวยงาม ขาดงบประมาณในการทอผ้าไหม  ผ้าดา้ย 
การผลิตสินค้าขาดความต่อเนื่อง  สินค้าไม่ตรงตามความต้องการของลูกค้า  เวลาลูกค้าสั่งกไ็ม่มี บางทมีีสินค้าแต่ไมม่ี
ลูกค้ามาซื้อ อีกทั้งคนมีฝมีือท่ีท าได้เริ่มแกต่ัวลง  เด็กรุ่นใหม่ไม่ค่อยสนใจ  ปุ๋ยอินทรีย์ชีวภาพ  คุณภาพจะสู้ท้องตลาด
ไม่ได้ เพราะปุ๋ยอินทรีย์ทีผ่ลติเองในปัจจุบันจะใช้ มูลสัตว์ แกลบด า แกลบเผา ร า น้ าหมักชีวภาพ  แตใ่นท้องตลาดใช้



  Industrial Technology Journal 15 

 

ปีที่ 4 ฉบับที ่3 กันยายน – ธันวาคม 2562 

วัตถุดิบที่เป็นส่วนผสมที่มีคณุภาพดีแต่มรีาคาสูง ได้แก่ มลูค้างคาวซึง่มีแร่ธาตุอาหารสูง กากถ่ัว การท าเครื่องประดับ 
จิวเวอรี่  ขาดเงินลงทุน  เพราะใช้ทุนเยอะ การจักสานเครื่องใช้จากวัสดุพลาสติก เชือก ด้าย ไมไ้ผ่ ขาดตลาดที่จะส่ง 
ทอเสื่อขาดวัตถุดิบพวกผือ และไมม่ีพื้นท่ีส าหรับปลูกวัตถดุิบในชุมชน  การทอก็ท าแค่ลายปักษ์ธรรมดา  ท าลวดลาย
ไม่ได้ การตีขวาน มีด ดาบ ทั้งหมูบ่้านท าคนเดียวไม่มผีู้สบืทอด ในสว่นจุดเด่นของผลิตภณัฑ์ คือ การทอเสื่อจะมีการ
ทอเสื่อแบบโบราณ สามารถท าผลติภัณฑ์ได้หลากหลาย เช่น เสื่อพับ แจกัน ถาดรองแก้ว รองจาน  ม่าน มู่ลี่ ผ้าด้าย
มีลายเป็นเอกลักษณ์ ท าผ้าขนหนู ผ้าพันคอ ผ้าไหมมลีายผ้าเป็นเอกลักษณ์ของเขมรขายในตลาดสินคา้ O-TOP เป็น 
งานฝีมือที่ชุมชนท าเอง การตีขวาน มีด ดาบ วสัดุใช้เหล็กแหนบที่มคีุณภาพ สั่งท าได้มคีวามสวยงาม ไม่เหมือนใคร 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
รูปที่ 2 ผลิตภัณฑ์ชุมชน เครื่องประดับ เสื่อ 
 
  4.1.6 การผลิต ห่วงโซมู่ลคา่ และระบบตลาด ในพื้นที่ต าบลบัวทอง ต าบลบัวทองส่วนมาก จะผลิตสินค้า
เกษตรมากทีสุ่ด รองลงมาเป็นสินค้าหัตถกรรม สินคา้วัฒนธรรม  และสินค้าสมัยนิยม ช่องทางสินค้าไปยังผู้บริโภค มี 
4 ช่องทางคือ 1) จากผู้ผลิตไปยังผูบ้ริโภค 2) จากผู้ผลิตไปยังพ่อค้าปลีกและไปสู่ผู้บริโภค 3) จากผู้ผลิตไปยังพ่อค้าส่ง 
พ่อค้าปลีกและไปสู่ผู้บริโภค  4) จากผู้ผลิตไปยังผู้จดัหา พ่อค้าส่ง พ่อค้าปลีกและไปสู่ผู้บริโภค  ช่องทางจากผู้ผลิตไป
ยังผู้บริโภค โดยการขายในบ้าน รถเร่ ออกขายตามงาน บู๊ท ขายตามตลาดนัด ส าหรับตลาดนัดในบรเิวณที่ใกล้ต าบล
บัวทอง ดังนี้ วันอาทิตย์ จะมีที่ต าบลบ้านยาง (ระยะห่าง 5 กิโลเมตร) ต าบลบ้านด่าน (ระยะห่าง 7 กิโลเมตร) ตลาด
เซาะกราว (ระยะห่าง 14 กิโลเมตร) วันอังคาร  จะมีที่หน้าวัดบ้านบวัทอง (ระยะห่าง 1 กิโลเมตร)  หน้าโรงพยาบาล 
บุรีรัมย์ (ระยะห่าง 15 กิโลเมตร) วันพุธ จะมีที่หน้าวัดบ้านบัวทอง (ระยะห่าง 1 กิโลเมตร)   หน้าอ าเภอเมืองบุรีรมัย์ 
(ระยะหา่ง 15 กิโลเมตร) วันพฤหัสบดีจะมีที่ต าบลบ้านยาง (ระยะหา่ง 5 กิโลเมตร) ต าบลบ้านด่าน(ระยะห่าง 7 กิโล 
เมตร) หน้าพาณิชย์จังหวัด (ระยะห่าง 16 กิโลเมตร) วันศุกร์จะมีทีต่ าบลบ้านยาง (ระยะห่าง 5 กิโลเมตร) วันเสาร์จะ
มีที่ตลาดเซาะกราว (ระยะห่าง 14 กิโลเมตร) 
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รูปที่ 3 การผลิต ห่วงโซ่มลูค่า และระบบตลาด 

 
 4.2 ผลการศึกษา รูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง  ให้เกิดความยั่งยืน  ต าบลบัวทอง  อ าเภอเมือง 

บุรีรัมย์ จังหวัดบุรรีัมย์  
 การก าหนดตลาดเป้าหมาย (STP Marketing)  1) Segmentation : การแบ่งส่วนตลาด กลุ่มที่จะมาเป็น
ลูกค้า ประกอบด้วย 1.1) คนท่ีอาศัยอยู่ในชุมชนต าบลบัวทอง เป็นคนช้ันกลาง   1.2) คนท่ีอาศัยอยู่นอกชุมชนต าบล
บัวทอง  คนเดินทางสัญจรผ่านถนนเส้นหลัก 219 นักท่องเที่ยว  คนในชุมชนใกล้เคียง  ข้าราชการในพื้นที่  นักศึกษา
วิทยาลัยชุมชนบุรรีัมย์  และพ่อค้าส่ง  2) Targeting : การเลือกตลาดเป้าหมาย กลุ่มเป้าหมาย  คือ คนท่ีอาศัยอยู่ใน
ชุมชนต าบลบัวทอง คนเดินทางสญัจรผ่านถนน 219  3) Positioning : การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ์  จะเป็นตลาด
ที่ไม่ใช่สถานท่ีแลกเปลี่ยนสินค้าอย่างเดียว  แต่เป็นพ้ืนท่ีเปรียบเสมอืนเป็นศูนย์กลางของชุมชน   ที่มีการจัดกิจกรรม
ต่างๆ ของชุมชน  เช่น ลานออกก าลังกาย การแสดงพ้ืนบ้าน การแสดงของเยาวชน การน าเสนอภูมปิัญญาชุมชน 
  ส่วนประสมทางการตลาด  (Marketing Mix)  1) Product :  สินค้าจัดให้มีหลากหลาย  ไม่ซ้ ากัน  สินค้า 
หลักจะเป็นสินค้าชุมชน  พวกสินค้าเกษตร  สินค้าหัตถกรรม  สินคา้วัฒนธรรม สินค้าสมัยนิยม สินคา้ในท้องถิ่นตาม 
ฤดูกาลและนอกฤดูกาล โดยสินค้าต้องมีคุณภาพ เอกลักษณ์  แปลกใหม่  และมีการสร้างมาตรฐานร่วมกันของสินค้า 
2) Price : ราคา เป็นธรรม เหมาะกับเศรษฐกิจในชุมชน 3) Place : ช่องทางการจัดจ าหน่ายเป็นรูปแบบ การค้าปลีก 
การค้าส่ง ตลาดออนไลน ์ลักษณะตลาด เป็นตลาดประจ า ตลาดชั่วคราว ปรับปรุงทัศนียภาพให้มองเห็นได้ง่าย มีการ 
จัดเขต  (ZONE)  จัดระเบียบตลาดให้เป็นระบบ  เช่น  พื้นที่ซื้อขายไม่ให้ปะปนกัน  มีพื้นท่ีจอดรถ  4) Promotion :  
ช่องทางการประชาสัมพันธ์ท่ีหลากหลายใช้  รถแห่เคลื่อนที ่  ป้ายประชาสมัพันธ์   เวปเพจ  ขอความร่วมมือจังหวดั 
บุรีรัมย์ช่วยประชาสัมพันธ์  เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยจังหวัด หอการค้าจังหวัด ประชาสมัพันธ์จังหวัด 
  การบริหารจัดการตลาดชุมชน  (Community Market Management)   1) การวางแผน  มีการบรหิาร 
ตลาดร่วมกันของทุกหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ได้แก่ องค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง ผู้น าชุมชน 15 หมู่บ้าน ผู้จ าหน่าย 
สินค้า ผูผ้ลติสินค้า โรงพยาบาลสง่เสริมสุขภาพประจ าต าบลและวิทยาลัยชุมชนบุรรีัมย์ซึ่งคณะท างานต้องจัดประชุม 

เพื่อปรับปรุงแก้ไขปญัหาตลาดอยา่งสม่ าเสมอ 2) การจัดองค์การ คณะท างานแบ่งเป็น 2 คณะ คือ 2.1) คณะท างาน 
ด าเนินการจัดตั้งตลาด ประกอบดว้ย องค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง ผู้น าชุมชน 15 หมู่บ้าน  โรงพยาบาลส่งเสริม 
สุขภาพประจ าต าบล วิทยาลัยชุมชนบุรีรัมย์ และผูจ้ าหน่ายสินค้า 2.2) คณะท างานบริหารตลาดประกอบด้วย ผู้ผลิต 
สินค้าและผู้จ าหน่ายสินค้าในตลาด 3) การด าเนินงาน โดยมี 3.1) มีการจัดโซน พ้ืนท่ีขายชัด 3.2) มีรายชื่อผู้จ าหน่าย 
สินค้า 3.3) จัดตั้งกฎ กติกา ร่วมของตลาด 3.4) มีสัญลักษณ์ (LOGO) ของตลาดพิมพ์บนเสื้อ หรือผา้กันเปื้อน 3.5) มี 
ระบบการออมของกลุม่  3.6) มีระบบสาธารณูปโภค  น้ า  ไฟฟ้า  3.7) สิ่งอ านวยความสะดวก ถังขยะ ห้องสุขา ลาน 
จอดรถลูกคา้ ลานจอดรถผู้คา้ พนักงานดูแลการจอดรถ 3.8) การประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง  ผ่านช่องทาง เฟสบุ๊ค 
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 ไลน์ ป้ายตลาด รถแห่ วิทยุ  4) การควบคุม ตดิตาม และประเมินผล  โดยการ  4.1) มีการตรวจสอบยอดขายสินคา้ 
ทุกครั้ง 4.2) มีการตรวจสอบจ านวนผู้บริโภคที่มาซื้อสินค้า 4.3) สอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มาซื้อสินค้า 
 รูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทองให้เกิดความยั่งยืน มี 2 รูปแบบ คือ  
  1) ตลาดประจ า  
   1.1) ร้านจ าหน่ายสินคา้ส่ง สินค้าปลีก ท่ีเป็นของฝาก ของที่ระลึก  มีการรวมสินค้าของฝากจาก
จังหวัดบุรีรมัย์มารวมอยู่ในท่ีเดยีวกันท าเป็น พื้นที่ยุทธศาสตร์ “ทางผ่านอีสานเหนือ อีสานใต”้ โดยประสานงานกับ 
ประชาสมัพันธ์จังหวัด ท่องเที่ยวจังหวัด ในการให้รถทัวร์มาจอด เพือ่จ าหน่ายสินคา้ให้กับนักท่องเที่ยว  
   1.2) ร้านจ าหน่ายพันธุไ์ม้ และสินค้าเกษตรอินทรยี ์ 
   1.3) สร้างห้องแถวถาวร จ านวน 15 ล๊อค และให้ท้ัง 15 หมู่บ้าน น าสินค้าของตนเองมาจ าหน่าย 
โดยให้มตีัวแทนหมู่บ้านออกมาอยูป่ระจ า   
   1.4) สร้างห้องแถวถาวร ใหพ้่อค้า แม่ค้า มาเช่าพื้นทีจ่ าหน่ายสินค้า  
  2) ตลาดชั่วคราว   
   2.1) ตลาดนัด ทีข่ายสินค้าท่ัวไป โดยเอกชนท่ีมีความเช่ียวชาญด าเนนิการ เปิดช่วงบ่าย  สัปดาห์
ละ 1-2 วัน  
   2.2) ตลาดนัด ทีข่ายสินค้าท่ัวไป โดยองค์การบรหิารส่วนต าบลและชุมชนร่วมกันด าเนินการ เปิด
ช่วงบ่าย สัปดาห์ละ 1-2 วัน   
   2.3) ตลาดขายส่งเฉพาะผลผลิตอนิทรีย์ สัปดาห์ละ 1 วัน   
   2.4) ตลาดเฉพาะกจิ (Event) เปิดเมื่อมีกิจกรรม โดยเลือกจัดวันส าคญัที่มีการประชุมในพื้นที ่
 
5. อภิปรายผลและสรุปผล  
 จากผลการวิจัย  เพื่อการพัฒนารปูแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง ให้เกิดความยั่งยืน   ต าบลบัวทอง  
อ าเภอเมืองบุรรีัมย์  จังหวัดบรุีรัมย์  ผู้วิจัยอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์การวิจัย ดังน้ี 
  1) บริบทชุมชนด้านกายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจ สังคม และสภาพด้านสินค้า ผลิตภัณฑ์ การผลิต ห่วงโซ่
มูลค่า และระบบตลาด ในพื้นที่ต าบลบัวทอง 

โดยทั่วไปบริบทชุมชน  ด้านกายภาพ ชีวภาพ เศรษฐกิจ สังคม และสภาพด้านสินค้า ผลติภณัฑ์ การ 
ผลิต  ห่วงโซมู่ลคา่  และระบบตลาด  ในพื้นที่ต าบลบัวทอง มีความพร้อม สามารถน าไปสู่การฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบล
บัวทองให้เกิดความยั่งยืนได้ เป็นตน้ว่า ด้านกายภาพ มลีักษณะภูมิประเทศทีเ่หมาะสมส าหรับการท าการเกษตร ด้าน
ชีวภาพมีป่าที่ชุมชนสามารถน าไปใช้ประโยชน์และยังคงอุดมสมบูรณ์  ด้านเศรษฐกิจชุมชนมีกลุม่อาชีพท่ีหลากหลาย  
เช่น  กลุ่มทอเสื่อกก  กลุ่มทอผา้ไหม  กลุ่มทอผ้าด้าย  กลุ่มเลีย้งวัวพ้ืนบ้าน กลุ่มเกษตรผสมผสานปลอดสารพิษ และ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผลิตปุ๋ยอินทรยี์อัดเมด็  ด้านสังคมมีสถาบันการศึกษา  ตั้งแต่ระดับระดับก่อนปฐมวัย จนถึงระดับ
อนุปริญญา  ต าบลบัวทองมีกลุม่ชาติพันธุ ์ อาศัยอยู่รวมกัน 4 กลุ่ม  ประกอบด้วย  เขมร  ไทย  ลาว  และส่วย  ซึ่งมี
ภูมิปัญญาที่โดดเด่นแตกต่างกัน  เป็นต้นว่า  การท าเกษตรอินทรีย ์ หมอดินอาสา  การขยายพันธ์ไส้เดอืนฝอยในการ
ก าจัดแมลงศัตรูพืช การทอผ้า การทอเสื่อ และการจักสาน มีช่างฝีมือโบราณ  ได้แก่ การท าขวาน มดี ดาบ ท าเครื่อง 
ประดับ และช่างไม้ ด้านผลิตภัณฑ์ต าบลบัวทอง มีผลิตภัณฑ์ชุมชนที่น่าสนใจหลายชนิด ซึ่งสามารถพฒันาต่อยอดให้
มีมูลค่าเพิ่มได้  ในส่วนระบบตลาดมีช่องทางกระจายสินค้าหลายช่องทาง  ตลาดที่จ าหน่ายสินค้ามีหลายแหล่ง ซึ่งใน
การศึกษาบริบทชุมชน  เป็นวิธีการทีส่อดคล้องกับแนวคิดของการศกึษาชุมชนว่า  การทีจ่ะพัฒนาใดๆ ก็ตาม จะต้อง
เข้าใจภูมสิังคม หรือการพัฒนาตามภูมสิังคม  คือ ก่อนท่ีจะด าเนินโครงการส่งเสรมิและพัฒนาใดๆ ในชุมชน  ต้องท า 
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การศึกษาท าความเขา้ใจชุมชนก่อนเป็นอันดับแรก  (ยศ บรสิุทธ์ิ. 2558 : 67)  และสอดคล้องกับ แนวคิดความยั่งยืน
ว่าในการพัฒนาแบบยั่งยืน  ควรค านึงถึงความพร้อมของชุมชนท้องถิ่น สิ่งอ านวยความสะดวก สินค้า หรือผลิตภณัฑ์
ในท้องถิ่น (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา. 2548 : 17-22)  สอดคล้องกับงานวิจัยของ ขจรเกียรติ ์ศรีลา  และ จิตรลดา ไชยะ 
(2559 : 99-110)  ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดชุมชนสู่ความยัง่ยืน  ทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม กรณี 
ศึกษาชุมชนตลาดสด 1 2 3 เขตเทศบาลเมืองบ้านไผ ่อ าเภอบ้านไผ ่จังหวัดขอนแก่นพบว่าแนวทางการพัฒนาตลาด 
ชุมชนสู่ความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ  สังคม และสิ่งแวดล้อมชุมชนตลาดสด 1 2 3 นั้น ควรมีการปรับปรงุ เปลีย่นแปลง 
พัฒนาด้านสิ่งแวดล้อมเป็นอันดับแรก รองลงมา คือ ด้านสังคม และเศรษฐกิจตามล าดับ อย่างไรก็ดีจะต้องบูรณาการ
ทั้ง 3 ด้านอย่างสมดุล  จึงจะสามารถน าพาชุมชนไปสูค่วามยั่งยืนไดอ้ย่างแท้จริง  สอดคล้องกับงานวิจยัของ  กฤตพร 
ห้าวเจรญิ (2558 : 28-42) ได้ศึกษาการเปลีย่นแปลงเพื่อการคงอยูข่องตลาดชุมชนริมน้ าบริเวณรมิแม่น้ าท่าจีน กรณี 
ศึกษา  จังหวัดสุพรรณบุรี  นครปฐม  และสมุทรสาคร  ผลการวจิัยพบว่า  รูปแบบและโครงสร้างการคงอยู่ของตลาด
ชุมชนริมน้ า จ าเป็นต้องประกอบดว้ย 4 องค์ประกอบหลัก  ทั้งด้านพื้นท่ี ด้านองค์กรชุมชน ด้านการจดัการ และด้าน
การเรยีนรู้ อย่างไรก็ตาม  การศึกษาในครั้งนี้เป็นการศึกษาเพยีงเพื่อให้ทราบถึงบริบทชุมชน  ด้าน  กายภาพ ชีวภาพ  
เศรษฐกิจ สังคม และสภาพดา้นสนิค้า ผลติภณัฑ์ การผลติ ห่วงโซ่มลูค่า และระบบตลาด ในพื้นที่ต าบลบัวทอง  โดย
ยังไม่ได้ท าการศึกษาวิจยัในเชิงลึกเกี่ยวกับ สินค้า ผลิตภัณฑ์ในชุมชน การด าเนินงานของกลุ่มอาชีพตา่งๆในชุมชนใน 
ด้านการตลาด ซึ่งจะต้องศึกษา เพือ่ให้ได้ข้อมูลเชิงลึกในการน ามาพฒันาผลติภณัฑ์ของชุมชน  ในการดึงดูด ผู้บริโภค
ให้เข้ามาซื้อสินคา้ต่อไป  ซึ่งสอดคล้องกับ  งานวิจัยของจันทร์เพชร แสงวงศ์  และเสร ีพิจิตรศิริ (2554 : 67-77)  ได้
ศึกษา กลยุทธ์การพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวาย  ผลการศึกษาพบว่า ตลาดริมน้ าดอนหวาย  มีความพร้อมในด้านของ
ชุมชน รวมถึงสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน และส่วนผสมทางการตลาด ที่น าเข้ามาใช้เพื่อเป็นสิ่งดึงดดูนักท่องเที่ยว  
ให้มาเที่ยวชมบรรยากาศ วิถีชีวิตของชุมชน ที่คงอนุรักษ์ความเป็นตลาดน้ าไว ้อาหารพืชผัก ผลไม ้เป็นสิ่งดึงดูดใจ  
   2) รูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง    ให้เกิดความยั่งยืน   ต าบลบัวทอง   อ าเภอเมืองบุรีรมัย ์

จังหวัดบุรีรมัย์  
รูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทองมี 2 รูปแบบคือ 1) ตลาดประจ าได้แก่ 1.1) ร้านขายสินค้า 

ของฝาก ของที่ระลึก  1.2) สร้างหอ้งแถวเช่าพ้ืนท่ีขาย  1.3) ร้านขายพันธ์ไม้ สินค้าเกษตรอินทรีย์  2) ตลาดชั่วคราว  
ได้แก่ 2.1) ตลาดเฉพาะกิจ (Event) เปิดเฉพาะเมื่อมีกิจกรรม  2.2) ตลาดนดัให้เอกชนท่ีมีความเชี่ยวชาญด าเนินการ  
2.3) ตลาดนัดโดยองค์การบริหารส่วนต าบลและชุมชนร่วมกันบริหารจัดการ รูปแบบที่ได้พัฒนามาจากแนวคิดทฤษฎี 
การก าหนดตลาดเป้าหมาย (STP Marketing) ประกอบด้วย S : Segmenting หรือการแบ่งส่วนตลาด T :Targeting 
หรือการก าหนดเป้าหมายตลาด และ P : Positioning หรือการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ แนวคิดทฤษฎีส่วนประสม 
ทางการตลาด   ประกอบด้วย  ผลิตภณัฑ์ (Product)  ราคา (Price)  สถานท่ี (Place)  และการส่งเสริมการจ าหน่าย 
(Promotion) แนวคิดทฤษฎีการบริหารจดัการ ประกอบด้วยการวางแผน (planning) การจัดองค์การ (organizing) 
การสั่ง / การน า (leading) และการควบคุม ตดิตาม (controlling) หรือการประเมินผล (evaluation) ซึ่งสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ ดวงทิพย์ จันทร์อ่วม (2559 : 51-72) ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาการตลาดอย่างยั่งยนื : กรณีศึกษา
ตลาดโบราณบางพลี อ าเภอบางพล ีจังหวัดสมุทรปราการ ที่ศึกษา แนวทางการพัฒนาการตลาดตามส่วนประสมการ 
ตลาดบริการ (7 P’s)  ได้แก่ ผลิตภัณฑ์  ราคา  สถานท่ี  การส่งเสรมิการตลาด  บุคลากร  ภมูิทัศน์ และที่น่ังพักผ่อน  
สอดคล้องกับ  งานวิจัยของ  ชยินท์  ศรีสุราช (2554 : 194-223)   ได้ศึกษาแนวทางการฟื้นฟูตลาดเกา่ : กรณีศึกษา 
ตลาดฉตัรไชย อ. หัวหิน จ. ประจวบคีรีขันธ์  ผลการศึกษา พบว่า  แนวทางการฟื้นฟูตลาดฉตัรไชยที่เหมาะสมในข้ัน
แรก 3 ส่วนหลักๆ คือ 1) คงรูปแบบการใช้งานของตลาดฉัตรไชยให้เป็นแหล่งขายสินค้าเมืองหัวหินต่อไปและท าการ
ซ่อมแซมรักษาอาคารตลาดเจ็ดโคง้ที่มีคุณค่าไว้  2) สร้างพื้นที่ใช้งาน และการบริหารจัดการทางกายภาพที่เหมาะสม
ตามความต้องการของผู้ใช้งาน ถูกต้องตามมาตรฐานการออกแบบตลาดและกฎหมาย  3) ดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวเข้า
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มาเป็นกลุม่ลูกค้าหลักอีกกลุม่หนึ่ง  โดยการเพิม่พื้นท่ีใช้งาน   และกิจกรรมทีต่รงกับความต้องการ  ของนักท่องเที่ยว
นอกจากน้ันในกระบวนการพัฒนารูปแบบผู้วิจยัด าเนินการโดยใช้แนวคิดกระบวนการมสี่วนร่วมประกอบด้วย 3 กลุ่ม  
คือ  กลุ่มที่หน่ึง กลุ่มผูผ้ลติ หรือผูจ้ าหน่ายสินค้าที่เคยมาจ าหน่ายสนิค้ าในตลาดชุมชนต าบลบัวทอง  กลุ่มที่สอง คือ
องค์การบริหารส่วนต าบลบัวทอง  ที่เป็นเจ้าของตลาดชุมชนต าบลบวัทองโดยตรง กลุ่มทีส่าม คือ กลุม่ผู้บริโภคที่เคย
มาซื้อสินค้า ในตลาดชุมชนต าบลบัวทอง เนื่องจากการมีส่วนร่วมของประชาชนจะช่วยเพิ่มคุณภาพการตัดสินใจ ช่วย
ให้เกิดการพิจารณาทางเลือกใหม่  ท าให้การตัดสินใจรอบคอบข้ึน  เป็นการสร้างฉันทามติ เกดิความชอบธรรมในการ
ตัดสินใจของรัฐเพิม่ความง่ายในการน าไปปฏิบัติ สร้างให้ประชาชนเกิดความรูส้ึกเป็นเจ้าของและมคีวามกระตือรือร้น
ช่วยให้เกิดผลทางปฏิบัติ (อรทัย กก๊ผล. 2549 : 11) สอดคล้องกับงานวิจัยของ อติญาณ ์ศรเกษตริน นงเยาว์ ชัยทอง  
ชุลีพร เอกรัตน์  บุปผา กิตติพิพัฒน์ (2555 : 98-110) ได้ศึกษา การพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อพัฒนาตลาด
สด ตามเกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซื้อ : กรณีศึกษาตลาดสดกอบกาญจน ์ต.ตลาด อ. เมือง จ. สุราษฎร์ธานี  ผลการ
ด าเนินการวิจยันี้  ไดม้ีการพัฒนาการมีส่วนร่วมจากบุคคลที่เกีย่วข้อง  คือ  เจ้าของตลาด  กรรมการตลาด เจ้าหน้าท่ี
สาธารณสุข และเทศบาล ผู้บริโภค อาสาสมคัรธารณสุข  และทีมผูว้ิจัย  ท าให้เกิดผลลัพธ์ของการพฒันา คือ มีความ 

ก้าวหน้าใน   ด้านสุขาภิบาลสิ่งแวดล้อม  ด้านความปลอดภัยอาหาร  และด้านการคุ้มครองผู้บรโิภค  และการพัฒนา
ตลาดสดน่าซื้อจะต้องค านึงถึงวัฒนธรรม วิถีการด าเนินชีวิตของชุมชน โดยใหต้ลาดเป็นส่วนหน่ึงของชุมชน 
 
6. ข้อเสนอแนะ  
 1. เพื่อใหม้องเห็นภาพของ รูปแบบการฟื้นฟูตลาดชุมชนต าบลบัวทอง ให้เกิดความยั่งยืน อ าเภอเมืองบุรีรัมย์  
จังหวัดบุรีรมัย์ ที่มีความชัดเจนมากข้ึน ควรน าไปทดสอบโดยการปฏบิัติ และค้นหาข้อเท็จจริงว่ารปูแบบท่ีได้น าไปใช้
ได้ผลหรือไม่ อาจใช้วิธี การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory action research) ที่เป็นกระบวนการ
เป็นพลวัต ิ(Dynamic Process) เริ่มจากวางแผน การปฏิบตัิ การสังเกต การสะท้อนผลและวางแผนใหม่เป็นเกลียว
ปฏิสัมพันธ์ น าไปสู่การพัฒนาขั้นตอ่ไป  
 2. ในการวิจัยการฟื้นฟูตลาดชุมชนในพื้นที่อ่ืน ๆ ควรศึกษาบรบิทของชุมชนเพื่อหาจุดดึงดูด ให้คนมาที่ตลาด  
 3 เพื่อเป็นการส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให้มีความเขม้แข็งจนสามารถช่วยเหลือตนเองได้อยา่งยั่งยืน 
ควรสรา้งจุดเด่นเกี่ยวกับสินค้า ผลติภัณฑ์ในชุมชน การด าเนินงานของกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในชุมชนโดยใช้กระบวนการ
มีส่วนร่วม และถ่ายทอดเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับชุมชน 
 
7. กิตติกรรมประกาศ  
 ขอขอบคุณสถาบันวิทยาลัยชุมชน  ส านักงานคณะกรรมการการอดุมศึกษา ที่ให้ทุนสนับสนุนประจ าปี 2561 
และขอขอบคุณ องค์การบริหารสว่นต าบลบัวทอง ผู้น าชุมชน ผู้ผลติ ผู้จ าหน่ายสินค้า หรือผู้บริโภค ในตลาดชุมชน
ต าบลบัวทอง และชาวบ้านชุมชนต าบลบัวทองที่เสียสละเวลาในการให้ข้อมูลการวิจัยในครั้งนี้ 
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