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บทคัดย่อ 

 เซรามิกส์เป็นผลิตภัณฑ์ที่เช่ือมโยงกับชีวิตของมนุษย์มาอย่างยาวนาน และมีการพัฒนาการออกแบบอย่าง
ต่อเนื่องให้สอดคล้องตามยุคสมัย การออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์จึงถือเป็นส่วนส าคัญ ดังนั้นเพื่อให้สามารถผลิต
ผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค จ าเป็นมีความรู้ความเข้าใจและทักษะด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ ซึ่งก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์จะมีข้อค านึงที่ส าคัญที่ผู้ออกแบบต้องทราบ ได้แก่ 1. 
ข้อค านึงด้านคุณลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 2. ข้อค านึงด้านรูปลักษณ์ที่มองได้จากภายนอกของ
ผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ และ 3. ข้อค านึงด้านการบริหารจัดการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เซรามิกส์  และ มีกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 4 ขั้นตอนหลักๆ  คือ 1. การก าหนดขอบเขตการออกแบบ 2. การสร้างแนวคิดการ
ออกแบบ 3. การพัฒนาการออกแบบ  และ 4. การสร้างผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
 
ค าส าคัญ : การออกแบบ เซรามิกส์ ผลิตภัณฑ์ 
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Abstract 

 Ceramic product has long been wired to human beings, and the design process of this 
aesthetic making has been developed over time.Ceramic product design is, therefore, considered 
one of the most important processes. In order to produce ceramic products according to 
customer’s individual needs, makers need to have knowledge and skills on ceramic product 
design prior to the actual design on the products. The most important factors that the designers 
should be concerned before making the products are 1. specific characteristics of each ceramic 
product, 2. products’ physical properties, and 3. ceramic product management. Ceramic product 
design has 4 major processes which are 1. the scoping of the design (Definition), 2. creating design 
concept (Concept Generation), 3. design development, and 4. ceramic products making. 
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บทน า 
 เซรามิกส์เป็นอีกผลิตภัณฑ์หนึ่งที่เช่ือมโยงกับชีวิตของมนุษย์มาอย่างยาวนาน ตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์ ที่
มนุษย์เริ่มเรียนรู้ปรับตัวให้สามารถอยู่ได้กับธรรมชาติอย่างสมดุล เซรามิกส์เป็นวัสดุที่มาจากธรรมชาติ ที่มนุษย์เฝ้า
สังเกตการเปลี่ยนแปลงของดินตั้งแต่  เปียก แห้ง และเมื่อถูกความร้อน จึงได้น าการเปลี่ยนแปลงดังกล่าวมาใช้
ประโยชน์ให้ตอบสนองความต้องการและความคิด ความเช่ือของมนุษย์ ซึ่งจากพื้นฐานความต้องการของมนุษย์
นั่นเองท าให้มีการออกแบบรูปร่าง ลักษณะ หน้าท่ีใช้สอย การตกแต่งผลิตภัณฑ์เซรามกิส์ มีการปรับเปลี่ยนไปตามยคุ
สมัยตลอดเวลา ซึ่งการเรียนรู้วิวัฒนาการของเซรามิกส์จะสะท้อน ไปถึงวิถีวัฒนธรรมและความเช่ือของมนุษย์แต่ละ
ยุคสมัยได้เป็นอย่างดีสามารถน าไปสูก่ารพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ได้ การออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์
จึงถือว่าเป็นส่วนส าคัญควบคู่กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์เซรามิกส์อย่างต่อเนื่อง ดังนั้นผู้ออกแบบจ าเป็นต้องมีความรู้
ความเข้าใจพ้ืนฐานเกี่ยวกับเซรามิกส์และกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์เพื่อให้สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์
เซรามิกส์ที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคอย่างเหมาะสมต่อไป 
 
ข้อค านึงก่อนการออกแบบผลิตภณัฑ์เซรามิกส์ 
 ก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ ผู้ออกแบบจ าเป็นมีความรู้ความเข้าใจในด้าน ข้อค านึงก่อนการ
ออกแบบซึ่งแนวคิดและความรู้ในเรื่องดังท่ีกล่าวมาจะช่วยให้ผู้ออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ สามารถวางแนวทางการ
ออกแบบพร้อมกับการก าหนดกรอบความคิดในการออกแบบได้ชัดเจนและสะท้อนการสร้างสรรค์ ผลงานการ
ออกแบบที่เช่ือมโยงตอบจุดประสงค์ ทั้งในด้านจุดประสงค์ส่วนบุคคล จุดประสงค์ทางด้านการใช้สอย ไปถึงการ
ตอบสนองจุดประสงค์ในภาพเชิงสังคม อันจะน าไปสู่การพัฒนาและการปรับปรุงการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ทั้ง
ผลิตภัณฑ์ใหม่และผลิตภัณฑ์เก่าได้ดียิ่งข้ึน ซึ่งสามารถสรุปได้ 3 ด้าน (อุดมศักดิ์  สาริบุตร. 2550 : 18-19 ; ธีระชัย  
สุขสด. 2544 : 88-92) ดังนี ้
 1. ข้อค านึงด้าน คุณลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ (Specification) ได้แก่ หน้าที่ใช้สอย ความ
ปลอดภัย ความทนทาน วัสดุ โครงสร้าง กรรมวิธีการผลิต การซ่อมบ ารุงรักษา รวมถึงหลักการยศาสตร์  
(Ergonomics) ที่เกี่ยวกับคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
 2. ข้อค านึงด้าน รูปลักษณ์ที่มองได้จากภายนอกของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์  (Appearance) ได้แก่ ความ
สวยงาม ลักษณะเด่นพิเศษของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์  
 3.  ข้อค านึงด้าน การบริหารจัดการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ (Management) ได้แก่ การประหยัด การ
ขนส่ง ราคา กลุ่มเป้าหมายหรือผู้บริโภค ลักษณะการซื้อผลิตภัณฑ์และแรงจูงใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
 ซึ่ง ธีระชัย  สุขสด (2544 : 88-92) กล่าวสรุปไว้ว่า เรื่องข้อค านึงเบื้องต้นในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้
กล่าวมาเป็นหลักการที่นักออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องค านึงถึง ถือเป็นหลักการทางสากล แต่อาจจะไม่ต้องค านึงหลักการ
ดังกล่าวในการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ครบทุกข้อก็ได้  ขึ้นอยู่กับความซับซ้อนของผลิตภัณฑ์นั้นๆ  
 
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
  กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ สามารถแบ่งออกได้เป็น 4 ขั้นตอนหลักที่ส าคัญ (ธีระชัย  สุขสด. 
2544 : 96 – 105 ; นวลน้อย  บุญวงษ์. 2539 : 134-139 ;  มณฑลี  ศาสนนันทน์. 2546 :  29 – 34 ; Anthony 
Quinn. 2007) ดังนี้  
 1. การก าหนดขอบเขตการออกแบบ (Definition) เป็นการระบุความต้องการและปัญหาเฉพาะของงาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ก าหนดเป้าหมาย และน ามาวิเคราะห์ ด้วยการค้นคว้าข้อมูลที่เกี่ยวข้อง และจัดท าสรุปเป็น
ขอบเขตไว้อย่างชัดเจน 

https://www.google.co.th/search?hl=th&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Anthony+Quinn%22
https://www.google.co.th/search?hl=th&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Anthony+Quinn%22
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 2. การสร้างแนวคิดการออกแบบ (Concept Generation) เป็นสร้างสรรค์ให้เกิดทางเลือกจ านวนมาก 
ด้วยเทคนิค การก าหนดอารมณ์ความรู้สึก (Mood) การค้นหาแรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration) แล้วร่าง
แบบเบื้องต้นขึ้น ต่อด้วยการคัดเลือก (Selection) แบบร่างท่ีเป็นแนวคิดที่ตรงกับขอบเขตการออกแบบมากที่สุด  
 3. การพัฒนาการออกแบบ (Design Development) โดยการน าแนวคิดที่ผ่านการคัดเลือก มาขยาย
แนวคิดและปรับปรุงแก้ไขต่อไปจนถึงรายละเอียดเพื่อพัฒนาให้แนวทางที่เลือกนั้นมีความสมบูรณ์สูงสุดไปพร้อม ๆ 
กับการร่างแบบ (Sketch) และท าการคัดเลือกแบบท่ีตรงกับเป้าหมายหลักและขอบเขตการออกแบบ  
 4. การสร้างผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ (Production) โดยเริ่มจากการต้นแบบ (Pototypes) การท าแบบและ
แม่พิมพ์ (Model and Mold making) การทดสอบผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง (Test and Samples) และประเมินผลงาน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ (Evaluate)  
   
การก าหนดขอบเขตการออกแบบ  
 ก าหนดขอบเขตการออกแบบ (Definition) เป็นการระบุความต้องการและปัญหาเฉพาะของงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ก าหนดเป้าหมาย และน ามาวิเคราะห์ ด้วยการค้นคว้าข้อมูลที่เกี่ยวข้อง และจัดท าสรุปเป็นขอบเขตไว้
อย่างชัดเจน ซึ่งมีข้ันตอนดังนี ้
 1. จัดท าข้อมูลสรุปเบื้องต้นก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ (Design Brief) 
  ก่อนเริ่มกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ นักออกแบบจะต้องเก็บข้อมูลเบื้องต้น ก่อนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ เพื่อใช้เป็นกรอบในการสร้างแนวคิดในและก าหนดขอบเขตการออกแบบผลิตภัณฑ์
เซรามิกส์แล้วจัดท าเป็นข้อมูลสรุปการออกแบบเบื้องต้น ซึ่งผู้เขียนได้สรุปขั้นตอนไว้ดังนี้  
  1.1  ข้อค าถามเพื่อจัดท าข้อมูลการออกแบบเบื้องต้น โดยที่สามารถใช้แนวทางในการตั้งค าถามเพื่อ
ค้นหาข้อมูลใน 3 ประเด็นหลักๆ ซึ่งผู้เขียนได้สรุปแนวทางในการตั้งค าถามเพื่อค้นหาข้อมูล  ดังตารางที่ 1  
 
ตารางที่ 1 ค าถามเพื่อค้นหาข้อมูลเบื้องต้นก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
 

ค าถาม : ข้อมูลเบ้ืองต้นก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์  
1.ค าถามด้านคณุ
ลักษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ์
เซรามิกส์ (Specification) 

1. ข้อมูลชนิดของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ที่จะท าการออกแบบ 
2. ข้อมูลหน้าท่ีใช้สอยหลักและรองของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
3. ข้อมูลมาตรฐาน โครงสร้าง และคุณสมบัติผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
4. ข้อมูลวัสดุที่ใช้ผลิตผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
5. ข้อมูลกรรมวิธีการผลิตการซ่อมบ ารุงรักษา 
6. ข้อมูลด้านหลักการยศาสตร์ (Ergonomics) 
7. ข้อมูลจุดแข็ง จุดด้อย สภาพปัญหาของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์  
8. ข้อมูลเงื่อนไขหรือความต้องการพิเศษในการใช้ผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 

2.ค าถามด้านรปูลักษณ์ที่มอง
ได้จากภายนอกของผลติภณัฑ์
เซรามิกส ์(Appearance) 

1. ข้อมูลรูปแบบของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
2. ข้อมูลลักษณะเด่นพิเศษของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
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ตารางที่ 1 (ต่อ) 
 

ค าถาม : ข้อมูลเบ้ืองต้นก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์  
3.ค าถามด้านการบริหารจัดการ
เกี่ยวกับผลิตภณัฑเ์ซรามิกส์ 
(Management) 

1. ข้อมูลกลุ่มเป้าหมายหรือผู้บริโภค (Target Group) 
2. ข้อมูลลักษณะการซื้อผลิตภัณฑ์และแรงจูงใจในการเลือกซื้อ 
3. ข้อมูลผลิตภัณฑ์เซรามิกส์คู่แข่งขัน และราคา 
4. ข้อมูลการขนส่ง 
5. ข้อมูลสถานท่ีจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เซรามิกส์  
6. ข้อมูลสถานท่ีที่จะน าผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ไปใช้  

 
ที่มา (อุดมศักดิ์  สาริบุตร. 2550 : 18-19 ; ท านอง  จันทิมา. 2532 : 3 ; ธีระชัย  สุขสด. 2544 : 88-92 ; สาคร   
      คันธโชติ. 2528 : 34-35) 
 
  1.2  หัวข้อในการจัดท าข้อมูลสรุปการออกแบบเบื้องต้น (Design Brief)  
    เมื่อนักออกแบบได้ท าค าตอบจากค าถามเบื้องต้นแล้วสามารถน าเนื้อหาค าตอบมาจัดตามหัวข้อ
เพื่อสรุปข้อมูลการออกแบบ เพื่อสรุปให้นักออกแบบและผู้ว่าจ้างเข้าใจตรงกันก่อนก้าวเข้าสู่รายละเอียดการ
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไปซึ่ง ประกอบไปด้วย 3 ส่วนหลัก ซึ่งผู้เขียนได้สรุปเป็นตัวอย่างหัวข้อในการเขียน
ข้อสรุปการออกแบบเบื้องต้น ดังตารางที่ 2  
 
ตารางที่ 2 ข้อมูลสรุปเบื้องต้นก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ (Design Brief) 
 

ข้อมูลสรุปเบื้องต้นก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ (Design Brief) 
บริษัท.........................................................ประเภท/ชนิดผลติภณัฑ์............................................ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานทาง
ธุรกิจและการตลาด 

1.1 วิสัยทัศน์และเป้าหมายการพัฒนาผลิตภณัฑ…์……………………... 
1.2 ความเป็นไปได้ทางธุรกจิ........................................................ 
1.3 ข้อมูลคู่แข่งขัน..................................................................... 
1.4 ส่วนแบ่งทางการตลาด……………………………………………………….. 
1.5 ศักยภาพทางการแข่งขัน…………………………………………………….. 
1.6 กลุ่มเป้าหมายหลักและกลุม่เป้าหมายรอง เพศ อายุ อาชีพ ก าลังซื้อ  
ไลฟ์สไตล ์(Lifestyle)………………………………………………….. 

ส่วนที่ 2 ข้อมูลผลิตภณัฑ์และ
ความต้องการที่แท้จริงของ
กลุ่มเป้าหมาย   

2.1 จุดแข็งและจดุด้อยของผลิตภณัฑ…์…………………………………….. 
2.2 ข้อจ ากัดด้านเทคนิค............................................................ 
2.3 ผลการวิเคราะห์จดุเด่นผลติภณัฑข์องคู่แข่งขัน...................... 
2.4 ความต้องการที่อยู่ในใจผู้บริโภค พฤติกรรมการบรโิภค………… 
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ตารางที่ 2 (ต่อ) 
 

ข้อมูลสรุปเบื้องต้นก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ (Design Brief) 
บริษัท.........................................................ประเภท/ชนิดผลติภณัฑ์............................................ 

ส่วนที่ 3 กลยุทธ์การพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ อารมณ์ความรู้สึก
และส ี

3.1  กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ…์………………………………………………. 
3.2  ค าส าคัญ และ ภาพส าคญั ที่สะทอ้นแนวคิดการออกแบบ........ 
3.3 อารมณ์ความรู้สึก(Mood & Tone)………………………………………. 
3.4 สี/พื้นผิวท่ีใช้ใน............................................................................ 
ฯลฯ.......................................................................................... 

 
ที่มา  (สาคร  คันธโชติ. 2528 : 41-43 ; อดุลย์ จาตุรงคกุล. 2546 : 312-313) 
 
การสร้างแนวคิดการออกแบบ 
  การสร้างแนวคิดการออกแบบ (Concept Generation) เป็นการสร้างแนวคิดที่สามารถท าได้โดยการใช้ผล
จากการศึกษาข้อมูลในขอบเขตการออกแบบดังที่ผ่านมาซึ่งนักออกแบบต้องน าข้อมูลทั้งหมดประมวลผลแล้วเขียน
เป็นแนวคิดในการออกแบบ (Concept Design) โดยสามารถสร้างได้จาก การก าหนดอารมณ์ความรู้สึก (Mood) 
หรือ การค้นหาแรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration) และน ามาสร้างสรรค์เป็นแบบร่าง เพื่อให้เกิดทางเลือก
จ านวนมาก แล้วท าการคัดเลือก (Selection) แนวคิดที่ตรงกับขอบเขตการออกแบบ  
 ซึ่งภายหลังจากการประมวลสรุปข้อมูลที่เกี่ยวข้องต่างๆ แล้วผู้ออกแบบสามารถก าหนดแนวคิดในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์มากกว่า 1 แนวคิดได้ รวมถึงการตั้งช่ือแนวคิดนั้นๆ เพื่อให้สะท้อนในเกิดการหาแรงบันดาลใจใน
การออกแบบได้อย่างเหมาะสมในขั้นตอนต่อไป ซึ่งขั้นการสร้างแนวคิดการออกแบบ (Concept Generation) 
สามารถแบ่งออกเป็น 3 ข้ันตอนหลักๆ ที่ส าคัญ ดังนี ้
 1. การก าหนดอารมณ์ความรู้สึก (Mood)  
 เป็นการจัดท าภาพที่สะท้อนแนวความคิดนั้นๆ จากข้อสรุปเบื้องต้นว่า ผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ที่จะท าการ
ออกแบบสะท้อนความคิดอารมณ์ความรู้สึกแบบใดเพื่อตอบสนองความต้องการต่อผู้บริโภคตามข้อมูลสรุปเบื้องต้น
ก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส ์หรือ Design Brief ได้มากท่ีสุด เช่น ความสงบ  นักออกแบบจ าเป็นต้องค้นหา
ภาพจริงที่สามารถสะท้อนถึงความสงบให้ได้มากที่สุด เมื่อได้ภาพพอสมควรแล้วจึงเกิดเป็นบอร์ดอารมณ์ความรู้สึก 
(Mood Board) ซึ่งนักออกแบบจะสามารถถอดรหัสจาก รูปร่าง รูปทรง (Shape and Form) โทนสี(Color) ที่
สามารถเช่ือมโยงกับรูปทรงที่สร้างแรงบันดาลใจในการออกแบบ( Inspiration) โดยประกอบไปด้วยค าส าคัญ 
(Keyword) ที่ใช้แทน Design Brief พร้อมภาพส าคัญ (Key Visual) เพื่อก าหนดแนวทางเพื่อใช้ในการร่างแบบ
เบื้องต้น ดังท่ีผู้เขียนได้น าภาพมาประกอบการบรรยาย ดังรูปที่ 1  
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รูปที่ 1  การก าหนดสะท้อนอารมณ์ความรู้สึก 
 
 2. แรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration) 
 แรงบันดาลใจการคิดออกแบบ เกิดจากสิ่งดลใจหรือมีแรงบันดาลใจมาจากสิ่งต่างๆ ที่นักออกแบบเซรามิกส์
ได้เคยพบเห็นหรือเป็นมโนภาพที่เกิดขึ้นจากความคิดให้เกิดเป็นรูปทรงต่างๆ ทั้ง2 มิติและ 3 มิติ ซึ่งสรุปได้      5 
รูปทรง  (ธีระชัย  สุขสด. 2544 : 73-74) ดังนี ้
  2.1  รูปทรงธรรมชาติ (Natural Form Inspiration) ได้แก่  พืช (Plant) เช่น ต้นไม้  ใบไม้  กิ่งก้าน 
ฯลฯ  สัตว์ เช่น สัตว์ปีก แมลง  แร่ธาตุ (Mineral) เช่น หินต่างๆ ภูเขา แก่ง ฯลฯ  
  2.2  รูปทรงมนุษย์ (Human Form Inspiration) ได้แก่ รูปทรงของเด็ก  ผู้ใหญ่  คนแก่  ผู้หญิง  ผู้ชาย 
อัปกิริยาของมนุษย์  เช่น  ยืน น่ัง เดิน นอน เป็นต้น  
  2.3 รูปทรงที่มนุษย์สร้างขึ้น (Man Made Form Inspiration) ได้แก่ สิ่งประดิษฐ์ของมนุษย์ที่สร้าง
ขึ้นมา มีชื่อเรียกและรูปทรงเฉพาะ ได้แก่ โต๊ะ เก้าอี้ นาฬิกา ขวดน้ า รถยนต์ เครื่องดนตรี บ้านเรือน อาคาร พัดลม 
โคมไฟ เป็นต้น 
  2.4  รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Form Inspiration)  ถือเป็นรูปทรงมูลฐาน  (Basic Form) เป็น
รูปทรงสากล ได้แก่ ทรงกลม (Sphere Form) ทรงรี (Ellipse Form)  ทรงเหลี่ยม(Cube Form) ทรงกระบอก 
(CylinderForm) ทรงสามเหลี่ยม (Pyramid Form) ทรงกรวย (ConeForm) ผู้เขียนได้น าภาพผลงานมา
ประกอบการบรรยาย ดังรูปที่ 2 
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รูปที่ 2 การออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ที่ได้แนวคิดจากรูปทรงกระบอก : ผลงานของผู้เขียน 
 
 2.5 รูปทรงอิสระ(Free Form Inspiration) เป็นรูปทรงที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาจากรูปทรง
อื่นๆ ไม่สามารถจะก าหนดได้ว่าเป็นรูปทรงอะไรมีอิทธิพลดูแล้วมีชีวิตความเคลื่อนไหวตรงกันข้ามกับรูปทรง
เรขาคณิตซึ่งดูแข็งและนิ่ง 
การพัฒนาการออกแบบ 
 การพัฒนาการออกแบบ (Design Development) โดยการน าแนวคิดที่ผ่านการคัดเลือก มาขยายแนวคิด
และปรับปรุงแก้ไขต่อไปจนถึงรายละเอียดเพื่อพัฒนาให้แนวทางที่เลือกนั้นมีความสมบูรณ์สูงสุดไปพร้อมๆ กับการ
ร่างแบบ (Sketch) และท าการคัดเลือกแบบที่ตรงกับเป้าหมายหลักและขอบเขตการออกแบบ ซึ่งนักออกแบบ
สามารถใช้เทคนิคการพัฒนาการออกแบบรูปทรงผลิตภัณฑ์แบบไบโอนิกส์ (Bionics) ซึ่งผู้เขียนรวบรวมสรุปได้  9 
ประการ ดังนี้ (ธีระชัย  สุขสด. 2544 : 82 ; นวลน้อย  บุญวงษ์. 2539 : 169 – 184) ดังที่ผู้เขียนวาดภาพผลงาน
ประกอบ ดังรูปที่ 3 
 1. การย่อลดส่วน (Minify) เป็นการตัดออกหรือการย่อส่วน เช่น การตัดส่วนที่ไม่จ าเป็นออก การย่อสัดส่วน
ใหเ้ล็กลงและการกระชับลงไปกว่าเดิม เป็นต้น 
 2. การเพิ่มขยายส่วน (Magnify) เป็นการเพิ่มเดิมส่วนใหม่ๆ เข้าแทนของเดิม เช่น เพิ่มประโยชน์ใช้สอย
ทางอ้อม เพิ่มความสูง ความยาว ความหนา ความแข็งแรง   
 3. การเปลี่ยนแปลงปรับเปลี่ยน (Modify) เป็นการดัดแปลงแก้ไขบางส่วน อาจเป็นส่วนที่เล็กน้อยจาก
ของเดิม เช่น เปลี่ยนสี เปลี่ยนรูปทรงใหม่ 
 4. การจัดส่วนประกอบใหม่ (Re-arrange) เป็นการจัดส่วนประกอบให้ดูแปลกใหม่ไปจากเดิม โดยอาจจัด
หรือสลับท่ีทางใหม่รวมถึงจังหวะช่องไฟ และองค์ประกอบต่างๆ 
 5. การกลับไปในทางตรงกันข้าม (Reverse) เป็นการกลับต าแหน่งทิศทางหรือเรื่องราวที่จากเดิมเคยมีอยู่ให้
เป็นไปในทางตรงกันข้าม เช่น ด าเป็นขาว เหลี่ยมเป็นมนโค้ง ยาวเป็นสั้น   
 6. การรวมกันการผสมผสาน (Combine) เป็นการรวมการผสมสิ่งที่ละม้ายคล้ายคลึงหรือใกล้เคียงกันเข้าไว้
ด้วยกันคือ การรวมประโยชน์ใช้สอยเข้าด้วยกัน     
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 7. การแทนที่ใหม่ การทดแทน (Substitute) การทดแทนด้วยสิ่งใหม่เป็นส่วนใหญ่ เป็นลักษณะการ
เปลี่ยนแปลงรูปโฉม  
 8. การดัดแปลง (Adapt) เป็นการปรับเปลี่ยนให้เหมาะสม หรือดัดแปลงให้กลมกลืน 
 9. การลองใช้ในลักษณะอื่น (Put to Other Uses) เป็นการประยุกต์ใช้น าไปใช้อื่น ๆ หรือใช้ในวัตถุประสงค์
ที่แตกต่างออกไป หรือให้คิดถึงสิ่งที่อาจจะน ากลับมาใช้ใหม่เพื่อแก้ปัญหาได้  ตัวอย่างค าถาม สามารถน าไปใช้ใน
รูปแบบอื่นได้หรือไม่ ถ้าเปลี่ยนผู้ใช้งาน เด็กใช้ หรือ ผู้ใหญ่ใช้จะต่างกันอย่างไร 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รูปที่ 3 การพัฒนาการออกแบบด้วยเทคนิค Bionics แจกันจากรูปทรงธรรมชาติ : ผลงานผู้เขียน 
 
การสร้างผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
 เมื่อผู้ออกแบบได้ท าการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์เสร็จเรียบร้อยแล้ว ข้ันตอนต่อไปจะเป็นการผลงานการ
ออกแบบสู่การผลิตจริง ซึ่งผู้ออกแบบจะต้องมีความรู้ความเข้าใจในขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑ์เซรามิกส์พอสมควร 
เนื่องจากผลิตภัณฑ์เซรามิกส์มีกระบวนการที่ซับซ้อนหลายขั้นตอนและแต่ละขั้นตอนจะส่งผลการคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ที่ได้ออกแบบไว้โดยตรง ซึ่งจะเริ่มการสร้างผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ (Production) จากการต้นแบบ 
(Pototypes) การท าแบบและแม่พิมพ์ (Model and Mold making) ด้วยพิมพ์ปูนปลาสเตอร์ การขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ 
(Forming) การเคลือบและตกแต่งผลิตภัณฑ์ (Glazing and Decorating) การเผาผลิตภัณฑ์ (Firing) ตลอดจนการ
ทดสอบผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง (Test and Samples) และประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ (Evaluate) เพื่อให้
ผลิตภัณฑ์ตรงกับขอบเขตการออกแบบและตรงความต้องการของผู้บริโภคให้มากที่สุด 
 
บทสรุป 
 ผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับมนุษย์มาเป็นเวลานานแล้ว ซึ่งในระยะเริ่มแรก
มนุษย์ได้น าผลิตภัณฑ์เซรามกิส์มาใช้โดยมีจุดประสงค์เพื่อน ามาใช้สอยในชีวิตประจ าวัน การออกแบบผลิตภัณฑ์เซรา
มิกส์จึงถือว่าเป็นส่วนส าคัญในการผลิตผลิตภัณฑ์เซรามิกส์เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ สามารถแบ่งออกได้เป็น 4 ข้ันตอนหลักที่ส าคัญ ดังนี้  
 1. การก าหนดขอบเขตการออกแบบ เป็นการระบุความต้องการและปัญหาเฉพาะของงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และน ามาวิเคราะห์ และจัดเป็นข้อมูลสรุปเบื้องต้นก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ หรือ Design 
Brief  
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 2. การสร้างแนวคิดการออกแบบ เป็นสร้างสรรค์ให้เกิดทางเลอืกจ านวนมาก ด้วยเทคนิค การก าหนดอารมณ์
ความรู้สึก การค้นหาแรงบันดาลใจในการออกแบบ แล้วร่างแบบเบื้องต้นขึ้น ต่อด้วยการคัดเลือก แบบร่างที่เป็น
แนวคิดที่ตรงกับขอบเขตการออกแบบมากที่สุด  
 3. การพัฒนาการออกแบบ โดยการน าแนวคิดที่ผ่านการคัดเลือก มาขยายแนวคิดและปรับปรุงแก้ไขต่อไป
จนถึงรายละเอียดเพื่อพัฒนาให้แนวทางที่เลือกนั้นมีความสมบูรณ์สูงสุดไปพร้อมๆ กับการร่างแบบ และท าการ
คัดเลือกแบบท่ีตรงกับเป้าหมายหลักและขอบเขตการออกแบบให้มากท่ีสุด  
 4. การสร้างผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ เป็นการผลงานการออกแบบสู่การผลิตจริง ซึ่งผู้ออกแบบจะต้องมีความรู้
ความเข้าใจในขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑ์เซรามิกส์พอสมควร เนื่องจากผลิตภัณฑ์เซรามิกส์มีกระบวนการที่ซับซ้อน
หลายขั้นตอนและแต่ละขั้นตอนจะส่งผลการคุณภาพของผลิตภัณฑ์ที่ได้ออกแบบไว้โดยตรง ตลอดจนการทดสอบ
ผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง และประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ตรงกับขอบเขตการออกแบบและ
ตรงความต้องการของผู้บริโภคให้มากที่สุด 
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