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บทคัดย่อ 

 การวิจัยเรื่อง “การออกแบบลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่: โคกปันรัว” มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษา
แนวทางการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ชุมชนบ้านโคกปันรัว 2) เพ่ือออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ที่ได้รับแรง
บันดาลใจจากบริบทชุมชนบ้านโคกปันรัว และ 3) ศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อลวดลายอัตลักษณ์ผ้า
ไหมมัดหมี่โคกปันรัว รูปแบบการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) ผสานเชิงคุณภาพและเชิง
ปริมาณ กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่ กลุ่มประชาชนบ้านโคกปันรัว ต าบลตร าดม อ าเภอล าดวน จังหวัด
สุรินทร์ เริ่มจากการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานบริบทชุมชน การทอผ้าไหมมัดหมี่ และลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของต้น 
“ตะคร้อ หรือ ปันรัว (ภาษาถ่ินเขมร)” ดังน้ันเพ่ือความเข้าใจร่วมกันผู้วิจัยขอใช้ภาษาพ้ืนถ่ินว่า “ปันรัว” จากการจัด
เวทีเสาวนารับฟังความคิดเห็นกลุ่มประชาชนบ้านโคกปันรัว เพ่ือการสร้างลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่เป็นของ
ชุมชนบ้านโคกปันรัว ได้รับมติให้ใช้ส่วนผลปันรัว เป็นแนวคิดในการออกแบบลวดลายอัตลักษณ์ ผลปันรัวมีลักษณะ
เด่นคือรูปทรงกลมหรือรูปไข่ ปลายมีต่ิงแหลม เน้ือภายในมีสีเหลืองส้ม และเมล็ดมีสีน้ าตาล จากชุดข้อมูลดังกล่าว 
ผู้วิจัยได้ใช้วิธีวิจัยการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (R&D) เพ่ือการออกแบบลวดลายในรูปแบบ 2 มิติ จ านวน 9 
รูปแบบ เป็นเครื่องมือพร้อมแบบประเมินผลงานจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย และภูมิปัญญาผ้าไหม
มัดหมี่ จ านวน 4 คน รูปแบบที่ 4 ได้รับการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญมากท่ีสุด มีคะแนนเฉลี่ยรวม 23.00 จากคะแนน
เต็ม 25 คิดเป็นร้อยละ 92 รูปแบบที่ 4 ได้น าไปสู่วิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ในข้ันตอนการผลิตผ้าไหม
มัดหมี่ ผู้วิจัยได้วางแผน-ปฏิบัติ-สังเกต-สะท้อนผล จนส าเร็จได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่โคก
ปันรัว น าไปสู่การศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภค และผู้ประกอบการ จ านวน 20 คน พบว่า ภาพรวมมีความ
พึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย = 4.72 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านความทันสมัยและความแปลก
ใหม่ของลวดลายได้รับความพึงพอใจสูงสุด ค่าเฉลี่ย = 4.80 ผลการวิจัยสามารถสรุปได้ว่า การออกแบบลวดลายผ้า
ไหมมัดหมี่โคกปันรัวแรงบันดาลใจจากลูกปันรัว สามารถถ่ายทอดการออกแบบสู่การปฏิบัติการท าผ้าไหมมัดหมี่ที่
สะท้อนอัตลักษณ์ชุมชน และได้รับความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมายสามารถสร้างคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
สามารถยกระดับศักยภาพของชุมชนได้เป็นอย่างดี และเป็นแนวทางส าคัญในการพัฒนาต่อยอดภูมิปัญญาท้องถ่ินให้
สอดคล้องกับสังคมร่วมสมัย 
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Abstract 
 The research titled “Designing an Identity Pattern for Mudmee Silk: Khok Pan Rua” aimed to: 1. 
study the design approaches for Mudmee silk patterns in the Ban Khok Pan Rua community, 2. create 
Mudmee silk patterns inspired by the context of Ban Khok Pan Rua community, and 3. examine the 
satisfaction of target groups toward the identity pattern design of Khok Pan Rua Mudmee silk. This study 
employed a Mixed Methods Research approach, integrating both qualitative and quantitative methods. 
The target group consisted of residents of Ban Khok Pan Rua, Tramdom Subdistrict, Lamduan District, Surin 
Province. The research began with an investigation of the community context, Mudmee silk weaving 
traditions, and the botanical characteristics of the “Takro” tree, locally known in Khmer dialect as “Pan 
Rua.” For mutual understanding, the researcher used the local term “Pan Rua” throughout the study. 
Through a community public forum and discussions with residents of Ban Khok Pan Rua, a consensus was 
reached to use the Pan Rua fruit as the conceptual inspiration for designing the community’s identity 
pattern. The Pan Rua fruit is characterized by its round or oval shape, pointed tip, yellow-orange flesh, and 
brown seeds. Based on these characteristics, the researcher applied Research and Development (R&D) 
methodology to create nine two-dimensional pattern designs as research instruments, accompanied by 
evaluation forms assessed by four experts in pattern design and Mudmee silk wisdom. Pattern Design No. 
4 received the highest evaluation score from the experts, with an average score of 23.00 out of 25, 
accounting for 92 percent. This selected design was further developed through Action Research during the 
Mudmee silk production process. The researcher followed the stages of planning, action, observation, and 
reflection until a successful prototype of the Khok Pan Rua identity Mudmee silk pattern was achieved. 
The prototype was then evaluated for satisfaction among 20 consumers and entrepreneurs. The findings 
revealed that the overall satisfaction level was at the highest level, with a mean score of 4.72. Among all 
aspects, the modernity and uniqueness of the pattern received the highest satisfaction score, with a mean 
of 4.80. The study concluded that the Khok Pan Rua Mudmee silk pattern, inspired by the Pan Rua fruit, 
could successfully transform design concepts into practical Mudmee silk production that reflects the 
community’s identity. Furthermore, the pattern received high satisfaction from the target groups, 
demonstrating its potential to create both cultural and economic value for the product. The research also 
highlighted its effectiveness in enhancing community potential and serving as an important approach for 
developing and extending local wisdom in harmony with contemporary society.  
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1. บทน า  
   ผ้าไหมมัดหมี่สุรินทร์เป็นผลิตภัณฑ์หัตถศิลป์ที่มีความโดดเด่นและเป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายในประเทศไทย 
ซึ่งจังหวัดสุรินทร์เป็นแหล่งส าคัญของการสืบทอดภูมิปัญญาการทอผ้าไหมมัดหมี่มาอย่างยาวนาน ค าว่า “มัดหมี่” 
หมายถึง กระบวนการมัดเส้นไหมเป็นช่วงๆ เป็นข้อ หรือเรียกว่า ล า ก่อนการย้อมสี เพ่ือควบคุมต าแหน่งของสีและ
ก่อให้เกิดลวดลายตามที่ออกแบบไว้ กระบวนการดังกล่าวต้องอาศัยความช านาญและความประณีตสูง ต้ังแต่การ
ออกแบบลวดลาย การมัด การย้อมสี ไปจนถึงการทอ ส่งผลให้ผ้าไหมมัดหมี่มีลวดลายที่ซับซ้อน สีสันงดงาม และมี
คุณภาพสูง อีกทั้งผ้าแต่ละผืนยังมีลักษณะเฉพาะตัว ไม่สามารถผลิตให้เหมือนกันได้ทั้งหมด จึงถือเป็นงาน
ศิลปหัตถกรรมที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ (กรมหม่อนไหม, 2561)  
 ลวดลายผ้าไหมมัดหมี่สุรินทร์มีความหลากหลาย ทั้งลวดลายที่ได้รับแรงบันดาลใจจากหลายแนวทาง มีการ
จัดวางในผืนผ้าเป็นลายแม่ ลายลูก และลายประกอบ เช่น ลวดลายจากธรรมชาติ เช่น พืช สัตว์ สิ่งมีชีวิต หรือ
สิ่งไม่มีชีวิต ลวดลายจากสิ่งที่มนุษย์สร้างข้ึน ลวดลายจากเรขาคณิต เช่น รูปสี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม ฯลฯ รวมถึง
ลวดลายที่มีความซับซ้อนที่รวมเรียกว่าลายสร้างสรรค์ เช่น ลวดลายจากจินตนาการ วิถีการด าเนินชีวิต สังคมและ
วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อทัศนคติ นิทาน หรือชาดก ฯลฯ จัดวางตามหลักการหรือองค์ประกอบศิลปะและการ
ออกแบบ ผลงานเป็นที่ประจักษ์ต่อผู้พบเห็นแทรกซึมในวิถีการด าเนินชีวิตผ่านมาหลายยุคสมัย สะท้อนถึงทักษะและ
ความละเอียดในการทอผ้าไหมของช่างฝีมือสุรินทร์ (สมบัติ  สมัครสมาน, 2565) การออกแบบลวดลายเหล่าน้ีไม่
เพียงเป็นการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมโดยไม่ลืมรากเหง้าภูมิปัญญา แต่ยังเป็นการแสดงออกถึงความคิด
สร้างสรรค์และอัตลักษณ์ของชุมชน ผ้าไหมมัดหมี่จึงเป็นผลลัพธ์ของการผสมผสานระหว่าง “ทักษะเชิงช่าง” และ 
“ความคิดสร้างสรรค์” ผู้ทอต้องมีทั้งความรู้ด้านเทคนิคการผลิตและความสามารถในการออกแบบลวดลายล่วงหน้า
บนเส้นด้าย กระบวนการมัดและย้อมสีมีผลโดยตรงต่อรูปแบบลวดลายที่ปรากฏบนผืนผ้า อันสะท้อนถึงความสัมพันธ์
เชิงบูรณาการระหว่างกระบวนการผลิตและแนวคิดเชิงศิลป์ (สมบัติ  สมัครสมาน, สุพัตรา  วะยะลุน, สุรเชษฐ์  วรศร ี
และอภิชัย  ไพรสินธ์ุ, 2563)  
 อย่างไรก็ตาม ในสถานการณ์ปัจจุบัน การพัฒนาลวดลายผ้าไหมให้มีความร่วมสมัยและสามารถตอบสนอง
ความต้องการของตลาดยังคงเป็นประเด็นส าคัญ โดยเฉพาะการน าอัตลักษณ์ท้องถ่ินมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์และสร้างความแตกต่างในเชิงการแข่งขัน บริบทชุมชนบ้านโคกปันรัว ต าบลตร าดม 
อ าเภอล าดวน จังหวัดสุรินทร์ ชื่อหมู่บ้านมทีีม่ามาจาก 2 ค ามารวมกัน คือ โคก (ภาษาลาว) หมายถึง เนิน + ปันรัว 
(ภาษาเขมร) หมายถึง ต้นตะคร้อ เป็นไม้ยืนต้นขนาดใหญ่ เพ่ือความเข้าใจร่วมกันต่อการสื่อสาร ในงานวิจัยน้ีจะขอ
ใช้ภาษาถ่ินต้น “ปันรัว” พืชท้องถ่ินน้ีมีลักษณะทางพฤกษศาสตร์เฉพาะตัว โดยเฉพาะผลมีลักษณะ รูปทรงกลมหรือ 
รูปไข่ ปลายมีต่ิงแหลม เน้ือในสีเหลืองส้ม และเมล็ดสีน้ าตาล ส่วนน้ีได้น ามาเป็นแรงบันดาลใจสร้างสรรค์พัฒนาเป็น
ลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่ที่สื่อแสดงสอดคล้องกับที่มาของชื่อชุมชน ด้วยเหตุน้ีงานวิจัยจึงมุ่งเน้นการออกแบบ
ลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากผลปันรัว เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ใหม่ให้กับกลุ่มทอผ้าไหมบ้านโคกปันรัว 
ต าบลตร าดม อ าเภอล าดวน จังหวัดสุรินทร์  
 การด าเนินการวิจัยรูปแบบการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) ซึ่งบูรณาการทั้งการวิจัย
เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ โดยการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานบริบทชุมชน และความต้องการของชุมชน วิถีการทอผ้าไหม
มัดหมี่ การออกแบบลวดลายอัตลักษณ์ และการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือใช้ร่วมกับแบบสอบถามวัดความพึง
พอใจกลุ่มผู้บริโภคและกลุ่มผู้ประกอบการ เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ที่สะท้อนอัตลักษณ์
ท้องถ่ินได้อย่างร่วมสมัย น าไปใช้ประโยชน์ในการผลิต การน าไปใช้ การจัดจ าหน่าย และการต่อยอดพัฒนา เพ่ือเพ่ิม
คุณค่าและมูลค่าพร้อมการระบุอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ได้อย่างดีและเหมาะสมสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กั บ
ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินได้อย่างมีประสิทธิภาพ ผนวกการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ยังช่วยให้เกิดรูปแบบการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นระบบครอบคลุมมิติทางสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม เช่น การน าทุนทางวัฒนธรรม 
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การพัฒนาลวดลาย การสร้างเครือข่ายตลาด และการใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม การเสริมสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์งึ
เป็นกลไกส าคัญในการเชื่อมโยง “ภูมิปัญญาท้องถ่ิน” เข้ากับ “การออกแบบร่วมสมัย” และ “ตลาดสมัยใหม่” ซึ่ง
น าไปสู่การเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าสร้างความย่ังยืนในตัวผลผลิตผลิตภัณฑ์ของชุมชน (สมบัติ สมัครสมาน, 2563)   
 
2. วัตถุประสงค์  
 2.1  ศึกษาแนวทางการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ชุมชนบ้านโคกปันรัว  
 2.2  เพ่ือออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากบริบทชุมชนบ้านโคกปันรัว  
 2.3  ศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่โคกปันรัว 
 
3. วิธดี าเนินการวิจัย  
  รูปแบบการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) ผสานเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ เพ่ือการ
ออกแบบและพัฒนาลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่ภูมิปัญหาท้องถ่ินกลุ่มทอผ้าไหมบ้านโคกปันรัว ต าบลตร าดม 
อ าเภอล าดวน จังหวัดสุรินทร์ 
 3.1 ขอบเขตด้านเน้ือหา 
   3.1.1 เน้ือหาบริบทชุมชนและภูมิปัญญาการท าผ้าไหมมัดหมี่ของชุมชน 
   3.1.2 การออกแบบลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่ 
   3.1.3 ลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของต้นตะคร้อหรือปันรัว 
 3.2 ขอบเขตด้านกลุ่มเป้าหมาย 
  3.2.1 กลุ่มประชาชนหมู่บ้านโคกปันรัว ต าบลตร าดม อ าเภอล าดวน จังหวัดสุรินทร์ 
  3.2.2 กลุ่มภูมิปัญญาการทอผ้าไหมมัดหมี่ จ านวน 10 คน 
  3.2.3 กลุ่มผู้บริโภค และกลุ่มผู้ประกอบการ จ านวน 20 คน 
 3.3 ขอบเขตด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (R&D) 
  โดยใช้หลักกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Earle, อ้างใน ณัฐพันธ์ุ การแดง, 2557: 151-152) ดังน้ี 
  3.3.1  การตีปัญหาการออกแบบ (Problem Definition) 
  3.3.2. การค้นคว้าข้อมูล (Research) 
   3.3.3  แนวความคิดการออกแบบ (Concept Design) โดยใช้แรงบันดาลใจจากผลปันรัว 
  3.3.4  การออกแบบเบื้องต้น (Preliminary Ideas and Design) ลวดลาย 2 มิติ จ านวน 9 รูปแบบ 
  3.3.5  การกลั่นกรองและวิเคราะห์การออกแบบ (Design Refinement and Analysis) โดยผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการออกแบบลวดลาย จ านวน 2 คน และผู้เชี่ยวชาญภูมิปัญญาการทอผ้าไหมมัดหมี่ จ านวน 2 คน ประเมินผล
การตัดสินใจในการออกแบบลวดลายผ้าไหมอัตลักษณ์ 
   3.3.6 น ารูปแบบที่มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุดมาท าการผลิตเป็นต้นแบบ โดยกลุ่มภูมิปัญญาการทอผ้าไหมมัดหมี่ 
จ านวน 10 คน 
   3.3.7 เมื่อได้ต้นแบบสมบูรณ์ น าไปวัดความพึงพอใจด้วยแบบสอบถามจากกลุ่มผู้บริโภค และกลุ่ม
ผู้ประกอบการ จ านวน 20 คน 
4. ผลการวิจัย  
  งานวิจัยเรื่องการออกแบบลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่ : โคกปันรัว ได้ก าหนดเครื่องมือที่ใช้ในการ
ด าเนินการวิจัย ดังน้ี คือ ผู้วิจัย การจัดเวทีเสาวนากิจกรรมการมีส่วนร่วม การสังเกต การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง
ภายใน การบันทึกภาพน่ิง/เคลื่อนไหว แบบร่างลวดลายอัตลักษณ์  แบบประเมินผู้เชี่ยวชาญ ต้นแบบผลิตภัณฑ์ และ
แบบสอบถามปลายปิด/เปิด 



  Industrial Technology Journal 171 
 

ปีท่ี 11 ฉบับท่ี 1 มกราคม - มิถุนายน 2569 

 4.1 ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ศึกษาแนวทางการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ชุมชนบ้านโคกปัน
รัว จากการศึกษาข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ เน้ือหาบริบทชุมชน ภูมิปัญญาการท าผ้าไหมมัดหมี่ การออกแบบลายอัต
ลักษณ์มัดหมี่ และการจัดเวทีเสาวนาแบบมีส่วนร่วมกลุ่มเป้าหมายบ้านโคกปันรัว ต าบลตร าดม อ าเภอล าดวน 
จังหวัดสุรินทร์ ถึงความต้องการในการออกแบบลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่ของชุมชนที่มีที่มาจากบริบทชุมชน 
พบว่า ได้รับมติเป็นเอกฉันท์ให้ใช้ส่วนของต้นตะคร้อหรือต้นปันรัว เป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์เพ่ือการออกแบบ
ลวดลายอัตลักษณ์ เพราะต้นปันรัวที่เป็นที่มาของชื่อหมู่บ้าน ผู้วิจัยและชุมชนจึงได้ศึกษาลักษณะทางพฤกษศาสตร์
ของต้นปันรัว โดยผ่านความเห็นชอบจากสมาชิกเสาวนาเลือกผลปันรัวเป็นแรงบันดาลใจในการสื่อสาร เพราะผลปัน
รัวมีลักษณะเด่นกว่าส่วนอื่นๆ คือ  1) มีลักษณะเป็นทรงกลมหรือรูปไข่ปลายต่ิงแหลม แข็ง ผลดิบมีสีเขียว และ
เปลี่ยนเป็นสีน้ าตาลเมื่อสุก 2) เน้ือในมีสีเหลืองส้มลักษณะเน้ือเป็นเย่ือหุ้มเมล็ด 3) แต่ละผลมี 1-2 เมล็ด เปลือกเรียบ
สีน้ าตาลอมเทา แตกเป็นสะเก็ดหนา 4) สีที่พบในผลปันรัวได้แก่ สีเหลือง สีส้ม สีเขียว สีน้ าตาล และสีด า ซึ่งเป็น
ลักษณะและรูปร่างรูปทรงที่มีความโดดเด่นทั้ง 4 ข้อตามล าดับความส าคัญ โดยผู้วิจัยได้น าสีที่โดดเด่นทั้ง 5 สี และ
ส่วนของลักษณะรูปร่างรูปทรง ได้แก่ ด้านในปันรัว เปลือก เมล็ด และผลผ่าครึ่ง มาใช้ในการออกแบบลวดลายอัต
ลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่จ านวน 9 รูปแบบ เพ่ือผ่านการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 4 คน คัดเลือกให้เหลือเพียง 1 
รูปแบบ ซึ่งก าหนดเกณฑ์การให้คะแนนแต่ละแบบร่างจากคะแนนเต็ม 25 คะแนนต่อคน รวมเป็นคะแนนเต็ม 100 
คะแนนต่อแบบร่าง 
 
ตารางที่ 1  แสดงผลการคัดเลือกประเมินผลแบบร่างลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากผลปันรัว  
     จาก 9 รูปแบบ จากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย และผู้เชี่ยวชาญด้านภูมิปัญญาการทอผ้าไหม 
     มัดหมี่ จ านวน 4 คน 
 

แบบร่าง ผลรวม (sum) 𝑥̄ (mean) 
แบบที่ 1 

 
 
 
 
   
 เป็นการน าผลปันรัวเต็มผลมาจัดวาง โดยมีผลปันรัวที่มีขนาดเล็กกว่า
ล้อมรอบผลใหญ่ เหมือนกับผลปันรัวที่ออกผลเป็นพวง ใช้โทนสีน้ าตาล 
ส้ม เหลือง ท่ีเป็นสีจากผลปันรัว 

 
60 

 
15 

 แบบที่ 2 
 
 

    
 
 
เป็นการน าผลปันรัวเต็มผลมาจัดวาง โดยมีผลปันรัวที่มีขนาดเล็กกว่า
ล้อมรอบผลใหญ่ เหมือนกับผลปันรัวที่ออกผลเป็นพวง ใช้โทนสีน้ าตาล 
ส้ม เหลือง และเขียว ท่ีเป็นสีจากผลปันรัว ช่วงผลดิบ ผลสุก และผลแก่ 

 
68 

 
17 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
แบบที่ 3 

 
   เป็นการน าผลปันรัวแบบเต็มผลมาจัดวาง โดยมีผลใหญ่ล้อมรอบด้วย
ผลเล็กเป็นลักษณะต่อเรียงเป็นร่างแหตลอดทั้งผืน โทนสใีช้สีส้ม และ
เขียว โดยให้สีส้มเป็นสีของผลปันรัว และพ้ืนเป็นสีเขียว แสดงถึงความ
อุดมสมบูรณ์ 

 
 
 
 

76 

 
 
 
 

19 

แบบที่ 4 

 
   แบบร่างน้ีเป็นการน าลักษณะของผลปันรัวเต็มผลมาจัดวางเรียงต่อกัน 
แต่มีการใช้สีเหลือง ส้ม แบ่งครึ่งพ้ืนที่ของผลปันรัว และมกีารสลับสี
เหลืองกับสีส้ม เพ่ือให้เกิดการลวงตา พ้ืนหลังของลายใชส้ีน้ าตาลเข้ม
เพ่ือให้สีของผลปันรัวเด่นข้ึนมา 
 

 
92 

 
23 

แบบที่ 5 

 
   แบบร่างน้ีน าผลปันรัวมาจัดเรียงให้มีลักษณะฟันปลา หรือเส้นหยัก
เรียงตลอดแนว ใช้โทนสีสลับแถวกันระหว่างสีน้ าตาลและสีเขียว เพ่ือ
สร้างความตัดกันระหว่างแถว 

 
80 

 
20 

แบบที่ 6 

 
   แบบร่างน้ี น าผลปันรัวครึ่งผลมาวางประกบกัน สร้างความลวงสายตา
ด้วยโทนสีขาว เหลือง น้ าตาล โดยให้สีขาวอยู่ด้านในระหว่างผลปันรัว 
ใช้สีเหลืองในผลปันรัว และใช้สีน้ าตาลเป็นเปลือกผลปันรวั 

 
 
 

52 

 
 
 

13 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

แบบร่าง ผลรวม (sum) 𝑥̄ (mean) 
 

แบบที่ 7 

 
   แบบร่างน้ีใช้ผลปันรัวเต็มผล มีขนาดเล็ก กลาง ใหญ่ มาจัดวางเรียง
สลับกัน ใช้โทนสีเหลือง ส้ม น้ าตาล น้ าตาลด า วางในแต่ละผล มีการจัด
วางผลเล็ก สลับผลกลางและผลใหญ่ เพ่ือสร้างลูกเล่นและลวดลายที่ลวง
ตา 

 
48 

 
12 

แบบที่ 8 

 

   เป็นการน าผลปันรัวเต็มผลมาจัดวาง โดยมีผลปันรัวที่มีขนาดเล็กกว่า
ล้อมรอบผลใหญ่ เหมือนกับผลปันรัวที่ออกผลเป็นพวง ใช้โทนสีน้ าตาล 
ส้ม เหลือง และเขียว ท่ีเป็นสีจากผลปันรัว ช่วงผลดิบ ผลสุก และผลแก่ 

 

44 

 

11 

แบบที่ 9 

 

   แบบร่างน้ีใช้ผลปันรัวเต็มผล มีขนาดเล็ก และขนาดใหญ่ มาจัดวาง
เรียงสลับกัน ใช้โทนสีเหลือง น้ าตาลด าและเขียว วางในแต่ละผล มีการ

จัดวางผลเล็ก สลับผลใหญ่ เพ่ือสร้างลูกเล่นและลวดลายที่ลวงตา 

 

 

40 

 

 

10 

 
 จากตารางที่ 1 พบว่าการคัดเลือกแบบร่างลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่จากผู้เชี่ยวชาญ 4 ท่าน (คะแนน
เต็มคนละ 25 คะแนน รวม 100 คะแนน) ผลปรากฏว่า รูปแบบที่ 4 ได้รับการคัดเลือกสูงสุด มีผลรวมคะแนนเท่ากับ 
92 คะแนน และมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 23.00 ซึ่งมากกว่าแบบอื่นอย่างชัดเจน แสดงถึงความเหมาะสมที่สุดในการน าไป
พัฒนาเป็นต้นแบบลวดลายอัตลักษณ์ชุมชนตามกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ ณัฐพันธ์ุ การแดง 
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รูปที่ 1 ผลตะคร้อ  
ที่มา: นิรนาม, (ม.ป.ป) 

 จากรูปที่ 1 เป็นการน าลักษณะผลปันรัวมาลดทอนรูปร่างและรูปทรง ให้ผลปันรัวเป็นรูปวงกลม จัดวางใน
ลักษณะการซ้ าลาย มีการใช้สีจากสีของผลปันรัว คือ เปลือกสีเหลืองอมน้ าตาล มีเน้ือปันรัวสีส้ม พ้ืนหลังสีน้ าตาลเข้ม
แสดงถึงต้นปันรัว 

 
 

รูปที่ 2  แบบที่ 4 การออกแบบลวดลาย 2 มิติ 

 จากรูปที่ 2 เป็นการน ารูปที่ 1 ที่มีลดทอนลวดลายแล้วมาต่อลาย ด้วยวิธีการซ้ า และมีการต่อลวดลายเป็น
บรรทัด แต่ละบรรทัดจะมีการสลับสีเหลืองและสีส้ม เพ่ือให้เกิดลูกเล่น มองแล้วเกิดมิติภาพลวงตา เสมือนลายมีการ
เคลื่อนไหว 

 4.2. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากบริบท
ชุมชนบ้านโคกปันรัว พบว่า รูปแบบที ่4 ที่ได้รับเลือกจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย และผู้เชี่ยวชาญด้าน
ภูมิปัญญาการทอผ้าไหมมัดหมี่ จ านวน 4 คน มากท่ีสุด และได้ข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญด้านภูมิปัญญาการทอผ้า
ไหมมัดหมี่ ว่าหากท าการผลิตจริงควรจัดวางลวดลายส าหรับการมัดหมี่ไม่เกินจ านวน 25 ล า เพราะกลุ่มทอผ้าไหม
มัดหมี่ในหมู่บ้านมีเครื่องมือและอุปกรณ์ส าหรับการเตรียมเส้นไหม หลักมัดหรือโฮ่ง และกี่ทอผ้า ตลอดจนทักษะฝีมือ
ได้ไม่เกินน้ี จึงจะมีความเหมาะสมและสามารถน ามาสร้างต้นแบบได้  
 4.3 ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อลวดลายอัตลักษณ์ผ้า
ไหมมัดหมี่โคกปันรัว 
 ผลความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคและผู้ประกอบการ จ านวน 20 คน ที่มีต่อลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่
โคกปันรัว ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากผลปันรัว พบว่าในภาพรวมมีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมี
ค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 4.72 ผลเฉลี่ยรวมคะแนน 94.40 คะแนน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านลวดลายที่
ทันสมัยและแปลกใหม่มีระดับความพึงพอใจสูงที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.80  ผลรวมคะแนน 96 รองลงมา คือ 
ด้านความเหมาะสมในรูปแบบของสีสันสวยงาม, ด้านความเหมาะสมในการน าไประยุกต์ใช้ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.71  
ผลรวมคะแนน 94 และ ด้านความประณีตและความกลมกลืน, ด้านความเหมาะสมในการวางต าแหน่งองค์ประกอบ
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ของลายผ้า ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.70  ผลรวมคะแนน 94 ตามล าดับ สรุปได้ว่าการออกแบบลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหม
มัดหมี่โคกปันรัวน้ีได้รับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดในทุกรายการประเมิน สะท้อนถึงความเหมาะสมในการ
สร้างสรรค์ลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่โคกปันรัวที่สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคและกลุ่ม
ผู้ประกอบการ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รูปที่ 3 ผ้าไหมมัดหมี่ที่ทอจากลวดลายที่ได้จากผลปันรัว 
 
ตารางที่ 2  ความพึงพอใจของกลุ่มผู้บรโิภคและผู้ประกอบการที่มีต่อผ้าไหมมัดหมี่ ที่ได้รับแรงบันดาลใจมาจากผล 
              ปันรัว 

ล าดับที่ รายการประเมิน ผลรวมคะแนน 

(Sum) 
𝑥̄ ระดับความพึงพอใจ 

1 ด้านลวดลายที่ทันสมัยและแปลกใหม่ 96 4.80 มากท่ีสุด 
2 ด้านความประณีตและความกลมกลืน 94 4.70 มากท่ีสุด 

3 ด้านความเหมาะสมในรูปแบบของสีสัน
สวยงาม 

94 4.71 มากท่ีสุด 

4 ด้านความเหมาะสมในการวางต าแหน่ง 
องค์ประกอบของลายผ้า 

94 4.70 มากท่ีสุด 

5 ด้านความเหมาะสมในการน าไประยุกต์ใช้ 94 4.71 มากท่ีสุด 

ค่าเฉลี่ยรวม 94.40 4.72 มากที่สุด 

  
 จากตารางที่ 2 พบว่าระดับความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคและกลุ่มผู้ประกอบการ จ านวน 20 คน ที่มีต่อ
ลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหมมัดหมี่โคกปันรัว ซึ่งสร้างสรรค์และพัฒนาข้ึนจากแรงบันดาลใจจากผลปันรัว ในภาพรวมมี
ความพึงพอใจอยู่ในระดับ มากท่ีสุด โดยมีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 4.72 และผลรวมคะแนนทั้งหมด 94.40 คะแนน เมื่อ
พิจารณารายด้านพบว่า ด้านลวดลายที่ทันสมัยและแปลกใหม่ มีระดับความพึงพอใจสูงที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
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4.80  ผลรวมคะแนน 96 รองลงมาคือ ด้านความประณีตและความกลมกลืน ด้านความเหมาะสมในรูปแบบของสีสัน
สวยงาม ด้านความเหมาะสมในการวางต าแหน่งองค์ประกอบของลายผ้า และด้านความเหมาะสมในการน าไป
ประยุกต์ใช้ ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากันที่ 4.70  ผลรวมคะแนนด้านละ 94 สรุปได้ว่าการสร้างสรรค์ลวดลายอัตลักษณ์ชุมชน
โคกปันรัวในครั้งน้ี มีวิธีการด าเนินการวิจัยประสบความส าเร็จ เน่ืองจากสามารถพิสูจน์ถึงความสอดคล้องกับ
สมมติฐาน วัตถุประสงค์ และประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
 
5. อภิปรายผลและสรุปผล 
 5.1 การออกแบบลวดลายจากอัตลักษณ์ท้องถ่ิน จากการศึกษาแรงบันดาลใจการออกแบบลวดลายอัตลักษณ์
ผ้าไหมมัดหมี่โคกปันรัว ผลการวิจัยพบว่า การน าลักษณะเด่นของผลปันรัว ทั้งด้านรูปทรง สี และองค์ประกอบ มา
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบลวดลาย สามารถสร้างสรรค์รูปแบบใหม่ที่ยังคงสะท้อนอัตลักษณ์ชื่อหมู่บ้านของชุมชนได้
อย่างชัดเจน โดยเฉพาะการลดทอนรูปทรงและการจัดวางแบบซ้ าลาย ผลดังกล่าวสอดคล้องกับแนวคิดของ john w. 
creswell & vicki l. plano clark (2017) ที่กล่าวถึงการเชื่อมโยงบริบททางวัฒนธรรมกับกระบวนการวิจัยเชิง
สร้างสรรค์ และสอดคล้องกับ Wucius Wong ที่เน้นองค์ประกอบด้านความสมดุล จังหวะ และเอกภาพของงาน
ออกแบบ ในบริบทของประเทศไทย ยังสอดคล้องกับแนวคิดของ ณัฐพันธ์ุ การแดง ที่ศึกษาการพัฒนาลวดลายผ้า
ไหมมัดหมี่จากอัตลักษณ์ท้องถ่ิน โดยพบว่าการน าแรงบันดาลใจจากธรรมชาติและวัฒนธรรมมาลดทอนเป็นลวดลาย
เชิงนามธรรม ช่วยให้เกิดเอกลักษณ์ใหม่ที่ยังคงรากฐานเดิม นอกจากน้ียังสอดคล้องกับงานของ ศิริชัย พงษ์วิชัย ที่
กล่าวถึงการใช้ค่าเฉลี่ยในการตัดสินใจเชิงเปรียบเทียบ ซึ่งในงานวิจัยน้ีพบว่ารูปแบบที่ 4 มีค่าเฉลี่ยสูงสุด แสดงถึง
ความเหมาะสมขององค์ประกอบการออกแบบอย่างชัดเจน   
 5.2 การพัฒนาต้นแบบผ้าไหมมัดหมี่ การพัฒนาต้นแบบจากแบบร่างที่ได้รับการคัดเลือกมา 1 รูปแบบ พบว่า
สามารถถ่ายทอดสู่การผลิตได้จริง และมีความเหมาะสมทั้งด้านเทคนิคและความสวยงาม เน่ืองจากการออกแบบได้
ค านึงถึงทักษะ กระบวนการทอผ้าไหมมัดหมี่ของชุมชน ในงานวิจัยไทยของ อัจฉรา ปทุมานนท์ ที่ศึกษาการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมและพบว่า การออกแบบที่ค านึงถึงข้อจ ากัดของเทคนิคการทอ จะช่วยให้สามารถผลิตจริงได้และลด
ความคลาดเคลื่อนของลวดลาย รวมถึงแนวคิดของ สุภาภรณ์ อินทร์ทอง ที่กล่าวว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนควร
ผสมผสานภูมิปัญญาด้ังเดิมกับการออกแบบสมัยใหม่ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและโอกาสทางการตลาด  
  5.3 ความพึงพอใจของผู้บริโภคและกลุ่มผู้ประกอบการ ผลการประเมินพบว่า ความพึงพอใจโดยรวมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด โดยเฉพาะด้านความทันสมัยและความแปลกใหม่ของลวดลาย ผลน้ีสอดคล้องกับแนวคิดของ Philip 
Kotler ที่ระบุว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจและความพึงพอใจของผู้บริโภค สอดคล้องกับ กิตติชัย 
วงศ์ศร ี ที่พบว่าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีการออกแบบร่วมสมยั จะได้รับความสนใจจากผู้บริโภคมากข้ึน รวมถึง จุฑามาศ 
แสงสุวรรณ ที่อธิบายว่า ระดับความพึงพอใจสูงมักเกิดจากการผสมผสานระหว่างความสวยงาม ความแปลกใหม่ และ
การใช้งานได้จริง ซึง่สอดคล้องกับผลการวิจัยครัง้น้ี  
  5.4 สรุปภาพรวมเชิงอภิปราย จากผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่าการออกแบบลวดลายอัตลักษณ์ผ้าไหม
มัดหมี่โคกปันรัว สามารถน ากระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จากผลงานวิจัยน้ี ไปใช้ประโยชน์ในการผลิต การน าไปใช้ 
การจัดจ าหน่าย และการต่อยอดพัฒนา เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าพร้อมการระบุอัตลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ได้อย่างดี
และเหมาะสมสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินได้อย่างมีประสิทธิภาพ แนวทางดังกล่าวสอดคล้องกับ
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ John Howkins ในด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ซึ่งเป็นกลไกส าคัญในการเชื่อมโยง 
“ภูมิปัญญาท้องถ่ิน” เข้ากับ “การออกแบบร่วมสมัย” และ “ตลาดสมัยใหม่” และสอดคล้อง แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับผ้าไหมมัดหมี่ โดยการน าทุนทางวัฒนธรรม เช่น ลวดลายและเทคนิคการย้อมสี มา
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย (สมบัติ สมัครสมาน, 2563) นอกจากน้ียังสอดคล้องกับนโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชน (OTOP) ที่เน้นการใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ินมาต่อยอดเชิงเศรษฐกิจ  
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