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บทคัดย่อ 

 การวิจัยครั้งนี ้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื ่อศึกษาอัตลักษณ์เครื่องปั ้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัด
พิษณุโลก 2) เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 
จังหวัดพิษณุโลก 3) เพื ่อประเมินแบบผลิตภัณฑ์ของที ่ระลึกที ่พ ัฒนาขึ ้น ผลการวิจัยพบว่า  
1) อัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห คือ เนื้อแกร่งมีส่วนผสมของกรวด และทรายเนื้อเป็นสีเทา สี
น ้าตาล หรือสีน ้าตาลด า ตกแต่งผลิตภัณฑ์เป็นรูปทรงเรขาคณิตด้วยการกดประทับลาย  การขูดขีดให้
เกิดลาย การใช้ลูกกลิ้งกดลาย และการตกแต่งด้วยการปั้นแปะลายขดนูนต ่ารูปตัว “อุ” ซึ่งท า ให้
ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหมีความโดดเด่นมากที่สุด และเคลือบผิวผลิตภัณฑ์เป็นสีน ้าตาล
เข้มไปจนถึงสีด า 2) การออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ของที่ระลึกโดยใช้แนวคิดในการออกแบบจาก
รูปร่างรูปทรงของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห และการตกแต่งลวดลายขดนูนต ่ารูปตัว “อุ” มีผลการ
ออกแบบ จ านวน 6 แบบ 3) ผลการประเมินออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ของที่ระลึก ทั้ง 6 แบบ  
มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 3.65-4.00 ซึ่งรูปแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์
ของที่ระลึกที่ได้คะแนนเฉลี่ยสูงสุด 3 อันดับแรก เรียงตามล าดับคะแนน ได้แก่ แบบD (  =4.00) 
แบบA (  =3.91) และ แบบC (  =3.84) 
ค าส าคัญ: การออกแบบผลิตภัณฑ์, เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห, ของที่ระลึก, อัตลักษณ์ 
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Abstract 
 This research has three objectives as follows, first, to study the characteristics 
of the ceramic souvenir product designs in Ban Taohai, Phitsanulok; second, to design 
new souvenir products that reflect the Ban Taohai identity; and third, to evaluate the 
newly developed ceramic souvenir products. This research started with the analysis 
and synthesis of data from related previous research regarding Ban Taohai pottery 
products. The study then developed a concept for a process of designing the ceramic 
souvenir products. The evaluation of the ceramic product design was conducted 
together with 11 experts. The results of their evaluation were as follows. First, Ban 
Taohai pottery products included stoneware mixed with gravel and sand, and the clay 
used can be gray, brown, and red colors. They were decorated with geometric shapes 
pattern using pressing, scratching, rolling, and molding and pasting techniques. The use 
of these techniques, together with dark brown to black glazing, made the Ban Taohai 
pottery products more unique and outstanding. Second, the ceramic souvenir design 
that was developed by adopting the concept of Ban Taohai unique patterns resulted 
in 6 patterns of low relief decoration (“อ ุ ”  shape. Third, the evaluation of the new 
ceramic souvenir product design, which has 6 patterns, was rated as “highly 
appropriate level” with an average score at 3.65-4.00. The top 3 most satisfactory 
patterns were pattern D (  =4.00), pattern A (  =3.91), and pattern C (  =3.84). 
Keywords: Product design, Ban Taohai pottery, Souvenir, Identity  
 
1.บทน า 
 ชุมชนบ้านเตาไห ต าบลหัวรอ อ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก เป็นชุมชนเก่าแก่ อยู่ติดริมฝั่ง
แม่น ้าน่านด้านทิศเหนือของตัวเมืองพิษณุโลก และมีพ้ืนที่ติดกับวัดตาปะขาวหาย ซึ่งในอดีตเป็นชุมชน
ที่เป็นแหล่งผลิตเครื่องปั้นดินเผาที่ส าคัญของเมืองพิษณุโลก ซึ่งจากการขุดค้นทางโบราณคดีของ      
กรมศิลปากร พบว่าแหล่งเครื่องปั้นดินเผาวัดตาปะขาวหาย หรือบ้านเตาไห มีอายุประมาณ 500-600 
ปี ซึ่งเป็นการผลิตเพื่อใช้ในท้องถิ่นและส่งขายต่างประเทศ และเป็นแหล่งเตาเผาเครื่องปั้นดินเผา
ขนาดใหญ่ซึ่งคาดว่ามีจ านวนประมาณ 40-50 เตา (สุรพินโญ, 2543) 
 จนกระทั่งปี พ.ศ.2558 ผู้น าชุมชนได้แนวคิดว่าควรมีการฟื้นฟูเพ่ือผลิตเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตา
ไหในเชิงอนุลักษณ์ขึ้นมาใหม่ จึงรวมตัวกันตั้งวิสาหกิจชุมชนเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหขึ้นมา และ
ท างานผลิตเครื่องปั้นดินเผาในลักษณะการอนุลักษณ์เพื่อจัดแสดงโชว์ลวดลายเครื่องปั้ นดินเผาตาม
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แบบโบราณ เช่น แจกัน แก้ว และจาน โดยยังไม่ได้ผลิตเพื่อการจัดจ าหน่าย   ซึ่งจากการศึกษาวิจัย
เกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนบ้านเตาไห เมื่อปี 2561 (โชติ, 2561) 
พบว่า การบริหารงานของกลุ่มยังขาดการประชาสัมพันธ์ให้หน่วยงานภายนอกได้รู้ ถึงคุณลักษณะ
พิเศษของหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห ขาดการส่งเสริมด้านการขายสู่ตลาดใหญ่ๆ ขาดการ
ควบคุมคุณภาพสินค้า และยังการสนับสนุนจากองค์การที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐาน
ส าหรับการจัดจ าหน่าย ซึ่งทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห มีความต้องการในการ
พัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐานส าหรับการจัดจ าหน่าย การออกแบบและพัฒนากระบวนการผลิตให้
สามารถควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐานตลอดจนเพิ่มก าลังการผลิตพร้อมกับต้องการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ที่สามารถใช้อัตลักษณ์ของบ้านเตาไหในการสร้างจุดเด่นในบรรจุภัณฑ์ให้เ ป็นจดจ าของ
ลูกค้าและประชาสัมพันธ์ชุมชนให้เป็นที่รู้จัก 
 ผู้วิจัยจึงมีความสนใจในการศึกษาอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห จังหวัดพิษณุโลก เพ่ือ
ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห จังหวัด
พิษณุโลก ซึ ่งผลการวิจัยจะเป็นการสื่อสารอัตลักษณ์และวัฒนธรรมของท้องถิ่นผ่านผลิตภัณฑ์      
เซรามิกได้อย่างกว้างขวางท าให้อัตลักษณ์ของท้องถิ่นเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น และยังเป็นการสร้างโอกาส
ในการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์โบราณไปสู ่ผลิตภัณฑ์สมัยใหม่ เพื ่อเข้าสู ่ช ่องทางการตลาดที่
หลากหลายตลอดจนการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนต่อไป  
 
2.วัตถุประสงค์ของการวิจัย   
 2.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัดพิษณุโลก 
 2.2 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัด
พิษณุโลก 
 2.3 เพ่ือประเมินแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ของที่ระลึกที่พัฒนาขึ้น 
 
3.วิธีด าเนินการวิจัย  
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัด
พิษณุโลกครั้งนี ้ผู้วิจัยได้ก าหนดวิธีด าเนินการวิจัยแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัดพิษณุโลก โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
 1. การศึกษาอัตลักษณ์ของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห โดยผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขต
การศึกษาดังนี้ 1) ลักษณะเนื้อดินของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 2) ชนิดของผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 3) ลักษณะการตกแต่งผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 4) ลวดลาย
ของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห และ 5) เครื่องหมายสัญลักษณ์ของช่างปั้น 
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 2. วิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารงานวิจ ัยที ่ เก ี ่ยวข้องกับงานวิจ ัยด้านอัตลักษณ์
เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัดพิษณุโลก โดยการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content analysis) และ
สรุปผลการศึกษาอัตลักษณ์เป็นแนวคิดเบื้องต้นในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
 ขั้นตอนที่ 2 ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 
จังหวัดพิษณุโลก ซึ่งผู้วิจัยได้ก าหนดขั้นตอนการด าเนินการไว้ดังนี้ 
 1. ออกแบบรูปร่างรูปทรงของผลิตภัณฑ์ของที ่ระลึก โดยการใช้รูปร่างรูปทรงของ
เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหเป็นแนวคิดในการออกแบบ 
 2. ถอดลวดลายที่มีการปั้นตกแต่งบนผิวผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหโดยการ
คัดเลือกแบบเจาะจงลวดลายที่สะท้อนอัตลักษณ์ของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหมากท่ีสุด เพ่ือน าไปใช้
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกต่อไป 
 3. ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจาก
การออกแบบรูปร่างรูปทรงในขั ้นตอนที ่ 1 และการออกแบบลวดลายที ่สะท้อนอัตลักษณ์ของ
เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหมากที่สุดจากข้ันตอนที่ 2 โดยเขียนภาพร่างผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก (Sketch 
design) จ านวน 6 แบบ โดยที่ผู้วิจัยได้ก าหนดแบบเจาะจง (Purposive sampling) ให้รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์เป็นแก้วเซรามิกส์ของที่ระลึกเพ่ือสะดวกต่อการผลิตจริงในอนาคตสะดวกต่อการขนส่งและ
สามารถน าไปใช้งานได้  
 ขั้นตอนที่ 3 ประเมินแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่พัฒนาขึ้น ซึ่งผู้วิจัยได้ก าหนดขั้นตอนการ
ด าเนินการไว้ดังนี้ 
 1. สร้างแบบประเมินแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกโดยผู้วิจัยได้ก าหนดหัวข้อเกณฑ์การ
ประเมินเพื่อคัดเลือกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ซึ่งประยุกต์จากงานวิจัยของ สิงหา และนิรัช (2555);  
วิมลิน และอรรถพร (2562) ดังนี้ 1) ด้านการถ่ายทอดอัตลักษณ์ ได้แก่ 1.1) ผลิตภัณฑ์มีสีสันและ
ลวดลายที่สามารถสื่อถึงอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 1.2) ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบโดยรวมที่
สามารถสื่อถึงอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห2) ด้านความสวยงาม ได้แก่ 2.1) ผลิตภัณฑ์มี
องค์ประกอบที่มีความสมดุล 2.2) ผลิตภัณฑ์มีสีสันและลวดลายที่เหมาะสมสัมพันธ์กัน 2.3) ผลิตภัณฑ์
มีรูปแบบโดยรวมเหมาะสม 3) ด้านความคิดสร้างสรรค์ ได้แก่ 3.1) ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบไม่ซ ้าแบบเดิม 
3.2) ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่น่าสนใจและมีเอกลักษณ์ 4) ด้านหน้าที่ใช้สอย ได้แก่ 4.1) ผลิตภัณฑ์มี
ความเหมาะสมต่อการผลิตจริง 4.2) ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ของที่ระลึก 
 2. ประเมินคุณภาพเชิงเนื้อหาของแบบประเมินภาพร่างผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก (Index 
of item objective congruence) ผ ู ้ว ิจ ัยท  าการค ัดเล ือกผู้ เช ี ่ยวชาญโดยใช ้ว ิธี แบบเจาะจง 
(Purposive sampling) จ านวน 3 ท่าน เพื่อประเมินความสอดคล้องของเนื้อหาการประเมินกับ
วัตถุประสงค์ของการวิจัย ซึ่งมีเกณฑ์ส าหรับการประเมินดังต่อไปนี้ มีความคิดเห็นว่าหัวข้อค าถามวัด
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ได้ตรงตามวัตถุประสงค์ ให้คะแนน คือ +1 มีความคิดเห็นว่าไม่แน่ใจ ให้คะแนนคือ 0 และ มีความ
คิดเห็นว่าหัวข้อค าถามไม่สามารถวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ ให้คะแนนคือ -1 โดยที่เกณฑ์ค่าดัชนี
ความสอดคล้อง ตั้งแต่ 0.5 ขึ้นไป จึงยอมรับว่าค าถามในแบบประเมินมีความเหมาะสม 
 3. ประเมินแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่พัฒนาขึ้น โดยผู้วิจัยท าการคัดเลือกผู้ทรงคุณวุฒิ
โดยวิธีแบบเจาะจง (Purposive sampling) จ านวน 11 ท่าน เพ่ือประเมินแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ที่พัฒนาขึ้น ได้แก่ วิสาหกิจชุมชนเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห ต าบลหัวรอ จังหวัดพิษณุโลก จ านวน 2 
ท่าน ผู้ทรงคุณวุฒิด้านเซรามิกส์ จ านวน 3 ท่าน  ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 3 
ท่าน ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ท่าน โดยใช้เกณฑ์การประเมินดังนี้ 
คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00 หมายถึง เหมาะสมมากที่สุด คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20 หมายถึง ความ
เหมาะสมมาก คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40 หมายถึง ความเหมาะสมปานกลาง คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60 
หมายถึง ความเหมาะสมน้อย คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80 หมายถึง เหมาะสมมากน้อยที่สุด 
 
4. ผลการวิจัย   
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัด
พิษณุโลกครั้งนี้ มีผลการวิจัยออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1 ผลการศึกษาอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัดพิษณุโลก มีผล
การศึกษาดังนี้ 
 1. ลักษณะเนื้อดินของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหที่ค้นพบมี 2 ประเภท 
(ประมวล และมณี, 2550; สุรพินโญ, 2543) คือ  
  1.1 เครื่องปั้นดินเผาเนื้อธรรมดา ซึ่งพบในชั้นดินปัจจุบันมากที่สุดเนื่องจากมีความ
แข็งแกร่งไม่มากนัก ท าด้วยดินเหนียวที่มีกรวด และทราย เมื่อเผาเสร็จแล้วเนื้อดินจะกลายเป็นสีเทา
เข้มและสีอิฐ ส่วนใหญ่ท าเป็นภาชนะในครัวเรือน ดังภาพที่ 1 
 

 
ภาพที่ 1 เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหเนื้อธรรมดา 
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  1.2 เครื่องปั้นดินเผาเนื้อแกร่ง มีขนาดต่างๆ กันตั้งแต่ขนาดเล็กเส้นผ่านศูนย์กลาง
ประมาณ 3-4 เซนติเมตร จนถึงไหขนาดใหญ่ สูงถึง 80 เซนติเมตร ดินที่น ามาใช้ท าเป็นดินที่ผ่านการ
เตรียมอย่างดี เมื่อเผาแล้วเนื้อดินจะกลายเป็นสีเทา สีน ้าตาล สีน ้าตาลอมเทา ภาชนะบางชิ้นเคลือบ
ด้วยน ้าสลิปสีน ้าตาลด า ส่วนใหญ่ท าเป็นไห และแจกัน ดังภาพที่ 2 
 

 
        (ก)       (ข) 

ภาพที่ 2 เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหเนื้อแกร่ง และลักษณะของเคลือบ 
(ก) เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหเนื้อแกร่ง (ข) ลักษณะเคลือบเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 

 
 2. ชนิดของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห ซึ่งผู้วิจัยได้แบ่งหัวข้อตามลักษณะเนื้อ
ดิน และประเภทของผลิตภัณฑ์ซึ่งมีการค้นพบผลิตภัณฑ์ชนิดต่างๆ ดังแสดงในภาพที่ 3 – 4 และ
ตารางที่ 1 
 

 
    (ก)     (ข) 

ภาพที่ 3 เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหเนื้อธรรมดาประเภทเครื่องใช้ในครัว 
(ก) หม้อปากกว้างมีหู 2 หู ก้นคล้ายวงกลม  
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(ข) หม้อปากกว้างมีหู 2 หู ก้นกลมและก้นแบบมีขาและรูที่ก้นหม้อ 

 
   (ก)      (ข)            (ค) 

ภาพที่ 4 เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหเนื้อแกร่งประเภทเครื่องใช้ในบ้าน 
(ก) ไหปากกว้างแบบ 4 หู (ข) ไหปากกว้างไม่มีหู (ค) แจกันทรงกลม 

 
ตารางที่ 1 ชนิดของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห จังหวัดพิษณุโลก (ประมวล และมณี, 
2550; สุรพินโญ, 2543) 

ประเภทผลิตภัณฑ์ เครื่องปั้นดินเผาเนื้อธรรมดา เครื่องปั้นดินเผาเนื้อแกร่ง 

1.เครื่องใช้ในครัว 1.หม้อปากกว้าง 
2.ชามปากกว้าง 
3.ครก 
4.เตาหุงข้าว 
5.อ่าง 

1.หม้อปากแตร 
2.ชามปากกว้าง 
3.ครก 
4.ถ้วย 
5.อ่าง 

2.เครื่องใช้ในบ้าน 1.ไหทรงสูง 
2.กระปุกปากกว้าง 
3.ขวด 
4.ตุ ๊ กตา 

1.ไหปากกว้างหรือไหปากแตร 
2.กระปุกปากกว้าง 
3.ขวด 
4.แจกันทรงกลม 

3.วัสดุการก่อสร้าง กระเบื้องมุงหลังคา - 

4.อุปกรณ์ฝนยา - ชามฝนยา ถ้วยฝนยา 

5.อ ุปกรณ ์การเผา
ผลิตภัณฑ์ 

- กี๋ที่ใช้ส าหรับรองกั้นระหว่างผลิตภัณฑ์
เพ่ือเป็นตัวป้องกันการติดกัน 
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 3. ลักษณะการตกแต่งผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห มีการค้นพบการตกแต่ง
ผลิตภัณฑ์ (ประมวล และมณี, 2550; สุรพินโญ, 2543) ดังนี้  
  3.1 ลักษณะการตกแต่งด้วยการกดประทับลายหรือตีด้วยไม้ที่แกะลายไว้ (Paddle 
designs) โดยท าการตกแต่งใน 3 ลักษณะคือ 1) กดประทับลายเฉพาะบริเวณคอ 2) กดประทับลาย
จากล าตัวถึงคอ และ 3) กดประทับลายทั้งใบ 
  3.2 ลักษณะการตกแต่งด้วยการปั้นหูท าเป็นรูปคล้ายห่วง ไหขนาดเล็กและขนาด
กลางจะมี 3 หู ส่วนไหขนาดใหญ่จะมี 4 หู  
  3.3 ลักษณะการตกแต่งด้วยการใช้เครื่องมือขูดขีดให้เกิดลาย 
  3.4 ลักษณะการตกแต่งด้วยการปั้นแปะนูนต ่าลายขดทาบกับผิวผลิตภัณฑ์ 
  3.5 ลักษณะการตกแต่งด้วยการใช้นิ้วมือและเล็บกดให้เกิดลาย 
  3.6 ลักษณะการตกแต่งด้วยการเคลือบสีน ้าตาลด า 
 4. ลวดลายของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห มีการค้นพบการตกแต่งลวดลาย
บนผิวผลิตภัณฑ์ คือ 1) ลวดลายนูนต ่ารูปตัว “อุ” 2) ลวดลายที่เกิดจากเครื่องมือขูดขีดและเครื่องมือ
กด และ 3) ลายลวดลายที่เกิดจากการใช้ลูกกลิ้งกดลาย (สุรพินโญ, 2543) ซ่ึงผู้วิจัยได้คัดลอกลวดลาย
ที่ผิวผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห ได้ดังภาพที่ 5 
 

 
 ภาพที่ 5 การตกแต่งลวดลาย “อุ” ที่ผิวผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 
 
 5. เครื่องหมายสัญลักษณ์ของช่างปั้น เป็นลายหรือเครื่องหมายที่ช่างปั้นหม้อไหกลุ่ม
บ้านเตาไหท าไว้ที่ภาชนะ ปรากฏทั้งภาชนะเนื้อดินธรรมดาและเนื้อแกร่ง เป็นรูปทรงเรขาคณิต เช่น 
วงกลม สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม รูปกวางในวงกลม ลายดาบ ใบไม้ กากบาทในรูปวงกลม ลายดาว และ
วงกลมซ้อนวงกลม ลายรูปตัว T, X, 7, U  และเส้นที่มาจากการใช้เล็บกด มีตั้งแต่เส้นตรงเส้นเดียว           
ไปถึง 5 เส้น แต่ที่พบมากที่สุดคือที่ขีดเป็นเส้นตรง 2 เส้น (สุรพินโญ, 2543) ดังภาพที่ 6 
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ภาพที่ 6 เครื่องหมายสัญลักษณ์ของช่างปั้นเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 

 
 6. ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัดพิษณุโลก เป็นแนวคิด
เบื้องต้นในการออกแบบเครื่องประดับ ได้ดังนี้ อัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห คือ เนื้อแกร่งมี
ส่วนผสมของกรวด และทราย เนื้อเป็น  สีเทา สีน ้าตาล หรือสีน ้าตาลด า ซึ่งเกิดจากปริมาณของสนิม
เหล็ก (Fe2O3) ที่มีอยู่ในวัตถุดิบที่น ามาใช้ท าผลิตภัณฑ์ ดังนั้นตัวที่ท าให้เกิดสีในเนื้อผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหที่ส าคัญนั้นคือแร่เหล็กหรือสนิมเหล็ก และตกแต่งผลิตภัณฑ์เป็นรูปทรง
เรขาคณิตด้วยการกดประทับลายการขูดขีดให้เกิดลาย การใช้ลูกกลิ้งกดลาย และการตกแต่งด้วยการ
ปั้นแปะลายขดนูนต ่ารูปตัว “อุ” ที่ท าให้ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหมีความโดดเด่นมากที่สุด
และเคลือบมีสีน ้าตาลด า  
 
 ขั้นตอนที่ 2 ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผา    
บ้านเตาไหจังหวัดพิษณุโลก มีผลดังนี้ 
 1. ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกโดยการใช้เส้นของรูปร่างรูปทรงเครื่องปั้นดินเผา         
บ้านเตาไหที่เป็นอัตลักษณ์โดดเด่นที่สุด ได้แก่ แจกันปากกว้างแบบ 4 หู และแบบไม่มีหูเป็นแนวคิดใน
การออกแบบ ได้จ านวน 6 แบบ ดังภาพที่ 7  
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ภาพที่ 7 ออกแบบรูปร่างรูปทรงของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
 

 2. ถอดลวดลายที่มีการปั้นตกแต่งบนผิวผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหโดยการ
คัดเลือกแบบเจาะจงลวดลายที่สะท้อนอัตลักษณ์ของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหมากท่ีสุด เพ่ือน าไปใช้
ออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ของที่ระลึก ดังภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 8 ลวดลายบนผิวผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 

 
 3. ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 
จ านวน 6 แบบ ดังภาพที่ 9 
 

แบบ A แบบ B แบบ C 

แบบ D แบบ E แบบ F 
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ภาพที่ 9 แบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห 

 
 ขั ้นตอนที่  3 ผลการประเมินแบบผลิตภัณฑ์ของที ่ระลึกที่พ ัฒนาขึ ้น มีผลการวิจัย              
ดังแสดงในตารางที่ 2 ซึ่งรูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่พัฒนาขึ้นทั้ง 6 แบบ มีผลการประเมินอยู่ใน
ระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 3.65-4.00 โดยแบบที่ได้ค่าคะแนนเฉลี่ยสูงสุด 3 อันดับแรกเรียง
ตามล าดับคะแนน ได้แก่ แบบD (  =4.00) แบบA (  =3.91) และ แบบC (  =3.84) 
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ตารางท่ี 2 ผลการประเมินแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทีพั่ฒนาขึ้น 

หัวข้อการประเมิน 
ผลการประเมิน 

แบบ A แบบ B แบบ C แบบ D แบบ E แบบ F 

  S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

1.ด้านการถ่ายทอดอัตลักษณ ์
1.1 มีสีสันและลวดลาย
ท ี ่ ส ามารถส ื ่ อถ ึ งอั ต
ลักษณ์เครื่องปั้นดินเผา
บ้านเตาไห 

3.82 0.75 3.73 0.90 3.73 0.90 4.09 0.70 3.82 0.75 3.73 0.79 

1.2 มีรูปแบบโดยรวมที่
สามารถสื่อถึงอัตลักษณ์
เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตา
ไห 

4.00 0.63 3.91 0.83 3.91 0.83 4.09 0.70 3.73 0.79 3.64 0.92 

2. ด้านความสวยงาม 
2 . 1  ม ี ก า ร จั ด อ ง ค์  
ประกอบท่ีมีความสมดุล 
 

3.91 0.7 3.91 0.83 3.82 0.75 3.82 0.75 3.73 0.65 3.55 0.69 

2.2 มีสีสันและลวดลาย
เหมาะสมสัมพันธ์กัน 

3.73 0.65 3.73 0.65 3.73 0.79 4.00 0.63 3.55 0.69 3.64 0.67 

2.3 มีร ูปแบบโดยรวม
เหมาะสม 

3.82 0.75 3.73 0.65 3.64 0.81 3.91 0.83 3.55 0.69 3.64 0.67 

3. ด้านความคิดสร้างสรรค ์
3 .1  ม ี ร ู ปแบบไม ่ซ  ้ า
แบบเดิม 

3.64 0.81 3.36 0.67 3.91 0.94 3.73 0.65 3.73 0.79 3.55 0.69 

3.2 มีรูปแบบที่น่าสนใจ
และมีเอกลักษณ์ 

3.91 0.70 3.73 0.65 3.91 0.83 4.00 0.77 3.64 0.81 3.64 0.67 

4. ด้านหน้าท่ีใช้สอย 

4.1 มีความเหมาะสมต่อ
การผลิตจริง 

4.18 0.60 3.91 0.83 3.82 0.75 4.18 0.60 3.64 0.81 3.64 0.81 

4.2 ม ีความเหมาะสม
เป็นผลิตภัณฑ์เซรามิกส์
ของที่ระลึกได้ 

4.18 0.75 4.00 0.77 4.09 0.94 4.18 0.60 3.91 0.83 3.82 0.87 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.91 3.78 3.84 4.00 3.70 3.65 
แปลผล มาก มาก มาก มาก มาก มาก 
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5. สรุปผลและการอภิปรายผล 
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัด
พิษณุโลก สามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์การวิจัย ได้ดังนี้ 
 1. ผลการศึกษาอัตลักษณ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหจังหวัดพิษณุโลก มีผลการศึกษาดังนี้
ลักษณะเนื้อดินของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห ที่ค้นพบมี 2 ประเภท คือ เนื้อธรรมดา และ 
เนื้อแกร่ง แบ่งชนิดของผลิตภัณฑ์เป็น เครื่องใช้ในครัว เครื่องใช้ในบ้าน วัสดุการก่อสร้าง อุปกรณ์    
ฝนยา และอุปกรณ์การเผาผลิตภัณฑ์ โดยมีลักษณะการตกแต่งทั้งการกดประทับลาย การปั้นหู  การ
ขูดขีด การปั ้นแปะ การใช้นิ ้วกดลาย และการเคลือบสีน ้าตาลด า ซึ ่ง ลวดลายของผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหที่มีความโดดเด่นและถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวมากที่สุดคือ ลวดลายนูน
ต ่ารูปตัว “อุ”และมีการปั๊มเครื่องหมายสัญลักษณ์ของช่างปั้นในหลากหลายรูปแบบสัญลักษณ์  ซึ่ง
สอดคล้องกับผลการวิจัยของ สนิท (2546) ที่พบว่าเนื้อดินบ้านเตาไหมีสีเทาด าและเคลือบมีสีด า  
 2. การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในครั้งนี้ โดยผู้วิจัยได้ออกแบบของที่ระลึกเป็นแก้ว
เซรามิกส์ ซึ ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ รจนา (2560) ที ่มีผลการวิจัยเรื ่องแนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเตาแม่น ้าน้อย สิงห์บุรี ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ภาชนะเครื่องดื่ม   ซึ่งผู้วิจัยได้ใช้
รูปร่างรูปทรงของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหเป็นแนวคิดในการออกแบบ ได้จ านวน 6 แบบ และ
ออกแบบลวดลายบนผิวผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห ด้วยลวดลายนูนต ่ารูปตัว “อุ” ซึ่ง
สอดคล้องกับการศึกษาแนวทางการด าเนินการกลุ่มวิสาหกิจของ โชติ (2561) ที่กล่าวว่าต้องแสดง
คุณลักษณะพิเศษของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไหที่แตกต่างจากที่อ่ืนให้ภายนอกได้รับรู้และสอดคล้อง
กับแนวทางการวิจัยของ สุวิทย์ (2555);  กฤตยชญ์ และคนึงนิต (2561) ที่สรุปผลการวิจัยได้ว่าการ
พัฒนาเครื่องปั้นดินเผาต้องมีการออกแบบให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และลักษณะเฉพาะถิ่น 
 3. รูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่พัฒนาขึ้นทั้ง 6 แบบ มีผลการประเมินอยู่ในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 3.65-4.00 โดยแบบที่ได้ค่าคะแนนเฉลี่ยสูงสุด 3 อันดับแรกเรียงตามล าดับ
คะแนน ได้แก่ แบบD (  =4.00) แบบA (  =3.91) และ แบบC (  =3.84)  
 จากผลการวิจัยดังกล่าว สามารถสรุปผลได้ดังนี้คือ ผลิตภัณฑ์แก้วเซรามิกส์ของที่ระลึกใช้
แนวคิดในการออกแบบจากรูปร่างรูปทรงของเครื่องปั้นดินเผาบ้านเตาไห และออกแบบการตกแต่ง
ด้วยลวดลายขดนูนต ่ารูปตัว “อุ” มีการเคลือบผิวผลิตภัณฑ์เป็นสีน ้าตาลเข้มไปจนถึงสีด า จ านวน 6 
แบบ ซึ่งรูปแบบที่ได้คะแนนเฉลี่ยการประเมินสูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ แบบD แบบA และแบบC  
  
6. กิตติกรรมประกาศ 
 ผู้วิจัยขอขอบคุณผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านที่ให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ท าให้การด าเนินการวิจัยตาม
วัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ มา ณ โอกาสนี้  
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