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บทคัดย่อ 

การศึกษาวิจัยครั้งน้ีเป็นการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อของนักศึกษาและแบ่งกลุ่มนักศึกษาตาม
ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ี  ได้แก่ นักศึกษา
ชั้นปีที่ 1 ระดับปริญญาตรี ภาคปกติ ปีการศึกษา 2562 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา จ านวน 343 คน สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) และการวิเคราะห์แบ่งกลุ่ม (Cluster Analysis) 

ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา โดยภาพรวม ปัจจัยที่มีผล
ต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่ออยู่ในระดับมาก (x̅ = 3.94)  เม่ือพิจารณาปัจจัยรายด้าน พบว่า ปัจจัยด้านหลักสูตรมีระดับการ
ตัดสินใจสูงที่สุด (x̅ = 4.07) รองลงมา คือ ปัจจัยด้านสถานที่ (x̅ = 4.02) ส่วนปัจจัยด้านบุคคล มีระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด 
(x̅ = 3.67)  

 ผลการศึกษาการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัยที่ มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา สามารถแบ่งกลุ่มนักศึกษาได้ 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1 คือ กลุ่มยึดติดกับบุคคล กลุ่มที่ 2 คือ กลุ่มมุ่งเน้นค่าใช้จ่าย 
และกลุ่มที่ 3 คือ กลุ่มมุ่งเน้นการประชาสัมพันธ์  

 
ค าส าคัญ : การตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ การวิเคราะห์แบ่งกลุ่ม 
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Abstract 
In this research, future students were divided into groups according to factors affecting their 

decision to study at Nakhon Ratchasima Rajabhat University. The objectives of this study were to study the 
factors affecting students' admission decision and to categorize students according to factors affecting the 
decision of admission Nakhon Ratchasima Rajabhat University. The sample groups used in this research are 
343 of the first-year students, Bachelor's degree in regular semester, academic year 2 0 1 9 , Nakhon 
Ratchasima Rajabhat University. The statistics used for data analysis were Descriptive statistics and Cluster 
Analysis. 

Results showed that overall, the factors affecting the decision to study further were at a high 
level ( x̅ = 3 .9 4 ). In the individual factors, it was found that Course factors had the highest level of 
decision-making (x̅ = 4.07), followed by the factor of location (x̅ = 4.02). Furthermore, the personal factors 
got the lowest level of decision-making (x̅ = 3.67). 

From the results of this study, the grouping of students according to factors affecting the 
decision to study at Nakhon Ratchasima Rajabhat University can be divided into 3 groups: the attached, 
the cost-oriented and the public relations group. 
 
Keywords : Decision Making to Study, Cluster Analysis. 
  



บทน า 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับ

ที่ 12 (พ.ศ. 2560 - 2564) ถือเป็นแผนแม่บทหลักในการ
พัฒนาประ เทศที่ มีหลั กการส าคัญคือ  “ยึดคนเป็ น
ศูนย์กลางของการพัฒนา”มุ่งสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีส าหรับ
คนไทย พัฒนาคนให้มีความเป็นคนที่สมบูรณ์ มีวินัย ใฝ่รู้ 
มีความรู้ มีทั กษะมีความคิดสร้างสรรค์ มีทัศนคติที่ ดี
รับผิดชอบต่อสังคม มีคุณธรรมและจริยธรรมซ่ึงเป็น
รากฐานของความเจริญก้าวหน้าของประเทศทั้งในปัจจุบัน
และอนาคต การพัฒนาประเทศน้ันประกอบด้วยหลาย
ส่วนที่จะท าให้ประเทศเจริญก้าวหน้า แต่ส่วนที่ส าคัญที่สุด 
คือ การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ (อเนก ณะชัยวงค์, 2553) 
การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์เป็นกระบวนการด าเนินงานที่
ส่งเสริมให้บุคลากรเพิ่มความรู้และทักษะ มีพฤติกรรมการ
ท างานที่เหมาะสมกับงานที่รับผิดชอบ ซ่ึงเป็นการเพิ่ม
ศักยภาพของบุคลากรให้สามารถปฏิบัติงานได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ทรัพยากรมนุษย์ถือเป็นปัจจัยส าคัญที่สุดต่อ
การพัฒนาองค์กรไปจนถึงการพัฒนาประเทศและโลกใบน้ี 
การที่จะสร้างทรัพยากรมนุษย์ที่มีคุณภาพขึ้นมาในสังคม
ได้น้ัน หน่ึงในปัจจัยส าคัญก็คือ การศึกษา (Education) 
การศึกษานอกจากจะท าให้มนุษย์เกิดความรู้และพัฒนา
ตนได้แล้ว สิ่ง น้ียังสามารถเป็นตัวก าหนดทิศทางของ
ประเทศ ถ้ามีการส่งเสริมการศึกษาที่ถูกทิศทาง ตลอดจน
วางแผนการผลิตทรัพยากรมนุษย์ที่มีประสิทธิภาพ ย่อมท า
ให้ประเทศมีต้นทุนที่เป็นทรัพยากรมนุษย์ที่มีศักยภาพใน
การร่วมกันสร้างประเทศให้ก้าวไกล  

การศึกษาเป็นการพัฒนาคนให้ มีความรู้  มี
คุณธรรม และจริยธรรม สามารถปฏิบัติงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 
และด ารงชีวิตอยู่ในสังคมได้อย่างมีความสุข การพัฒนา
การศึกษาของประเทศจะประสบความส าเร็จได้ จ าเป็น 
ต้องวางแผนและด าเนินการเชิงรุกร่วมด้วย น่ันหมายความ
ถึง การให้ความส าคัญกับการคาดการณ์แนวโน้มอนาคต
ทางด้านการศึกษาเพื่อน ามาใช้ประกอบการจัดการเรียน
การสอนให้ ได้สอดคล้องตามสภาพการเปลี่ ยนแปลง 
หลีกเลี่ยงอุปสรรคปัญหา และใช้ประโยชน์สูงสุดจาก
แนวโน้มอนาคตที่จะมาถึง ซ่ึงในปัจจุบันแนวโน้มทางด้าน
การศึกษาได้ถูกพัฒนาขึ้นมาก ซ่ึงเป็นกระแสท าให้
ผู้ปกครอง นักเรียน เกิดความกระตือรือร้น พยายาม
หาทางศึกษาต่อในระดับที่สูงขึ้น เพื่อพัฒนาตนเองให้มี
ความรู้ ความสามารถ ทักษะ น าไปสู่การแข่งขันในช่วง
ชีวิตวัยท างานการเลือกงาน อาชีพ ต าแหน่งที่ มีความ
เหมาะสม รายได้ที่เพิ่มขึ้น ตลอดจน   เป็นที่ยอมรับจาก
เพื่อนฝูง ชุมชนและสังคม (ฉัตรชัย อินทรสังข์, 2552) 

ในการ จัดการการศึ กษาระดั บ อุดมศึกษา      
เน้นการศึกษาเพื่อพัฒนาสนับสนุนและส่งเสริมความเป็น
มนุษย์ ความก้าวหน้า การแสวงหาความคิดใหม่เพื่อ
สร้างสรรค์ความเป็น เลิศทางวิชาการ อันจะน าไปสู่
เป้าหมายที่สูงยิ่งของสังคม โดยผู้เรียนมีโอกาสที่จะเลือก
เรียนในมหาวิทยาลัยของรัฐและมหาวิทยาลัยเอกชน 
กระบวนการเข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลัยของรัฐต้องมีการ
สอบคัดเลือกและเลือกคณะหรือสาขาวิชาที่ตนเองต้องการ 
ปัจจุบันสถาบันการศึกษาในระดับอุดมศึกษาน้ันกระจาย
อยู่ทั่วไปประเทศ ประชาชนจึงมีโอกาสเลือกสาขาวิชาและ
เลือกสถาบันอุดมศึกษาที่เหมาะสมกับความต้องการ  

มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา มีเป้าหมาย
เพื่อเป็นมหาวิทยาลัยของปวงชนที่เน้นคุณภาพการผลิต
บัณฑิตและการวิจัยเพื่อพัฒนาท้องถิ่น มีมาตรฐานเป็นที่
ยอมรับในระดับชาติและนานาชาติ ตามวิสัยทัศน์ “เป็น
ผู้น าการศึกษา เพื่อพัฒนาท้องถิ่น สู่ความยั่งยืน และสืบ
สานศิลป วัฒนธรรมของชาติและสร้างสรรค์คุณค่ า 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นก้าวไกลสู่สากล” ปัจจุบันมหาวิทยาลัย 
ราชภัฏนครราชสีมามีทั้ งหมด  6 คณะ ได้ แ ก่ คณะ          
ครุศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ คณะ
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี คณะวิทยาการจัดการ คณะ
เทคโนโลยีอุตสาหกรรม และคณะสาธารณสุขศาสตร์ ทั้งน้ี
จากการการศึกษาข้อมูลจ านวนนักศึกษาภาคปกติ ชั้นปีที่ 
1 ย้อนหลัง 4 ปี ของมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
พบว่าปีการศึกษา 2559 มีจ านวนนักศึกษา 3 ,843 คน    
ปี ก ารศึ กษา 2560 มีจ านวนนักศึ กษา 3 ,557 คน              
ปีการศึกษา 2561 มีจ านวนนักศึกษา 3 ,449 คน และ      
ปีการศึกษา 2562 มีจ านวนนักศึกษา 3 ,235 คน ซ่ึง
เปรียบเทียบจ านวนนักศึกษาชั้นปีที่  1 ย้อนหลัง 4 ปี     
จะพบว่า จ านวนนักศึกษาที่เข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี
ภาคปกติ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมามีจ านวนลดลง
อย่างต่อเน่ือง (ส านักงานทะเบียนมหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา, 2562) 

การประชาสัมพั นธ์เป็ นการสื่ อสารความ
คิดเห็น ข่าวสารข้อเท็จจริงต่าง ๆ ไปสู่กลุ่มเป้าหมาย เป็น
การเสริมสร้างความสัมพันธ์และความเข้าใจอันดีระหว่าง
หน่วยงาน องค์การ สถาบันกับกลุ่มเป้าหมาย เพื่อหวังผล
ในความร่ วม มือสนับสนุนจากกลุ่ ม เป้ าหมาย  การ
ประชาสัมพันธ์ที่ดีจะช่วยสร้างความเข้าใจที่ถูกต้อง ช่วย
ส่งเสริมภาพลักษณ์และสร้างค่านิยมที่ดีต่อหน่อยงาน      
อีกทั้งยังเป็นการปูพื้นฐานด้านค่านิยม ทัศนคติที่ดี และ
ความรู้สึกที่ดีในการรับรู้ข่าวสาร ซ่ึงจะก่อให้เกิดแรง
กระตุ้น แรงจูงใจและความต้องการในการตัดสินใจเลือก
ศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา (วชิระ ขินหนองจอก, 2552) 
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 การแบ่งกลุ่มนักศึกษาท าให้สามารถก าหนด
กลุ่ม เป้ าหมายการเข้าไประชาสัมพัน ธ์ได้อย่ างตรง
กลุ่มเป้าหมาย เพราะถ้าหากประชาสัมพันธ์ออกไปโดยที่
ยังไม่รู้ว่าต้องการจะสื่อสารกับใคร ต้องการกระตุ้นความ
สนใจจากใคร หรือต้องการเสียงตอบรับจากใครก็จะน ามา 
ซ่ึงการประชาสัมพันธ์ที่ไม่ได้ผล แต่ถ้าหากมีการวางแผน
และก าหนดกลุ่มเป้าหมายให้ชัด เจนก่อนที่จะมีการ
ประชาสัมพันธ์ให้ตรงจุด ก็จะน ามาซ่ึงการกระจายข่าวสาร 
การประชาสัมพันธ์ที่มีประสิทธิภาพ 

การวิเคราะห์แบ่งกลุ่ม  (Cluster Analysis) 
เป็นเทคนิคการวิเคราะห์ทางสถิติที่ใช้จ าแนกหรือแบ่งกลุ่ม
หน่วยข้อมูล (เช่น คน สัตว์ สิ่งของ องค์กร ฯลฯ เรียกว่า 
Case) ออกเป็นกลุ่ม (Cluster) ย่อย ๆตั้งแต่ 2 กลุ่มขึ้นไป 
Case ที่อยู่กลุ่มเดียวกันจะมีลักษณะที่ เหมือนกันหรือ
คล้ายกัน ส่วน Case  ที่อยู่ต่างกลุ่มกันจะมีลักษณะที่
แตกต่างกัน การวิเคราะห์แบ่งกลุ่มจะแบ่งตามวิธีการสร้าง
กลุ่มตัวแปรและกลุ่มของสมาชิก (Case) ซ่ึงมีหลายวิธี แต่
ที่ นิ ย ม ใช้ มี  2  วิ ธี  ได้ แ ก่  วิ ธี ก าร แ บ่ งก ลุ่ ม เชิ ง ชั้ น 
(Hierarchical cluster analysis) และวิธีการของค่าเฉลี่ย
ของกลุ่มสมาชิก (K-mean) ซ่ึงวิธีการของค่าเฉลี่ยของกลุ่ม
สมาชิก (K-mean) มีข้อดีเม่ือจ านวนข้อมูลมีจ านวนมาก 
วิธีการของค่าเฉลี่ยของกลุ่มสมาชิก (K-mean) อาจจะ
ค านวณ ได้ เร็ วก ว่าการแบ่ งกลุ่ ม แบบ  Hierarchical        
(ถ้าจ านวนกลุ่มน้อย) และขั้นตอนการหาค่าเฉลี่ยแบบ
ค่าเฉลี่ ยของกลุ่มสมาชิก (K-mean) อาจจะได้กลุ่ มที่
หนาแน่นกว่าการแบ่งกลุ่มแบบ Hierarchical โดย เฉพาะ
ถ้ากลุ่มเป็นวงกลม  
ดังน้ันวิธีการของค่าเฉลี่ยของกลุ่มสมาชิก (K-mean) จึงมี
ความเหมาะสมในการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัยที่มีผล
ต่ อการตั ดสินใจ เข้ าศึ กษาต่อมหาวิทยาลั ย ราชภั ฏ
นครราชสีมามากกว่าวิธีการแบ่งกลุ่มเชิงชั้น (Hierarchical 
cluster analysis)  
 จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจ
ที่จะศึกษาถึงปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อใน
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา และการแบ่งกลุ่ม
นักศึกษาตามปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา เพื่อน าไปวางแผนการ
เข้าไปประชาสัมพันธ์ได้อย่างตรงกลุ่มเป้าหมาย เพื่อเพิ่ม
จ านวนผู้ที่จะเข้ามาศึกษาหรือผู้ที่มีความต้องการจะศึกษา
ต่อในมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  

 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ี  ได้แก่ นักศึกษา 
ชั้นปีที่ 1 มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ประจ าปี
การศึกษา 2562 จ านวน 3,235 คน ได้แก่ คณะครุศาสตร์ 
จ านวน 774 คน คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
จ านวน 795 คน คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี จ านวน 
432 คน คณะวิทยาการจัดการ จ านวน 999 คน คณะ
เทคโนโลยี อุตสาหกรรม จ านวน 151 คน และคณะ
สาธารณสุขศาสตร์ จ านวน 84 คน 

กลุ่ ม ตั วอยางที่ ใช้ ในการ วิ จัยค รั้ ง น้ี  ได้ แ ก่ 
นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปีการศึกษา  
2562 ภาคปกติ ชั้นปีที่ 1 จ านวน 343 คน ก าหนดขนาด
กลุ่มตัวอย่างโดย ใช้ ตารางของเครจ ซ่ีและมอร์แกน 
(Krejcie & Morgan, 1970 อ้างใน ธีรวุฒิเอกะกุล, 2543)  
และท าการสุ่มตามระดับชั้นอย่างไม่เป็นสัดส่วน (Non-
Proportional  stratified  random  sampling) ท าให้
ได้คณะครุศาสตร์ จ านวน 73 คน คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ จ านวน 75 คน คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี จ านวน 41 คน คณะวิทยาการจัดการ จ านวน 
94 คน คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม จ านวน 30 คน และ
คณะสาธารณสุขศาสตร์ จ านวน 30 คน 
 
เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ีเป็นแบบสอบถาม 
(Questionnaire) เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลโดยแบ่งเป็น     
3 ตอน คือ 
 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม
ได้แก่ เพศ คณะ ภูมิล าเนา ผู้ปกครองหลัก อาชีพของ
ผู้ปกครอง รายได้เฉลี่ยต่อเดือนผู้ปกครอง และสถานภาพ
บิดามารดา โดยมีลักษณะของแบบสอบถามเป็นแบบ
เลือกตอบและเป็นค าถามปลายปิด มีจ านวน 7 ข้อ 
 ตอนที่  2 ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือก
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อของผู้ตอบแบบสอบถาม โดย
แบบสอบถามมีลักษณะเป็นมาตราส่วน (Rating Scale)   
5 ระดับ ประกอบด้วย 6 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านภาพลักษณ์    
ของมหาวิทยาลัย 2) ด้านสถานที่ 3) ด้านหลักสูตร 4) 
ด้านประชาสัมพันธ์ 5) ด้านค่าใช้จ่าย และ 6) ด้านบุคคล       
มีจ านวน 34 ข้อ  

ตอนที่ 3  ข้อเสนอแนะ ซ่ึงเป็นค าถามใน
ลักษณะปลายเปิด 
 
 



การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้ วิ จัยด า เนิ นการวิเคราะห์ ข้ อ มูลที่ ได้ จาก
แบบสอบถามโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติซ่ึงมีวิธี 
การวิเคราะห์แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังน้ี 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ 
เพศ ภูมิล าเนา คณะ ผู้ปกครองหลัก อาชีพของผู้ปกครอง 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนผู้ปกครอง และ สถานภาพบิดามารดา 
โดยใช้สถิติพรรณนา วิเคราะห์หาค่าความถี่ (Frequency) 
และหาค่าร้อยละ (Percent) จ าแนกตามข้อมูลส่วน   
บุคคล 

2. วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อศึกษาระดับการตัดสินใจ
ของนักศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา โดย
พิจารณาจากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยใช้
เกณฑ์ในการแปลความหมายค่าเฉลี่ย (อ้างใน ธานินทร์ 
ศิลป์จารุ, 2553, น. 75) ดังน้ี 

4.50 – 5.00  หมายถึง  เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในระดับมากที่สุด 

3.50 – 4.49  หมายถึง  เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในระดับมาก 

2.50 – 3.49  หมายถึง  เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในระดับปานกลาง 

1.50 – 2.49  หมายถึง  เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในระดับน้อย 

1.00 – 1.49  หมายถึง  เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในระดับน้อยที่สุด  
 3. การแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัยที่ มีผลต่อ
การตั ด สิ น ใจ เข้ าศึ กษ าต่ อ  ม ห า วิท ย าลั ย ราช ภั ฏ
นครราชสีมา วิเคราะห์แบ่งกลุ่ม (Cluster Analysis) แบบ
ค่าเฉลี่ยของกลุ่มสมาชิก (K-Means) โดยก าหนดกลุ่มย่อย
เป็น 3 กลุ่ม 
 

ผลการวิจัย 
 จากการศึกษาการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัยที่
มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา สรุปได้ดังน้ี 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 การศึกษาข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
พบว่า มีจ านวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 343 คน      
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 252 คน คิดเป็นร้อยละ 
73.50 และเป็นเพศชาย จ านวน 91 คิดเป็นร้อยละ 26.50 
เป็นนักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ จ านวน 94 คน       
คิด เป็นร้อยละ 27.40 รองลงมาเป็นนักศึกษาคณะ
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ จ านวน 75 คน คิดเป็น

ร้อยละ 21.90 มีภูมิล าเนาที่ จังหวัดนครราชสีมา จ านวน 
241 คน คิดเป็นร้อยละ 70.30 รองลงมาคือ จังหวัดชัยภูมิ 
จ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 12.20 ผู้ปกครองหลักเป็น
มารดา จ านวน 206 คน คิดเป็นร้อยละ 60.10 รองลงมา
คือ  บิ ด า จ านวน  114 คน คิ ด เป็ นร้ อยละ  33 .20 
ผู้ปกครองประกอบอาชีพรับจ้างทั่วไป 112 คน คิดเป็น
ร้อยละ 32.70 รองลงมาคือ เกษตรกร จ านวน 108 คน 
คิดเป็นร้อยละ 31.50 ผู้ปกครองที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
10,001-15,000 บาท จ านวน 140 คน คิดเป็นร้อยละ 
40.80 รองลงมาคือ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ต่ ากว่า 10,000 
บาท จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 22.20 และสถานภาพ
บิดามารดาอยู่ด้วยกัน จ านวน 249 คน คิดเป็นร้อยละ 
72.60 รองลงมาคือ แยกกันอยู่ จ านวน 39 คน คิดเป็น
ร้อยละ 11.40 

ตอนที่  2 การศึกษาปัจจัยที่ มีผลต่อการตัดสินใจ        
เข้ าศึ กษ าต่ อ  มห าวิท ยาลัยราชภั ฏน ครราชสีม า 
 2.1  ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
เข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา โดย
ภาพรวม ปัจจัยทั้ง 6 ปัจจัยมีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษา
ต่ออยู่ในระดับมาก (x̅ = 3.94)  เม่ือพิจารณาปัจจัยแต่ละ
ด้าน พบว่า ปัจจัยด้านหลักสูตรมีระดับการตัดสินใจ       
สูงที่สุด (x̅ = 4.07) รองลงมา คือ ปัจจัยด้านสถานที่      
(x̅ = 4.02) ส่วนปัจจัยด้านบุคคล มีระดับการตัดสินใจต่ า
ที่สุด (x̅ = 3.67) 
 2.2  ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
เข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปัจจัยด้าน
ภาพลักษณ์ของมหาวิทยาลัยโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก           
(x̅ = 3.93) เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่า คณาจารย์ มี
ความรู้ความสามารถเป็นที่ยอมรับโดยทั่วไป มีระดับการ
ตัดสินใจสูงที่สุด (x̅ = 4.09) รองลงมาคือ มหาวิทยาลัยมี
ชื่อเสียง เป็นที่ยอมรับของสังคม (x̅ = 4.07) ส่วนข้อที่มี
ระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด คือ มหาวิทยาลัยมีห้องเรียน
และห้องปฏิบัติการที่ทันสมัย ( x̅ = 3.75) 
 2.3  ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
เข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปัจจัยด้าน
สถานที่ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 4.02)  เม่ือ
พิจารณารายข้อ พบว่า มหาวิทยาลัยอยู่ใกล้แหล่งชุมชน  
มีระดับการตัดสินใจสูงที่สุด (x̅ = 4.37) รองลงมา คือ 
มหาวิทยาลัยมีที่ตั้งอยู่ในพื้นที่ใกล้ที่พักอาศัย (x̅ = 4.21) 
ส่วนข้อที่ระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด คือ มหาวิทยาลัยอยู่
ห่างจากแหล่งอบายมุข (x̅ = 3.69) 



วารสารวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปีที่ 6 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2564) 
Science and Technology Research Journal Nakhon Ratchasima Rajabhat University Vol.6 No.2 (July – Dec 2021) 

15 

 2.4  ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
เข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปัจจัยด้าน
หลักสูตรโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 4.07)  เม่ือ
พิจารณารายข้อ พบว่า หลักสูตรที่ เปิดสอนมีคุณภาพ       
มีระดับการตัดสินใจสูงที่สุด (x̅ = 4.12) รองลงมาคือ 
หลักสูตรให้ เลือกหลากหลาย (x̅ = 4.11) ส่วนข้อที่ มี
ระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด คือ หลักสูตรที่เปิดสอนมีความ
ทันสมัย (x̅ = 3.99) 

2.5  ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
เข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปัจจัยด้าน
ประชาสัมพันธ์โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 3.97)  
เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่า การประชาสัมพันธ์จากสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ของมหาวิทยาลัย มีระดับการตัดสินใจสูง
ที่สุด (x̅ = 4.11) รองลงมาคือ การประชาสัมพันธ์จากสื่อ
สิ่งพิมพ์ของมหาวิทยาลัย (x̅ = 4.05) ส่วนข้อที่ มีระดับ
การตัด สิน ใจต่ าที่ สุ ด  คื อ  การป ระชาสัมพั น ธ์จาก             
ครูแนะแนว (x̅ = 3.83) 

2.6  ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
เข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปัจจัยด้าน
ค่าใช้จ่าย โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 3.96) เม่ือ
พิจารณารายข้อ พบว่า มหาวิทยาลัยมีกองทุนกู้ยืมเงินเพื่อ
การศึกษา (กยศ. และ กรอ.) มีระดับการตัดสินใจสูงที่สุด 
(x̅ = 4.20) รองลงมาคือ มหาวิทยาลัยมีนโยบายการแบ่ง
จ่ายค่าบ ารุงการศึกษา (x̅ = 4.00) ส่วนข้อที่มีระดับการ
ตัดสินใจต่ าที่สุด คือ รายได้ของผู้ปกครอง (x̅ = 3.73) 
 2.7  ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจ
เข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปัจจัยด้าน
บุคคลโดยภาพรวมอยู่ ในระดับมาก (x̅ = 3.67) เม่ือ
พิจารณารายข้อ พบว่า การมีเพื่อนสนิทตัดสินใจเข้าศึกษา
ต่อในมหาวิทยาลัยแห่งน้ี  มีระดับการตัดสินใจสูงที่สุด  
(x̅ = 3.79) รองลงมาคือ อิทธิพลของผู้ปกครองในการ
แนะน าให้เลือกเรียนในมหาวิทยาลัยแห่งน้ี  (x̅ = 3.76) 
ส่วนข้อที่มีระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด คือ การมีบุคคลที่
ประทับใจ (Idol) เป็นศิษย์เก่าของมหาวิทยาลัยแห่งน้ี     
(x̅ = 3.48) 

 

 

 

ตอนที่ 3 การศึกษาการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัยที่มี
ผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา 
 จากการศึกษาการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัย 
ที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา สามารถสรุปได้ดังน้ี 
  กลุ่ม 1 กลุ่มยึดติดกับบุคคล มีจ านวน 58 คน 
โดยนักศึกษากลุ่มน้ีส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีภูมิล าเนาอยู่
จังหวัดนครราชสีมา ศึกษาอยู่คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มารดาเป็นผู้ปกครองหลัก ผู้ปกครอง
ประกอบอาชีพรับจ้างทั่วไป มีรายได้ 10 ,001-15,000 
บาท สถานภาพบิดามารดาอยู่ด้วยกัน ปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อสูงสุดของนักศึกษากลุ่มที่  1 คือ 
ปัจจัยด้านบุคคล (Z = -0.88) รองลงมา คือ ปัจจัยด้าน
ประชาสัมพันธ์ (Z = -1.26) และปัจจัยด้านภาพลักษณ์
ของมหาวิทยาลัย (Z = -1.27)  ตามล าดับ ดังตารางที่ 1 
 กลุ่ม 2 กลุ่มมุ่งเน้นค่าใช้จ่าย มีจ านวน 147 คน 
โดยนักศึกษากลุ่มน้ีส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีภูมิล าเนาอยู่
จังหวัดนครราชสีมา ศึกษาอยู่คณะวิทยาการจัดการ      
มารดาเป็นผู้ปกครองหลัก ผู้ปกครองประกอบอาชีพ
เกษตรกร มีรายได้ 10,001-15,000 บาท สถานภาพบิดา
มารดาอยู่ด้วยกัน ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษา
ต่อสูงสุดของนักศึกษากลุ่มที่ 2 คือ ปัจจัยด้านค่าใช้จ่าย (Z 
= -0.13) รองลงมา คือ ปัจจัยด้านสถานที่ (Z = -0.15)  
และปัจจัยด้านหลักสูตร (Z = -0.17) ตามล าดับ ดังตาราง
ที่ 1 

กลุ่ม 3 กลุ่มมุ่งเน้นการประชาสัมพันธ์ มีจ านวน 
138 คน โดยนักศึกษากลุ่มน้ีส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง มี
ภูมิล าเนาอยู่จังหวัดนครราชสีมา ศึกษาอยู่คณะวิทยาการ
จัดการ มารดาเป็นผู้ปกครองหลัก ผู้ปกครองประกอบ
อาชีพ รับ จ้างทั่ วไป  มีร าย ได้  10 ,001 -15,000 บาท 
สถานภาพบิดามารดาอยู่ด้วยกัน ปัจจัยที่ มีผลต่อการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อสูงสุดของนักศึกษากลุ่มที่  3 คือ 
ปัจจัยด้านประชาสัมพันธ์ (Z = 0.80) รองลงมา คือ ปัจจัย
ด้านหลักสูตร (Z = 0.78) และปัจจัยด้านภาพลักษณ์ของ
มหาวิทยาลัย (Z = 0.77) ตามล าดับ ดังตารางที่ 1 

 
 
 
 
 
 



ตารางที่ 1 ตารางค่าเฉลี่ยมาตรฐานของปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อของแต่ละกลุ่ม จ าแนกตามรายด้าน 

ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ 
กลุ่ม   

1 2 3 F-test Sig. 

 ด้านภาพลักษณ์ -1.27 -0.22 0.77 190.02* 0.00 
 ด้านสถานที่ -1.38 -0.15 0.74 211.60* 0.00 
 ด้านหลักสูตร -1.44 -0.17 0.78 269.33* 0.00 
 ด้านประชาสัมพันธ์ -1.26 -0.26 0.80 241.55* 0.00 
 ด้านค่าใช้จ่าย -1.32 -0.13 0.70 170.56* 0.00 
 ด้านบุคคล -0.88 -0.32 0.71 102.53* 0.00 

 *มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
สรุปผลการวิจัย 

การศึกษาเรื่องการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัย
ที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 343 คน 
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 252 คน คิดเป็นร้อยละ 
73.50 เป็นนักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ จ านวน 94 คน       
คิดเป็นร้อยละ 27.40 มีภูมิล าเนาที่จังหวัดนครราชสีมา 
จ านวน 241 คน คิดเป็นร้อยละ 70.30 ผู้ปกครองหลัก
เป็นมารดา จ านวน 206 คน คิด เป็นร้อยละ 60.10 
ผู้ปกครองประกอบอาชีพรับจ้างทั่วไป จ านวน 112 คน 
คิดเป็น   ร้อยละ 32.70 ผู้ปกครองที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
10,001-15,000 บาท จ านวน 140 คน คิดเป็นร้อยละ 
40.80 และสถานภาพบิดามารดาอยู่ด้วยกัน จ านวน 249 
คน คิดเป็นร้อยละ 72.60  

การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษา
ต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก ซ่ึงปัจจัยด้านหลักสูตรมีผลต่อการตัดสินใจเข้า
ศึกษาต่อมากที่สุด  

เม่ือพิจารณารายด้าน ปัจจัยด้านภาพลักษณ์ของ
มหาวิทยาลัย ในหัวข้อคณาจารย์มีความรู้ความสามารถ
เป็นที่ยอมรับโดยทั่วไป มีระดับการตัดสินใจสูงที่สุด ปัจจัย
ด้านสถานที่ โดยมหาวิทยาลัยอยู่ใกล้แหล่งชุมชน มีระดับ
การตัดสินใจสูงที่สุด ปัจจัยด้านหลักสูตร โดยหลักสูตรที่
เปิดสอนมีคุณภาพ มีระดับการตัดสินใจสูงที่สุด ปัจจัยด้าน
ป ร ะช าสั ม พั น ธ์  โด ยก ารป ร ะช าสั ม พั น ธ์จ าก สื่ อ
อิเล็กทรอนิกส์ของมหาวิทยาลัย มีระดับการตัดสินใจสูง
ที่สุด ปัจจัยด้านค่าใช้จ่าย โดยมหาวิทยาลัยมีกองทุนกู้ยืม
เงินเพื่อการศึกษา (กยศ. และ ครอ.) มีระดับการตัดสินใจ
สูงที่สุด  
 

 
 
และปัจจัยด้านบุคคล โดยการมีเพื่อนสนิทตัดสินใจเข้า
ศึกษาต่อในมหาวิทยาลัยแห่งน้ี มีระดับการตัดสินใจสูง
ที่สุด  

จากการศึกษางานวิจัยการแบ่งกลุ่มนักศึกษา
ต าม ปั จ จั ย ที่ มี ผ ล ต่ อ ก าร ตั ด สิ น ใจ เข้ า ศึ ก ษ าต่ อ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา สามารถแบ่งกลุ่ม
นักศึกษาได้ 3 กลุ่ม คือ กลุ่มยึดติดกับบุคคล กลุ่มมุ่งเน้น
ค่าใชจ่้าย และกลุ่มมุ่งเน้นประชาสัมพันธ์  

 
อภิปรายผล 
 จากการศึกษาการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัยที่
มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา สรุปได้ดังน้ี 
 ปัจจัยด้านภาพลักษณ์ของมหาวิทยาลัย โดย
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 3.93) เม่ือพิจารณารายข้อ 
พบว่า ข้อที่มีระดับการตัดสินใจสูงที่สุด คือ คณาจารย์มี
ความรู้ความสามารถเป็นที่ยอมรับโดยทั่วไป (x̅ = 4.09) 
รองลงมา คือ มหาวิทยาลัยมีชื่อเสียง เป็นที่ยอมรับของ
สังคม (x̅ = 4.07) ส่วนข้อที่มีระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด 
คือ มหาวิทยาลัยมีห้องเรียนและห้องปฏิบัติการที่ทันสมัย  
(x̅ =3.75) ซ่ึ งส อ ด ค ล้ อ ง กั บ ง าน วิ จั ย ข อ ง  ณั ช ช า     
สุวรรณวงศ์ (2560) ได้ท าการศึกษา เรื่อง ปัจจัยที่ส่งผล 
ต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี            
ในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสานนครราชสีมา 
(ระบบโควตา) ประจ าปีการศึกษา 2560  ที่พบว่า ด้าน
ภาพลักษณ์ของมหาวิทยาลัย เม่ือพิจารณารายข้อเป็น
มห า วิท ย าลั ยของรั ฐที่ มี ชื่ อ เสี ย งม าน านและ เป็ น
มหาวิทยาลัย ที่มีคณาจารย์เก่งและมีความรู้เชี่ยวชาญเป็น
ข้อที่มีระดับการตัดสินใจสูงที่สุด ทั้งน้ีเป็นเพราะนักศึกษา
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ให้ความส าคัญมากในเรื่องของคณาจารย์ที่ มีความรู้
ความสามารถเป็นที่ยอมรับโดยทั่ วไป อีกทั้ งยั งเป็น
มหาวิทยาลัยที่มีชื่อเสียงและเป็นที่ยอมรับของสังคม 
 ปัจจัยด้านสถานที่ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก  
(x̅ = 4.02)  เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีระดับการ
ตัดสินใจสูงที่สุด คือ มหาวิทยาลัยอยู่ ใกล้แหล่งชุมชน      
(x̅ = 4.37) รองลงมาคือ มหาวิทยาลัยมีที่ตั้งอยู่ในพื้นที่
ใกล้ที่พักอาศัย (x̅ = 4.21) ส่วนข้อที่ระดับการตัดสินใจ  
ต่ าที่ สุด คือ มหาวิทยาลัยอยู่ห่ างจากแหล่งอบายมุข            
(x̅ = 3.69) ซ่ึงไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของ ธนวรรณ รักอู่ 
(2557) ที่ได้ท าการศึกษา เรื่อง การตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ
ในมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี  ที่พบว่า ปัจจัยด้าน
สถานที่ ตั้ งของมหา วิทยาลั ย  เ ม่ือพิ จารณ ารายข้ อ 
มหาวิทยาลัยอยู่ใกล้แหล่งชุมชนการคมนาคมไปมาสะดวก 
เป็นข้อที่ระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะทั้ง 
2 มหาวิทยาลัยมีสถานที่ตั้งที่แตกต่างกัน ท าให้ระดับการ
ตัดสินใจแตกต่างกัน 
 ปัจจัยด้านหลักสูตร โดยภาพรวมอยู่ ในระดับ
มาก (x̅ = 4.07) เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีระดับ
การตัดสินใจสูงที่สุด คือ หลักสูตรที่เปิดสอนมีคุณภาพ    
(x̅ = 4.12) รองลงมา คือ มีหลักสูตรให้เลือกหลากหลาย 
(x̅ =4.11) ส่ วน ข้ อที่ มี ร ะ ดั บ ก ารตั ด สิ น ใจต่ า ที่ สุ ด 
คือ หลักสูตรที่เปิดสอนมีความทันสมัย (x̅ = 3.99) ซ่ึงไม่
สอดคล้อ งกับ งาน วิ จัย ของ ธนวรรณ  รัก อู่  (2557)           
ได้ท าการศึกษา เรื่ อง การตัดสินใจเข้ าศึกษาต่อใน
มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี  ที่พบว่า ปัจจัยด้าน
หลักสูตร เม่ือพิจารณารายข้อ รายวิชาที่นักศึกษาเรียนมี
ความทันสมัยมีผลต่อการตัดสินใจมาก ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะ
ทั้ง 2 มหาวิทยาลัยมีหลักสูตรที่แตกต่างกัน ท าให้ระดับ
การตัดสินใจแตกต่างกัน 
 ปัจจัยด้านประชาสัมพันธ์ โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก (x̅ = 3.97)  เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มี
ระดับการตัดสินใจสูงที่สุด คือ การประชาสัมพันธ์จากสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ของมหาวิทยาลัย (x̅ = 4.11) รองลงมา คือ 
การประชาสัมพันธ์จากสื่อสิ่ งพิ มพ์ ของมหาวิทยาลัย 
(x̅ = 4.05) ส่วนข้อที่มีระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด คือ การ
ประชาสัมพันธ์จากครูแนะแนว (x̅ = 3.83) ซ่ึงสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ ธนวรรณ รักอู่ (2557) ได้ท าการศึกษา 
เรื่อง การตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลัยราชภัฏ
กาญจนบุรี ที่พบว่า ปัจจัยด้านการประชาสัมพันธ์ของ
มห า วิท ย าลั ย  เ ม่ื อพิ จ ารณ ารายข้ อ  พ บ ว่า  มี ก าร
ประชาสัมพันธ์ด้านต่าง ๆ ของมหาวิทยาลัยอย่างทั่วถึง 
เช่น อินเทอร์เน็ต facebook วิทยุกระจายเสียง เคเบิลทีวี 

เป็นต้น มากที่สุด ทั้ งน้ีเป็นเพราะมหาวิทยาลัยมีการ
ประชาสัมพันธ์ให้นักศึกษาทราบข้อมูลอย่างชัดเจนจึง
ส่งผลให้นักศึกษาเข้าศึกษาได้ตรงตามความต้องการ 
 ปัจจัยด้านด้านค่าใช้จ่าย  โดยภาพรวมอยู่ ใน
ระดับมาก (x̅ = 3.96)  เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มี
ระดับการตัดสินใจสูงที่สุด คือ มหาวิทยาลัยมีกองทุนกู้ยืม
เงิน เพื่ อ ก ารศึ กษา (กยศ . และ  กรอ .) ( x̅ = 4.20) 
รองลงมา คือ มหาวิทยาลัยมีนโยบายการแบ่งจ่ายค่าบ ารุง
การศึกษา (x̅ = 4.00) ส่วนข้อที่มีระดับการตัดสินใจต่ า
ที่ สุ ด  คื อ  รายได้ ของผู้ ป กครองมี  ( x̅ = 3.73) ซ่ึ งไม่
สอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิขรินทร์ เที่ยงทัต (2553) ได้
ท าการศึกษา เรื่องปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษา
ในคณะบริหาร ธุรกิจและเทคโนโลยีสารสนเทศของ
นักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณภูมิ 
ที่พบว่า ปัจจัยด้านค้าใช้จ่าย เม่ือพิจารณารายข้อพบว่า 
ค่าระเบียบการและใบสมัครสอบคัดเลือกค่าลงทะเบียน
เรียนช้ากว่าปกติมีผลต่อการตัดสินใจอยู่ในระดับมาก ทั้งน้ี
อาจเป็นเพราะทั้ง 2 มหาวิทยาลัยมีค่าระเบียบการและใบ
สมัครสอบคัดเลือกที่แตกต่างกัน ท าให้ระดับการตัดสินใจ
แตกต่างกัน 

ปัจจัยด้านบุคคล โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
(x̅ = 3.67)  เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่า ข้อที่มีระดับการ
ตัดสินใจสูงที่สุด คือ การมีเพื่อนสนิทตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ
ในมหาวิทยาลัยแห่งน้ี (x̅ = 3.79) รองลงมา คือ อิทธิพล
ของผู้ปกครองในการแนะน าให้เลือกเรียนในมหาวิทยาลัย
แห่งน้ี (x̅ = 3.76) ส่วนข้อที่มีระดับการตัดสินใจต่ าที่สุด 
คือ การมีบุคคลที่ประทับใจ (Idol) เป็นศิษย์ เก่าของ
มหาวิทยาลัยแห่งน้ี (x̅ = 3.48) ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ ณัชชา สุวรรณวงศ์ (2560) ได้ท าการศึกษา เรื่อง 
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อระดับ
ปริญญาตรี ในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
นครราชสีมา (ระบบโควตา) ประจ าปีการศึกษา 2560 
ที่พบว่า ปัจจัยด้านเหตุผลส่วนตัว เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ 
รุ่นพี่เป็นผู้แนะน าให้เลือกเรียนในมหาวิทยาลัยแห่งน้ี มี
ค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมากที่สุดและเพื่อนส่วนใหญ่มีความ
นิยมในมหาวิทยาลัยแห่งน้ี มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ทั้งน้ี
เป็นเพราะนักศึกษามีเพื่อนสนิทตัดสินใจเข้าศึกษาต่อใน
มหาวิทยาลัยแห่งน้ี ดังน้ันเพื่อนสนิทจึงมีความส าคัญและ
เป็นส่วนหน่ึงที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อ 
อีกทั้ งยั งมีผู้ปกครองในการแนะน าให้ เลือกเรียนใน
มหาวิทยาลัยแห่งน้ี 
 ผลการศึกษาการแบ่งกลุ่มนักศึกษาตามปัจจัยที่
มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ



นครราชสีมา สามารถแบ่งกลุ่มนักศึกษาได้ 3 กลุ่ม ได้แก่ 
กลุ่มที่  1 คือ กลุ่มยึดติดกับบุคคล กลุ่มที่  2 คือ กลุ่ม
มุ่งเน้นค่าใช้ จ่าย และกลุ่ มที่  3 คื อ กลุ่ม มุ่งเน้นการ
ประชาสัมพันธ์ผลที่ได้จากกการจัดกลุ่มเป็นปัจจัยที่มีผล
ต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อของนักศึกษาระดับปริญญาตรี
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ซ่ึงขึ้นอยู่กับต้องการ
และความจ าเป็นของนักศึกษาในระดับปริญญาตรี 
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